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Muļalo Marina: ĂRADIO MEDIJ 20. STOLJEĹAñ 

 

Predgovor e-izdanju 

 

 

Godine 2010. u izdanju AGM-a iz Zagreba objavljena je 

papirnata verzija knjige ĂRadio-medij 20. stoljeĺañ. Istekom 

meĽusobnih ugovornih obveza odluļila sam  objaviti njezinu e-

verziju i darovati je svim zainteresiranim ļitateljima. Naravno, 

posebno studentima kojima je moja knjiga na popisu obvezne 

ispitne literature. Upravo stoga, pristup  e-verziji potpuno je 

slobodan.  

 

Razloga ima viġe. Ponajprije, radio kao masovni medij 

pati od kroniļne manjkavosti podataka (na hrvatskom jeziku), a 

ġtetu mu dodatno nanose loġe biljeġke i netoļni podaci koje 

godinama sreĺem po internetu. Nadalje, ove ĺe godine Hrvatski 

radio proslaviti 90 godina postojanja. Darivanje e-knjige 

skromni je iskaz poġtovanja  dugovjeļnosti radijskog medija, a 

osobito tradicije i ugleda nekadaġnjeg ĂRadio Zagrebañ. 

 

Treĺi, ali ne i manje vaģan razlog, jest sam e-format kojeg nalazim praktiļnim i 

dostupnim za koriġtenje. 

 

Imam tek osobnu zamolbu da se,  u sluļaju preuzimanja dijela teksta ili podataka, toļno 

navede izvor.  

 

Fotografije koje su nalaze u papirnatom izdanju namjerno sam izostavila kako e-verzija 

ne bi bila prevelika i spora pri uļitavanju.  MeĽutim, u tekstu je ļitav niz tragova (naziva, izvora, 

godina) po kojima ĺe internetsko pretraģivanje biti brzo i lako.  Ovdje tek ģelim podsjetiti kako  

svako eventualno komercijalno koriġtenje naĽenih fotografija zasigurno podlijeģe vlasniļkim 

odnosno autorskim pravima. 

 

E-knjiga ĂRadio-medij 20. stoljeĺañ  stoga je kraĺa i paginacija ne odgovara  papirnatoj 

verziji. TakoĽer, rijeļ je i o djelomiļno promijenjenom tekstu buduĺi da su neki podaci danas 

zastarjeli, osobito kad su u  pitanju izmjene medijskih zakona.  

 

Osnovna struktura knjige nije mijenjana. Nadam se da ĺe biti korisna svim 

znatiģeljnicima i istraģivaļima medijske povijesti 20. stoljeĺa, a osobito onima koji se  ciljno 

bave radijem, prvim elektroniļkim masovnim medijem 20. stoljeĺa. 

 

 

Izv. prof. dr. sc. Marina Muļalo 

 

 

U Zagrebu, oģujak 2016. 

 

 

ISSBN: ISBN-13:978-953-6457-90-8 
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Predgovor 

 

Nastavni, znanstveni i istraģivaļki rad na kolegijima koji su vezani uz radijski medij na 

Studiju novinarstva zagrebaļkog Fakulteta politiļkih znanosti rezultirao je knjigom ĂRadio-

medij 20. stoljeĺañ koju je 2010. godine, objavila naklada AGM iz Zagreba.   

 

Bio je to dugotrajan posao jer sam nastojala obuhvatiti gotovo stotinu godina postojanja 

radijskog medija u svijetu i u nas. Tijekom pisanja pokazala se potreba za ġirenjem teme u 

podruļja koja na prvi pogled nemaju veze s medijem. Rijeļ je o razdoblju u kojem radio kao 

medij joġ nije postojao, ali ostvarene su ģiļana i beģiļna komunikacija. Pisati o radijskom 

mediju, a ne osvrnuti se na te komunikacijske pomake, ne bi dalo pravi uvid u razloge i uvjete 

nastanka prvih radijskih emitiranja.  

 

Radio nije nastao sluļajno niti je Marconi (kako to obiļno mnogi misle) "otac" radija. 

Morse, Bell, Puskas, Edison, Hertz, Tesla i mnoga druga svjetski ugledna imena, svatko na svoj 

naļin, dali su tehniļku, tehnoloġku i sadrģajnu osnovu za uspostavu prvoga elektroniļkog 

masovnog medija. Dok sam tragala za ñoļinstvomò nad medijem, poļela se otvarati lepeza 

informacija o ljudima i dogaĽajima davno proġlog vremena. Svi zajedno, pojaļani joġ mnogim 

poznatim imenima i ġirim druġtvenim kontekstom, dali su pravu osnovu za pisanje, analizu i 

daljnje istraģivanje. Na kraju je nastala knjiga koja je obuhvatila razdoblje od sredine 19. 

stoljeĺa pa do danas, prvog desetljeĺa 21. stoljeĺa.  

 

Kako se uopĺe dogodio radijski medij? 

 

Odgovor na to pitanje nije jednostavan niti brz. Pisati o uspostavi i ġirenju radiodifuzije 

znaļi stalno se osvrtati na istovremena zbivanja u druġtvu. Ispustiti ih ili zanemariti znaļilo bi 

okrnjiti radijsku povijest i ostaviti je bez politiļkih, gospodarskih i pravnih temelja. Takva bi 

izolacija mogla rezultirati ozbiljnim nerazumijevanjem mnogih procesa uspostave medija, a 

bila bi i nekorektna prema ļitateljima jer bi ih liġila velikog dijela ukupne slike razvoja.   

 

Radio kao masovni medij vrlo je brzo uġao u sve sfere ģivota, od kulture i politike do 

gospodarstva i financija. Ģivo je sudjelovao u usponima zabavne, oglaġivaļke i diskografske 

industrije. Oslonjen na brzinu,  izravno je utjecao na stvaranje navike informiranja, pri ļemu je 

osmislio i vlastite formate postavljajuĺi tako temelje radijskog novinarstva koje postoji i danas.  

 

Zbog svoje opġirnosti navedeni su aspekti traģili strogost pri odabiru sadrģaja za ovu 

knjigu. Taj teġki zadatak rezultirao je brojnim kraĺenjima veĺ napisanog teksta, pa i 

uklanjanjem niza potpoglavlja. Tako su sve istaknute osobe koje spominjem u knjizi ostale bez 

svojih biografija. Poġtedjela sam samo Marconija i Teslu za koje mislim da su, u svjetskim 

relacijama, ugledna i vaģna imena beģiļne komunikacije. TakoĽer radi lakġeg praĺenja tijeka 

zbivanja u vezi s medijem izostavila sam objaġnjenja razvoja brojnih strukovnih udruģenja te 

razvoja radijske tehnike i tehnologije emitiranja. Nadam se da ĺe ti tekstovi pronaĺi svoje 

mjesto u nekoj sljedeĺoj knjizi.  

 

MeĽutim, radio se ne moģe i ne treba samo znanstveno analizirati. Naprotiv. Druġtvena 

uloga radija ļini se znatno snaģnijom. Mnogi od nas, nadam se, joġ se sjeĺaju velikih prijamnika 

prepunih razliļitih tipki i postavljenih na istaknuto mjesto u domu. Vjerujem da smo u dane 

djetinjstva ili mladosti noĺu sluġali isti radijski program, dopuġtajuĺi tajanstvenim svjetlaġcima 

stare radijske skale da nas odvedu u intimna raspoloģenja. Podjednako tako radio je pruģao i 

osjeĺaj prisutnosti, kao kad u goste stigne drag i dobrodoġao stari znanac.  
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Iako u danaġnje vrijeme zvuļi neuvjerljivo, nekad glazba i glasovi s radija nisu bili samo 

puka zvuļna kulisa. Izbor ñnaġegaò radijskog programa znalo je zrcaliti glazbeno, kulturno ili 

politiļko opredjeljenje, pa i svojevrsni bunt bez kojeg nijedna mladost nije mogla biti potpuna. 

Iz poġtovanja prema tom postojanom i nenametljivom prijatelju u tekstu sam ostavila niz 

ñobiļnihò detalja koji ilustriraju upravo tu stranu radijskog medija. Iskreno se nadam da ĺe baġ 

te sitnice, makar na trenutak i barem nekima, uspjeti doļarati nekadaġnje ñradijske daneò.  

 

U prvom dijelu knjige osvrnula sam se na izume koji su izmijenili komunikaciju 19. 

stoljeĺa. Nisam zanemarila ni ureĽaje kojima je prvi put u povijesti snimljen i reproduciran 

glas. Kljuļno su otkriĺe predstavljali Hertzovi valovi, tehnoloġka osnova buduĺe beģiļne 

komunikacije. Prepoznat kao efikasan, jednostavan i znatno jeftiniji naļin prijenosa 

informacija, wireless je trebao samo tehniļku podlogu svojega buduĺeg razvoja. Nije trebalo 

dugo ļekati jer su umni i kreativni ljudi uspjeli osmisliti ureĽaje za kuĺnu uporabu. Umjesto 

Morseovih crtica i toļkica u eteru se uskoro pojavila glazba i govor. Nije proġlo dugo i veĺ se 

dvadesetih godina 20. stoljeĺa poļeo emitirati prvi sluģbeni radijski program na svijetu. Ovdje 

ĺu samo natuknuti, kako bih potaknula ļitateljsku znatiģelju, da su njegovi tvorci zapravo htjeli 

unaprijediti prodaju kuĺnih ureĽaja za radioamatere.  

 

Drugi dio knjige posveĺen je radijskom mediju i svim njegovim razvojnim fazama. 

Izbor temeljnih primjera oslonjen je na  ameriļku i britansku radijsku scenu ponajprije zbog 

njihove tradicije i ugleda, ali i specifiļnosti kojima se odlikuju. Ameriļka komercijalna 

radiofonija i britanski javni servis osnovni su modeli ukupnog razvoja radiodifuzije u svijetu.   

 

Pisati o radiju u prvoj polovini 20. stoljeĺa znaļi stiĺi na izvoriġte ranih pravila medijski 

posredovane verbalne i neverbalne komunikacije. Vjeġtina se stjecala upravo pred mikrofonima 

stotina radijskih postaja. Radio je pokrenuo niz potpuno novih sadrģaja, od kojih su mnogi 

postali ģanrovi i uspjeġno su pedesetih godina prebaļeni na televiziju.  

 

Iako na poļetku shvaĺen kao sredstvo zabave i oglaġavanja (Amerika) ili kulture i 

obrazovanja (Europa), vrlo se brzo pokazalo kako radio moģe biti moĺan informativni medij. 

Privuļeni njegovom popularnoġĺu stigli su i politiļki sadrģaji, pa i prve izborne kampanje. 

Koliko radio moģe biti opasan najbolje je pokazao njemaļki reģim uoļi i tijekom Drugoga 

svjetskog rata. MeĽutim, tih se godina radio pokazao dragocjenim i za spaġavanje ljudskih 

ģivota.  

 

Kad je stasala televizija, ļinilo se kako je njegovo vrijeme proġlo. MeĽutim, nije bilo 

tako. Proġla je samo "zlatna era" u kojoj je bio jedini i u kojoj su ga svojatali svi za sve. 

MeĽutim, u trenutku kad se meĽu medijima moglo birati, radio su izabrale  mlade generacije. 

Zahvaljujuĺi novom stilu radijskih DJ-a i rock and rollu ponovno je postao vrlo popularan, a 

tranzistorska ga je tehnologija Ăsmanjilañ na veliļinu prikladnu za noġenje.  

 

Sedamdesetih su se godina dvije radiofonske ġkole, ameriļka i europska, poļele 

pribliģavati. Prvoj je nedostajala ozbiljnost i informativnost javnih servisa, a drugoj ģivost i 

neformalnost komercijalnih programa. Tad je uspostavljen obrazac na kojemu, u vrijeme 

nastanka ove knjige, poļiva svaka moderna radiodifuzija. Na jednoj su stranimisije javnih 

medijskih servisa, a na drugoj  popularna kultura koju posreduju komercijalnio usmjereni 

programi. U meĽuvremenu stasali su joġ i neprofitni mediji.  
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U knjizi su posebna poglavlja posveĺena razvoju Radio Zagreba, prve radijske postaje 

u Hrvatskoj i u ovom dijelu Europe. Utemeljen je svega ġest godina nakon prvoga ameriļkog 

radija, odnosno ļetiri godine nakon BBC-a. Viġe od osamdeset godina postojanja tog radija 

zasluģuje posebnu pozornost. MeĽutim, unatoļ dugoj i uglednoj povijesti naġa je radiofonija 

zanemarena u smislu struļnih, a osobito znanstvenih tekstova. Izuzetak ļini samo rad profesora 

Nikole Vonļine (1934-2016), ļije knjige i danas predstavljaju dragocjen izvor podataka. Sva 

daljnja istraģivanja vode u smjeru uglavnom novinarskih ļlanaka o Radio Zagrebu pri ļemu su 

mi bili dostupni samo oni koji su pohranjeni u Nacionalnoj i Sveuļiliġnoj knjiģnici u Zagrebu.  

  

Danaġnje digitalno vrijeme donijelo je starom, dobrom radiju brojne promjene. Osim 

kvalitete zvuka koji nikad dotad nije imao i lakoĺe distribucije signala, stigli su brojni alati i 

programi za ureĽivanje, arhiviranje i ciljno presluġavanje radijskih sadrģaja. Internet danas nudi 

tisuĺe radijskih mreģnih stranica s multimedijskim sadrģajima.  

 

Za pisanje ove knjige koriġteni su svi dostupni izvori, od knjiģnica preko arhiva do baza 

podataka i internetskih stranica. Bogata ponuda knjiga te struļni i znanstveni radovi uglavnom 

su ameriļkih i britanskih autora. Zahvaljujuĺi internetu bilo ih je moguĺe, barem dijelom, 

pregledati i odabrati najpotrebnije. Ovdje posebno ģelim zahvaliti Ireni Frigo-Haltrich, 

voditeljici knjiģnice Fakulteta politiļkih znanosti, ļija mi je pomoĺ bila dragocjena. TakoĽer 

ģelim zahvaliti kolegama, profesorici Smiljani Leinert-Novosel i profesoru Ivanu Ġiberu, koji 

su mi znali dati prave savjete u pravo vrijeme.  

 

Posebno mjesto pripada fotografijama koje sam, poġtujuĺi autorska prava, preuzela iz 

podruļja namijenjenih javnom koriġtenju ili uz posebno dopuġtenje. Osobito vaģnim nalazim 

fotografije iz hrvatske baġtine koje sam uz odobrenje preuzela iz fototeke Muzeja grada Zagreba 

te graĽe pohranjene u Nacionalnoj i Sveuļiliġnoj knjiģnici u Zagrebu.  

 

 

 

        Izv. prof. dr.sc. Marina Muļalo 

 

 

 

Zagreb, 2010. 
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I. DIO  

 

 

KOMUNIKACIJA, SNIMANJE I REPRODUKCIJA  

 

 

 

Uvodne napomene 

 

 

Izum telegrafije sredinom 19. stoljeĺa predstavljao je revolucionarnu promjenu. Do tad 

se komunikacija na daljinu svodila na glasnike, golubove i svjetlosne signale ograniļenog 

dometa i upitne uspjeġnosti. Lako je zamisliti oduġevljenje kad su poslane poruke mogle stiĺi 

na drugi kraj zemlje ï pouzdano i isti dan! Vjeġtina telegrafiranja, odnosno izuļeni telegrafisti 

postali su traģeni i dobro plaĺeni radnici, podjednako kao ġto je gradnja telegrafskih mreģa 

postala unosan posao.  

 

Upravo zbog telegrafije pojam svjetske politike dobio je dodatnu dimenziju. Nova je 

tehnologija predstavljala snaģnu podrġku rastuĺoj industrijalizaciji i svakovrsnoj gospodarskoj 

ekspanziji, koje su krajem 19. stoljeĺa u cijelosti promijenile sliku razvijenih druġtava tog 

vremena.  

  

Telegrafija je osobito promijenila svijet tiskanih medija. Umjesto parobroda, konjskih 

zaprega, ģeljeznice i pjeġaļenja, pa i kombinacije svega navedenog, pri ļemu je vijest ili paket 

novina,  iz Europe putovao u Ameriku nekoliko tjedana, ovaj je "viktorijanski internet" 

(Chapman, 2005:118) omoguĺio novinarstvu svjeģe i aktualne informacije iz udaljenih zemalja. 

Telegrafija je izravno utjecala na poveĺanje broja informacija u dnevnom obrtaju, ali i na njihov 

format. Novinski su izvjeġtaji postali saģetiji i konkretniji upravo stoga ġto se svaka rijeļ u 

telegramu ï plaĺala (Fang, 1997:80-81).  

 

Ļak ni pojava telefona tridesetak godina poslije nije toliko oduġevila svijet kao 

telegrafija. Ideja rastezanja ģica izmeĽu privatnih kuĺa i/ili stanova ļinila se izravnim napadom 

na privatnost, a verbalna komunikacija bez vizualnoga kontakta jednostavno ï nepristojnom! 

U konaļnici, telefonija je, osobito u Europi, doļekana suzdrģano, dok je Amerika bila 

neusporedivo otvorenije trģiġte, izrazito praktiļnog pristupa.  

 

Telefon je razbuktao daljnja istraģivanja prijenosa zvuka na daljinu, a osobito ideju 

dostave glazbe i vijesti izravno u kuĺu. Tako su nastali prvi telefonski servisi vijesti meĽu 

kojima se posebno istaknuo maĽarski Telefon H²rmond· koji je funkcionirao prema uzoru na 

novinske redakcije. Usporedne telefonske linije bile su skupa i riziļna investicija, ali je izravni 

prijenos glazbe iz opernih kuĺa ili koncertnih dvorana, podjednako kao i govorne vijesti iz 

svijeta politike, gospodarstva i sporta, pronaġao svoje korisnike.    

 

Gotovo u isto vrijeme kad je patentiran telefon, osmiġljen je i fonograf, kljuļni ureĽaj 

za snimanje i reprodukciju glasa. Zamiġljen ponajprije kao ureĽaj namijenjen poslovnim 

ljudima za diktiranje, fonograf se nije uspio tako afirmirati. Moģda bi njegova sudbina bila i 

zapeļaĺena da ga nisu prepoznali kao ureĽaj koji moģe posluģiti zabavi, osobito u kuĺnom 

okruģenju. Bilo je to pravo rjeġenje za njegov daljnji razvoj i unapreĽenje te poļetak razvoja 

glazbenih i produkcijskih kuĺa koje su uskoro prerasle u moĺnu glazbenu industriju.  
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Istraģivanja elektromagnetskih valova zaokruģena su radovima njemaļkog fiziļara 

Heinricha Hertza. MeĽutim, njihova iskoristivost nije odmah uoļena. Ļinilo se kako je rijeļ o 

pojavi koja nema praktiļnu primjenu i koja bi mogla ostati na razini laboratorijskog 

eksperimenta. Uostalom, gledano iz perspektive kraja 19. stoljeĺa, ġto se uopĺe moglo uļiniti 

sa nevidljivim valovima ļije postojanje mogu registrirati samo posebni ureĽaji?  

 

Sreĺom,  nisu svi tako mislili.  Priliku za ulazak u povijest iskoristio je mladi Marconi 

koji je agresivnim i praktiļnim pristupom 1897. godine, patentirao nalaze svojih istraģivanja. 

Mnogi su ugledni istraģivaļi i znanstvenici bili ogorļeni takvim pristupom, tvrdeĺi da je 

Marconi samo na drukļiji naļin prikazao ono ġto je dotad istraģeno i utvrĽeno. MeĽutim, 

ushiĺena svjetska javnost titulirala je Marconija "ocem beģiļne komunikacije", pa i "radijskog 

medija", pri ļemu nijedna od tih tvrdnji nije toļna. Naravno, bilo bi nekorektno osporavati 

njegove zasluge, ali prihvatiti ih bez komentara bilo bi neusporedivo veĺa nepravda.  

 

Radijski je medij izrastao na zaslugama brojnih inovatora, radioamatera, entuzijasta i 

poslovnih ljudi. Teġko je nekog od njih posebno izdvojiti i titulirati izumiteljem radija kao 

masovnog medija. MeĽutim, u ovom dijelu knjige posebna poglavlja pripadaju Tesli i 

Marconiju kao predstavnicima dviju temeljnih ideja koje su beģiļnu komunikaciju uļinile 

dominantnom tehnologijom 20. stoljeĺa: inovativnost i opĺa dobrobit (Tesla) te praktiļnost i 

zarada (Marconi). 
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1. ĢIĻANA KOMUNIKACIJA 
 

Sve do 20. stoljeĺa svaka je komunikacija na daljinu bila osuĽena na viġednevno pa i 

viġemjeseļno kaġnjenje, ovisno o udaljenosti koju je informacija morala prijeĺi. Ļak ni izum 

parnog stroja koji je silno unaprijedio putovanja brodom te bio temelj za razvoj ģeljeznice, nije 

mogao dovoljno ubrzati prijenos poruka, poġte ili novinarskih izvjeġtaja. Upravo stoga je izum 

telegrafa bio toļka preokreta u modernim druġtvima tog vremena. 

 

Brojni, pa i sasvim sluļajni izumi, koji su dokazali postojanje snaģne veze izmeĽu 

elektriciteta i magnetizma, utrli su put izumu telegrafa.  Mnogi su ugledni znanstvenici i 

istraģivaļi, poput Ïrsteda, Amp¯rea, Ohma, Faradaya, Maxwella, Henryja i mnogih drugih, 

poļetkom 19. stoljeĺa sustavno istraģivali mogu li se i kako iskoristiti nove spoznaje o 

elektromagnetizmu. Stare su teorije odbaļene, a nove su kazivale kako se odreĽenim poticajima 

moģe isprovocirati snaga elektromagnetskih valova. Bio je to poļetak dogaĽaja koji su vodili u 

smjeru uspostave prvoga ģiļanog komunikacijskoga kanala.  

 

Njegova glavna i kljuļna karakteristika bila je (revolucionarna) brzina slanja i primanja 

poruka s udaljenih mjesta. Sadrģaj je mogao biti efikasno proslijeĽen ili primljen u novom i 

prenosivom obliku. MeĽutim, prije svega, trebalo je postaviti infrastrukturu ï telegrafske 

stupove povezane ģicama ili podmorske kablove. Vrlo vaģan, pa i revolucionaran iskorak bila 

je unificiranost slovnih i brojļanih znakova poznata kao Morseova abeceda, a ļiji su znakovi 

bili razumljivi svim ġkolovanim radiotelegrafistima, bez obzira u kojem se dijelu svijeta 

nalazili. Univerzalnost tih kodova prvi je put globalizirala komunikaciju koja se sada mogla 

odvijati bez obzira na jeziļne barijere.  

 

Englezi Charles Whitestone (1802-1875) i William Cooke (1806-1879) osmislili su i 

patentirali 1837. godine,  svoj prvi "telegraf".  Komuniciralo se izborom tipiziranih poruka, 

onima za koje su njihovi autori smatrali da su najļeġĺe i najvaģnije u uobiļajenoj poslovnoj 

komunikaciji tog vremena. Njihova je kompanija Cooke & Wheatstone's Telegraphic System 

poļela intenzivnu suradnju s brojnim ģeljezniļkim kompanijama koje su gradeĺi pruge, uz njih 

istodobno postavljale i telegrafske stupove.  

 

U novinarskom smislu telegrafija je izravno utjecala na nastanak i razvoj profesionalnih 

tvrtki za prikupljanje i distribuciju vijesti, novinskih agencija. Najstariju novinsku praagenciju 

otvorio je 1835. godine Charles Louis Havas (1783-1858) u Parizu. Bila je to Agencija Havas1 

(Agence  Havas) u kojoj je sam Havas, profesionalni prevoditelj, za potrebe politiļara, 

poslovnih ljudi, bankara i novinskih kuĺa prevodio vijesti iz inozemstva. U to se vrijeme 

oslanjao na golubove pismonoġe kao najbrģe prenositelje poruka na velike udaljenosti. 

MeĽutim, njihov je let uvijek bio povezan s odreĽenim rizicima (nevrijeme, ranjavanja) te s 

posebnim treningom.2 Veĺe se udaljenosti i dalje  moglo savladati tek parobrodima ili 

ģeljeznicom ġto je znalo trajati danima, tjednima i mjesecima. 

 

U New Yorku je 1846. godine utemeljen Associated Press ili AP, a Bernhard Wolff (1811-

1879), takoĽer bivġi Havasov zaposlenik, u Berlinu je 1849. godine, pokrenuo svoj Wolffs 

Telegraphisches Bureau ili WTB.  

 

                                            
1 "Agence Havas" danas posluje kao "Agence France Press" (AFP). Promjena naziva uļinjena je 1944. godine. 
2 Golubovi se u pravilu uvijek vraĺaju kuĺi. To znaļi da ih je trebalo naviknuti na njihov dom, a potom fiziļki 

transportirati u mjesto polaziġta poruke. Trenutkom oslobaĽanja golub bi se vraĺao kuĺi noseĺi poruku. Mogli su 

letjeti oko 160 km na dan.  

http://en.wikipedia.org/wiki/Hans_Christian_%C3%98rsted
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Paul Julius Reuter (1816-1899), utemeljitelj agencije Reuters,  prvo je kratko radio  za 

Havasa, a potom je otvorio vlastiti ured u Njemaļkoj. Postavljanje telegrafskih stupova ometalo 

mu je  golubove pismonoġe i kvarilo posao. Ģaleĺi se jednom prilikom Walteru Siemensu, 

pioniru njemaļke telegrafije, dobio je koristan poslovni savjet. Navodno mu je baġ Siemens 

sugerirao preseljenje u London, obrazlaģuĺi prijedlog informacijom kako taj moĺan poslovni 

grad, za razliku od Pariza ili Berlina,  joġ  nema agenciju za distribuciju vijesti. Chapman 

(2005:61) navodi da su novinske kuĺe toga vremena bile previġe zauzete meĽusobnim 

nadmetanjem da bi troġile vrijeme na uspostavu vlastitih agencija.  

 

Reuters je svoj londonski ured utemeljio 1851. godine, nudeĺi uslugu poslovnih i opĺih 

vijesti. Skromno i polako, posao se ipak razvijao pa ga je 1858. godine, koristilo svega sedam 

londonskih dnevnih novina. MeĽutim, moĺno Britansko cartsvo koje je bilo najveĺa kolonijalna 

sila tog vremena, trebalo je znatno viġe pravovremeno dostavljenih vijesti iz svijeta. Oslanjajuĺi 

se na netom osmiġljenu telegrafiju, a osobito na najavljena polaganja podmorskih telegrafskih 

kablova, Reuters se fokusirao samo na informacije iz poslovnih krugova, financijere i bankare.  

 

Potreba za informacijama postajala je sve veĺa. Postavljeni su temelji za dinamiļan razvoj 

novinskih agencija i agencijskog novinarstva o ļemu opġirno piġe Polojac (2010.). Telegrafske 

su usluge bile poļetak globalizacije koja je pojmu svjetske politike i biznisa dala novi smisao.  

 

Status izumitelja telegrafa, iako ga mnogi smatraju nepravedno3 dodijeljenim, pripao je 

Amerikancu Samuelu Finleyu Morseu kojemu je posveĺeno sljedeĺe poglavlje. 

 

 

 

 

1.1. Telegraf 

 

Samuel Finley Morse (1791-1872) roĽen je u Charlestownu (Massachusetts, SAD), u 

obitelji kalvinistiļkog sveĺenika. Iako je na Yaleu zavrġio studij filozofije i matematike, nije 

namjeravao raditi u struci. Bio je zaljubljenik slikarstva pa je, ģeleĺi izuļavati radove europskih 

slikara,  ļesto putovao u Europu.  

 

  Bio je i inovator kojeg je snaģno privlaļilo, u to vrijeme vrlo tajanstveno, podruļje 

elektromagnetizma. Zajedno s Alfreda Vailom (1807-1859) poļeo je istraģivati iskoristivost te 

pojave. Prve su konstrukcije imale brojne nedostatke i ļesto su se kvarile. MeĽutim, usporedo 

s izradom ureĽaja Morse se (a navodno i Vail)  zainteresirao za Ăjezikñ kojim bi se, pomoĺu 

elektromagnetskih valova, mogle prenositi poruke. Oslonio se na Ătoļkiceñ i Ăcrticeñ koje su, 

ovisno o svojem rasporedu ili brojnosti, kreirale slova. Toļka je bila brz i kratak zvuļni signal, 

a crtica neġto duģi i sporiji (trajanja kao tri toļke).  Krajnji rezultat takvog Ăkodiranjañ bio je 

poznati sustav Morzeovih znakova koji se koristi i danas, bez obzira je li rijeļ o vizualnoj ili 

audio komunikaciji  (zviģdaljke, svjetlosni signali, zastavice, lupkanje).   

 

Prvu demonstracija rada telegrafa Morse je izveo u veljaļi 1838. godine, pred 

komisijom Franklinova instituta u Philadelphiji. Tragajuĺi za novļanim potporama, nastavio je 

prezentirati ureĽaj svugdje gdje je to bilo moguĺe. Patent je prijavio 1840. godine, ġto je 

                                            
3 Mnogi smatraju da zasluge za izum telegrafa zapravo pripadaju Henryju Josephu (1797-1878), samozatajnom 

profesoru fizike na Princetownu, koji nikada nije patentirao svoje izume. Uvelike je pomogao Morseu u 

konstrukciji telegrafa.  
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pokrenulo niz tuģbi za utvrĽivanje autorskih prava. Slijedilo je muļno i dugo razdoblje sudskih 

rasprava o autorstvu.  

 

Vrijedno je spomenuti kako utrka u prijavama patenata traje joġ od 1790. godine, kad je 

u Americi usvojen prvi zakon o autorskim pravima (Patent Act). Svaki izumitelj koji je ģelio 

potvrditi autorstvo nad nekim svojim izumom, morao je u Patentni ured donijeti prototip i nacrte 

s objaġnjenjima. Poļetkom 19. stoljeĺa (oko 1802. godine) Patentni je ured i sluģbeno postao 

Ameriļki ured za patente (US Patent Office) u Washingtonu.  

 

Usprkos prigovorima drugih izumitelja, Morse je 1843. godine, dobio drģavnu novļanu 

potporu i suglasnost za gradnju  eksperimentalne telegrafske veze izmeĽu Washingtona i 

Baltimorea. Prvu poruku ñWhat Hath God Wrought?ò poslao je 24. svibnja 1844. godine, u 

Baltimor. Primatelj je bio  Vail koji je, odmah po dobijanju poruke,  uzvratio ponavljajuĺi isti 

tekst. Time je dokazana uspjeġnost i toļnost prijenosa.  

 

Morse je patent telegrafa ponudio na otkup, ali drģava nije pokazala osobit interes. 

Naime,   kratke  su poruke ocijenjene priliļno besmislenim pa drģava u njima nije vidjela neki 

osobiti poslovni interes. Sreĺom, privatni investitori nisu tako mislili. Uoļi GraĽanskog rata 

1861. godine, telegrafijom je vladalo ġest velikih tvrtki. Zavrġetkom rata slika se promijenila i 

kompanija Western Union postala je vodeĺom telegrafskom tvrtkom koja je preuzela veĺinu 

postojeĺe mreģe i uvela jedinstvene standarde komunikacije. Slijedile su godine rekonstrukcije 

uniġtenih mreģa,  ali i  postavljanje novih trasa. Otvorena su brojna nova radna mjesta, pa su 

telegrafske ģice ubrzo spajale Ameriku od obale do obale. Poznati Ăkonjskiñ poġtanski servis 

Pony Express prestao je s radom. Poznavanje telegrafiranja postalo je visokocijenjena vjeġtina, 

a  telegrafisti dobro plaĺeni radnici.  

 

U Engleskoj su pionirski pothvati Whitestonea i Cookea dobro primljeni, ali su prve 

telegrafske usluge bile dostupne samo poslovnim ljudima. MeĽutim,  telegrafija se sustavno 

ġirila, zajedno s prodorom ģeljezniļkog prometa. Probijanje novih trasa za pruge pokazalo se 

optimalnim rjeġenjem i za (paralelne) radove na telegrafskoj infrastrukturi (postavljanje 

stupova i razvlaļenje ģica).  

 

Najveĺa meĽu njima Electric Telegraph Company otkupila je sve dotadaġnje patente i 

oġtro krenula u osvajanje trģiġta. Servis pod nazivom  Electric's Intelligence Department  je 

1846. godine,  svojim pretplatnicima poļeo dostavljati  rezultate konjiļkih utrka i neka 

burzovna izvjeġĺa. Svoju je ponudu uskoro proġirio vijestima iz parlamentarnog i pravosudnog 

ģivota, dodatnim sportskim sadrģajima i izvjeġtajima o vremenu. Suradnja s novinskim kuĺama 

postajala je sve intenzivnija. Informacije su postajale cijenjena roba pa je servis uskoro postao 

najunosniji posao kompanije4. Do 1863. godine, veĺina europskih zemalja uvela je telegrafiju 

kao najmodernije sredstvo prijenosa poruka. 

 

Uz nacionalne mreģe, poslovni i politiļki imperativ postale su meĽunarodne i 

transkontinentalne linije. Veliki uspjeh bilo je povezivanje Engleske  s Indijom 1865. godine. 

Zahvaljujuĺi telegrafskim linijama poslovi su se brzo i lako dogovarali,  a parni su strojevi 

pokretali teretne brodove i ģeljeznice, omoguĺavajuĺi dinamiļnu cirkulaciju roba i ljudi. 

Svakodnevni ģivot poļeo se ubrzavati. 

 

                                            
4 Robert, Steven: Distant Writing, A History of the Telegraph Companies in Britain between 1838 and 1868, 

http://distantwriting.co.uk/    

http://distantwriting.co.uk/
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Nova se tehnologija nije mogla zaustaviti samo na kopnenim instalacijama. Sljedeĺa 

faza razvoja bili su podmorski kablovi. Prvi je poloģen 1851. godine, na dno kanala La 

Manchea, povezujuĺi telegrafskom vezom Englesku i Francusku.  

 

Sljedeĺi izazov bio je Atlantski ocean i povezivanje Europe i Amerike. Nakon niza 

pokuġaja, ameriļko-engleska tvrtka Atlantic Telegraph Co. je 1858. godine, napokon uspjela  

poloģiti prvi transatlantski kabel. Bio je to pravi podvig kojeg je izveo jedan od vlasnika tvrtke, 

Amerikanac Cyrus West Field, s brodom "Great Eastern", najveĺim brodom tog vremena. 

Naģalost, ļesto je dolazilo do kvarova, ali Field nije odustajao. Drugi je kabel uspjeġno poloģen 

1866. godine.  

 

Daljnji razvoj zahtijevao je tehniļku i tehnoloġku standardizaciju pa je  1865. godine, 

osnovan prvi MeĽunarodni telegrafski savez (engl. International Telegraph Union, ITU). Ļinilo 

ga je dvadeset europskih drģava ļiji su predstavnici bili zaduģeni za postavljanje temeljnih 

meĽunarodnih telegrafskih pravila. Ovaj se savez pokazao korisnim i u buduĺim (u to vrijeme 

joġ nepoznatim) komunikacijskim iskoracima poput telefonije i beģiļne (radio) komunikacije.  

 

Britanskoj drģavnoj upravi sve je viġe smetao  telegrafski monopol privatne kompanije. 

Tako vaģan komunikacijski resurs nije se mogao ostaviti u privatnom vlasniġtvu. Brojni i sve 

glasniji prigovori u kojima je  ponajprije isticana vaģnost zaġtite javnog interesa, doveli su do  

podrģavljenja cijelog sustava.  

 

Prvi Zakon o telegrafiji (engl. Telegraph Act), usvojen je 1868. godine (dopuna 1869.). 

Drģava je postala novim i jedinim vlasnikom telegrafije u Velikoj Britaniji. Izvrġitelj i nositelj 

buduĺeg razvoja postala je Drģavna poġta (engl. Postmaster General), ļime je promovirana u 

jednu od najmoĺnijih institucija u Carstvu. Tim je potezom drģavna vlast nastavila ondje gdje 

je privatni kapital, uz visoku odġtetu, morao stati. Isto se dogodilo i s telefonijom 1912. godine. 

Sliļan postupak proveden je i u drugim europskim zemljama.  

 

Prema ļlanku5 iz The New York Timesa, u kojem se navode statistiļki podaci za 

telegrafiju u Europi 1875. godine, najviġe je telegrafskih ureda imala Ġvicarska, zatim Engleska, 

Njemaļka, Francuska itd. U Ġvicarskoj je jedan ured dolazio na 2661 stanovnika, u Engleskoj 

na 5640, u Njemaļkoj na 7980, u Francuskoj 8463 itd., a mreģe su se sustavno dograĽivale i 

ġirile. Dostupnost i jednostavnost uporabe telegrafije poļela je kreirati naviku na brzu razmjenu 

informacija, ali i potrebu za sve veĺim brojem vijesti.  "Viktorijanski internet" uistinu je uveo 

tadaġnja razvijena druġtva u prvu informacijsku revoluciju.  

 

Vijesti koje putuju tjednima, postale su proġlost. Dnevni tisak  donosio je vijesti stare tek 

jedan dan. Pojam krajnjeg roka (engl. deadline) i brzine izvjeġtavanja poļeo je dobivati svoj 

danaġnji smisao.   

 

Telegrafija je oblikovala i stil pisanja vijesti kojeg i danas koristimo. Naime, niġta nije bilo 

besplatno pa tako ni telegrafske poruke koje su se plaĺale prema broju rijeļi. Duģi su tekstovi 

bili znaļajno skuplji pa se poļelo inzistirati na saģetosti i preciznosti. Tako su vijesti izgubile 

najave, komentare i svakovrsne druge vrijednosne sudove njihovih autora. Stjecajem okolnosti 

svedene su na odgovore na pitanja tko, ġto, kad, gdje i kako. Naizgled jednostavna formula koja 

je nudila sve elemente potrebne za vijest, postala je temelj modernog novinarstva.  

 

                                            
5Telegraphy in Europe in 1875., The New York Times, 11. lipnja 1877., 

http://spiderbites.nytimes.com/free_1877/   

http://spiderbites.nytimes.com/free_1877/
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Telegrafija je izravno utjecala i na poveĺanje broja lokalnih novinskih kuĺa. Naime, zbog 

brze i jednostavne dostave ili razmjene informacija, bilo je i viġe lokalnih vijesti ili zanimljivih 

priļa iz manjih sredina. Buduĺi da su ih ļitatelji dobro prihvatili, afirmirala se spoznaja o 

vrijednosti  lokalnih  dnevnih novina.  

 

U vrijeme kad se telegrafija veĺ afirmirala i intenzivno razvijala, osmiġljeno je joġ jedno 

ļudo tehnike ï telefon. Umjesto odlaska u telegrafski ured i predaje poruke, odjednom se 

pojavio ureĽaj kojim je poruku bilo moguĺe ļuti u vremenu kad je i izreļena. Podjednako kao 

i telegraf, izum telefona ima priļu o nastanku i razvoju, koja nas vodi k njegovu sluģbenom 

izumitelju, Alexanderu Grahamu Bellu.  

 

 
 

1.2. Telefon 

 

Alexander Graham Bell (1847-1922) roĽen je u Edinburghu u obitelji koja se 
tradicionalno bavila uļenjem govora gluhih i nagluhih osoba. Djed, takoĽer Alexander, 

bio je profesor u Londonu, a otac, Alexander Melville Bell, u Edinbourghu. Bell nije pohaĽao 

ġkolu veĺ ga je poduļavala majka, kod kuĺe. Iako je gubila sluh joġ od rane mladosti, bila je 

izrazito sklona glazbenoj i likovnoj umjetnosti, a u svojem je sinu pronaġla darovita uļenika.  

 

Obitelj se 1870. godine, preselila u Kanadu gdje je Bell, poput oca i djeda, postao uļitelj 

govora. Privlaļile su ga nove spoznaje s podruļja elektromagnetizma i njegove moguĺe uporabe 

u prijenosu zvuka. Moģe li se  ģicom, umjesto toļkica i crtica, prenijeti ljudski glas?  

 

Prvu ġkolu govora otvorio je u Bostonu, ali je uslijed optereĺenosti uļenicima i  studentima 

(poļeo je predavati i na Bostonskom sveuļiliġtu), zapustio daljnja istraģivanja. U to su vrijeme 

mnogi izumitelji (Johann Phillippe Reis, Elisha Gray, Thomas Edison itd.)  bili na tragu izuma 

ureĽaja za prijenos glasa. Buduĺi da je inovatorstvo bilo ugledan posao, a utrka za patentima 

vrlo dinamiļna,  Bell se vratio svojim istraģivanjima. Zadrģao je samo neke uļenike ļiji su ga 

oļevi novļano podupirali.  

 

Najveĺi mu je problem bilo manjkavo tehniļko obrazovanje. Pomoĺ mu je pruģio Thomas 

Watson, vjeġt i iskusan mehaniļar, inaļe radnik u prodavaonici elektriļnih strojeva. Postao mu 

se vrijednim suradnikom, a zajedniļki su napori u veljaļi 1876. godine, rezultirali ureĽajem 

koji moģe prenijeti glas. "Gospodine Watson, doĽite, trebam Vas!ò, prva je reļenica koju je 

Bell izgovorio u svoj pratelefon.  

 

Patent Ăprijenosa glasa na daljinuñ  odobren mu je  7. oģujka 1876. godine. Sliļno kao i u 

sluļaju telegrafa, priznanje patenta dovelo je do brojnih prigovora i uzrokovalo neke od 

najduģih sudskih procesa u ameriļkom sudstvu. Posebno je bio pogoĽen i ljut  Thomas Edison.  

U zavrġnici, glavnu je rijeļ imao Vrhovni sud koji je podrģao Bellove argumente i dokaze,  

potvrĽujuĺi ga kao prvog izumitelja telefona.  

 

Prve demonstracije rada telefona, usprkos svoje uspjeġnosti, nisu izazvale posebno 

zanimanje ljudi (Fang, 1997:84). Usprkos revolucionarnosti ovog izuma koji je omoguĺio 

komunikaciju u stvarnom vremenu (bez odgode), ondaġnji su visoki druġtveni slojevi (koji su 

imali dovoljno novca za kupnju takvog ureĽaja), ostali vrlo suzdrģani. Razlog su bila stroga  

pravila ponaġanja viktorijanskog druġtva.   Telefon su doģivjeli kao Ănepristojan ureĽajñ koji 

remeti privatnost njihovih domova i ruġi sva druġtvena pravila.  
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MeĽutim, ļvrsto uvjeren u komercijalnu buduĺnost svog izuma, Bell se okrenuo svijetu 

poslovnih ljudi. Ponudio ga je na prodaju  moĺnom Western Telegraphu, no ondje su ga odbili 

rijeļima  "A ġto da radimo s tom igraļkom?". Ironiļno, svega nekoliko godina poslije i za 

neusporedivo viġe novca,  pokuġali su ga otkupiti. Glatko su odbijeni.  

 

Umjesto daljnje potrage za kupcima patenta,  Bell je u veljaļi 1877. godine, osnovao tvrtku 

American Bell Telephone Co. i poļeo vlastiti telefonski biznis. Prve su linije i ureĽaji bile skupe 

i stoga dostupne samo imuĺnim ljudima. Najļeġĺe su povezivali njihove domove s uredima. 

MeĽutim, praktiļnost i jednostavnost telefonske komunikacije ubrzo je rezultirala velikim 

brojem zainteresiranih  pa je posao procvjetao.  Poznata kompanija American Telephone & 

Telegraph (AT&T) utemeljena je u New Yorku 1885. godine, izravni je sljednik prve Bellove 

tvrtke.   

 

Istekom roka za zaġtitu patenta, telefonijom se u Americi poļelo baviti na tisuĺe manjih 

kompanija6 ġto je proizvelo niz tehniļkih i tehnoloġkih problema. Standardi su uspostavljeni 

tek 1913. godine, a AT&T  postao je najutjecajnija i najveĺa ameriļka telefonska kompanija.  

 

Bell je planirao proġiriti posao i u Europi. Svoju prvu kompaniju  otvorio je u Londonu 

1878. godine. MeĽutim, telefonija se u Europi  sporo afirmirala,  praĺena snaģnim kritikama o 

nepristojnosti takve komunikacije. "Sjediti kod kuĺe i govoriti laģi koje se ne bi usudili 

napisati?!" bio je tek jedan s popisa grijehova novog ļuda tehnike.  

 

Telefon na poļetku nije bio ni isplativa investicija. Naime, postojao je  niz zakonskih 

zapreka koje su silno oteģavale postavljanje instalacija. Najviġe je telefonskih linija imala 

Ġvedska, dok je veĺina drugih europskih zemalja i dalje bila vrlo suzdrģana (Briggs i Burke, 

2005:122).  Telefonske veze (podmorskim kabelom) izmeĽu Amerike i Europe uspostavljene 

su tek 1915. godine. U meĽuvremenu, u nekim su se  europskim zemljama pojavili neobiļni 

telefonski servisi za Ăemitiranjeñ govora i glazbe. 

 

Prikaz rada telefona bio je najveĺa atrakcija MeĽunarodne izloģbe u Parizu 1881. godine. 

Vrhunac doģivljaja bilo je sluġanje izravnog "prijenosa" iz Pariġke opere  sustavom koji je dobio 

naziv teatrofon (franc. th®©trophone). Tehniļki dio projekta realiziran je zahvaljujuĺi 

francuskom inģenjeru Cl®mentu Aderu (1841-1925). 

 

Ader je, uz posebno odobrenje ondaġnjega francuskog predsjednika Julesa Gr®vya, 

"ozvuļio" scenu Pariġke opere s osamdeset telefonskih mikrofona. Telefonskim ģicama prenio 

je glazbu do, gotovo tri kilometra, udaljene "glazbene sobe" na MeĽunarodnoj izloģbi. Prijenos 

je izazvao golemo zanimanje i posjetitelji su strpljivo ļekali svoj red da bi u sluġalicama (i to 

po dva kanala, kao "stereo" zvuk) na nekoliko minuta ļuli ġto se odvija u Operi7.  

 

Tehnologija je iduĺih godina demonstrirana u Belgiji (1884.), Portugalu (1885.) i Ġvedskoj 

(1887.). Iako sporo, sazrijevala je ideja o telefonu kao posredniku u prijenosu odnosno  

distribuciji dnevnih aktualnosti i glazbe. Nastali su prvi Ăfonoservisiñ. 

 

 

 

 

                                            
6Milestones in AT&T History,  www.corp.att.com (preuzeto u oģujku 2008.) 
7 The telephone at the Paris Opera, Scientific American, 31. 12. 1881, http://earlyradiohistory.us/1881opr.htm 

http://www.corp..att.com/
http://earlyradiohistory.us/1881opr.htm
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1.2.1. Telefonski (fono) servisi 

 

Godine 1884. mlada londonska telefonska tvrtka National Telephone (osnovana 1881.) 

ponudila je svojim pretplatnicima novu uslugu. Rijeļ je bila o elektrofonu (engl. electrophone), 

usluzi koja se sastojala u dostavi audio sadrģaja u domove pretplatnika. Veĺinom je bila rijeļ o 

izravnom prijenosu iz nekog od kazaliġta na  West Endu, ali (ukoliko je postojala ģiļana 

instalacija) moglo se sluġati glazbene ili scenske nastupe s drugih lokacija. Nedjeljom je ponuda 

ukljuļivala prijenos vjerskih obreda.  

 

Buduĺi da se sluġanje moglo odvijati samo u stvarnom vremenu (onda kad se dogaĽao 

i sam glazbeni ili scenski dogaĽaj), pretplatnici su unaprijed obavjeġteni o rasporedu. Veza se 

uspostavljala preko sluģbenika na "telefonskoj centrali" koji je, prema ģelji,  ukljuļivao 

pretplatnika u "program" fonoservisa.  Sluġalo se individualno, putem obiļnih sluġalica  za oba 

uha, sliļnim prvim stetoskopima8.  Zvuļnika joġ nije bilo u uporabi. 

 

Ļasopis Electrician9 donio je i vijest o kraljici Viktoriji koja je takoĽer prvi put koristila 

elektrofon kako bi sluġala nastup djeļaļkih zborova u Kraljevskom kazaliġtu u Londonu. Prema 

pisanju Electrical Review10 iz listopada 1901., elektrofonskih je pretplatnika bilo sve viġe. 

Koliko je sluġanje postalo popularno svjedoļi i pojava novog, posebno dizajniranog stoliĺa na 

kojem su se,  s boļnih strana, nalazile objeġene sluġalice. Instalacija elektrofona postavljena je 

uskoro i u (skupljim) klinikama i sanatorijima. Elektrofon se u Engleskoj odrģao do 1926. 

godine.  

 

Prvi francuski telefonski servis poļeo je s radom  u Parizu, oko 1890. godine. Naslijedio 

je naziv teatrofon (fran. th®©trophone), a osnovala ga je  tvrtka  Compagnie du Th®©trophone. 

Pretplatnicima se isprva nudio samo glazbeni sadrģaj, a potom su uvedene vijesti i 

zanimljivosti. Uskoro su teatrofoni bili postavljeni po sobama svih boljih hotela, kavana i 

klubova. Ukljuļivali su se ubacivanjem novļiĺa dovoljnim za nekoliko minuta sluġanja. 

Spomenuta je tvrtka zatvorena tek 1932. godine.  

  

Najdugovjeļniji fonoservis u Europi, utemeljen je u MaĽarskoj i to u veljaļi 1893. 

godine. Pokretaļ i vlasnik bio je maĽarski izumitelj Tivadar (Theodor) Puskas (1844- 1893). 

Potjecao je iz ugledne transilvanijske obitelji Puskas i ġkolovao se u Engleskoj i Americi. Svoju 

zamisao o telefonskoj distribuciji vijesti patentirao je 1892. i veĺ sljedeĺe godine pokrenuo 

ĂTelefon H²rmond·ñ. Distribuciju je temeljio na posebnim telefonskim linijama izdvojenim iz 

sustava "obiļne" telefonije. Bila je to u cijelosti privatna investicija koja je za svoje poslovanje 

trebala posebnu  dozvolu drģavnih vlasti. Puskas je ubrzo umro, ali rad na servisu nije zamro. 

Naprotiv, uspostavljen je stabilan sustav telefonskih vijesti koji se odrģao viġe od pedeset 

godina.  

 

ĂTelefon H²rmond·ñ ili u slobodnom prijevodu "telefonski priļalac vijesti" zapoļeo je 

s radom u Peġti. Svojim je pretplatnicima ponudio aktualnosti, zanimljivosti i edukacijske 

sadrģaje. Oko 1900. godine, imao je gotovo  petnaest tisuĺa pretplatnika.  Poļinjao je s radom 

ujutro u 9.00 i trajao do kasnih veļernjih sati, odnosno do kraja prijenosa glazbenog dogaĽaja 

                                            
8 Stetoskop je uobiļajeno lijeļniļko pomagalo za sluġanje rada pluĺa ili srca. Model s parom sluġalica za oba uha 

pojavio se sredinom 19. stoljeĺa. 
9 The Queen and the Electrophone, The Electrician, London, 26. svibnja 1899., www.earlyradiohistory.us 

(preuzeto u travnju 2008.). 
10 Electrophone in England, Electrical Review, London, 5. listopada 1901., www.earlyradiohistory.us (preuzeto u 

travnju 2008.). 

http://www.earlyradiohistory.us/
http://www.earlyradiohistory.us/
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koji je bio na programu te veļeri.  Posebnost Puskasove ideje fonoservisa bili su novinari koji 

su pripremali fono-vijesti. Ļitali su ih u mikrofone toļno prema unaprijed najavljenoj satnici. 

Vijesti su birane i pisane u skladu s postojeĺim novinarskim pravilima iz tiska. Najvaģnije su  

ponavljane tijekom cijelog dana. Kako bi znali ġto je na programu i u koje vrijeme, pretplatnici 

su unaprijed dobivali biltene sa satnicom Ăemitiranjañ. Tako su unaprijed mogli planirati ġto ĺe 

i kad sluġati.  

 

Usprkos brojnim manjkavostima, pa i obvezi sjedenja sa sluġalicama na uġima,   

Ătelefonski priļalacñ pokazao se neusporedivo brģim naļinom informiranja od dnevnih novina. 

"Emisije" su nudile teme iz politike, gospodarstva, financija, kulture, ali i jeziļne teļajeve, 

sportske rezultate, informacije o toļnom vremenu i vremensku prognozu. Vrijeme izmeĽu 

govornih sadrģaja punilo se glazbom. Muziciralo se u Ăstudijuñ samog servisa, izravno pred 

telefonskim mikrofonima, a u veļernjim satima poļeo bi izravni prijenos iz odabrane koncerne 

dvorane ili operne kuĺe.  

 

ĂTelefon H²rmond·ñ je u svoje najbolje vrijeme zapoġljavao gotovo dvije stotine 

djelatnika. Podjednako kao i u novinskim redakcijama imali su svoje zadatke, od uredniļkih 

preko novinarskih ili glazbenih do tehniļkih i organizacijskih poslova Kompanija je zaraĽivala 

pretplatom, pri ļemu je svaki pretplatnik dobivao besplatan telefonski ureĽaj. Puskasov 

ĂTelefon H²rmond·ñ bio je apsolutni sadrģajni i tehnoloġki iskorak onog vremena, a licencna 

su prava prodana i u druge zemlje. 

 

Ista je tvrtka 1920. godine, dobila pravo na startanje prvog radijskog programa u 

MaĽarskoj i to 1. prosinca 1925. godine. MeĽutim,  telefonski servis nije prestao s radom sve 

do Drugoga svjetskog rata kad su instalacije gotovo u cijelosti uniġtene.  

 

Prvi talijanski fonoservis ĂL'Araldo Telefonicoñ poļeo je s radom u Rimu 1910. godine. 

Iako je dozvolu za poļetak rada zatraģio oko 1900. godine, talijanski inģenjer Luigi Ranieri 

ļekao je punih deset godina. Bio je sliļan maĽarskom servisu i na poļetku se ļinio 

senzacionalnim poslovnim potezom. MeĽutim, u prve tri godine rada stekao je svega oko 1300 

pretplatnika. Ranieri je upao u ozbiljne financijske probleme pa mu je 1914. oduzeta dozvola 

za rad. Tijekom Prvoga svjetskog rata ģiļana je infrastruktura uniġtena i servis je prestao s 

radom. MeĽutim, zavrġetkom rata, 1918. godine, u Milanu je pokrenut sliļan projekt pod 

nazivom ĂFonogiornaleñ. Trajao je desetak godina i (oļekivano) prestao s radom zbog 

financijskih problema. Naravno, u to se vrijeme veĺ znalo za beģiļnu tehnologiju i lako se moģe 

zakljuļiti da je rat usporio eksperimentalna radijska emitiranja govora i glazbe.  

 

Iako je bilo pokuġaja, u Americi fonoservisi nisu bili dobro prihvaĺeni. Prvi je poļeo 

raditi u Delawareu 1909. godine pod nazivom ĂTel-musiciñ (Povey, Earl, 1988:72). Bio je to 

najjednostavniji oblik fonoservisa s glazbenom ponudom. Patent ĂTelefon H²rmond·-añ 

otkupljen je za ameriļko trģiġte 1911. za potrebe emitiranja servisa pod nazivom US Telephone 

Harald Co. Nije nije izazvao veĺe zanimanje pa je veĺ iduĺe godine zatvoren.  

 

Gotovo u podjednako vrijeme kad i telefon, pojavio se prvi ureĽaj za snimanje i 

reprodukciju ljudskog glasa. Rijeļ je o fonografu, ureĽaju koji je, zahvaljujuĺi brzim 

unaprijeĽenjima, doveo glazbu u kuĺanstva.  Podjednako kao telegraf i telefon, i fonograf ima 

priļu koja prethodi njegovu nastanku.  

 

 

 



17 
 

 

2. SNIMANJE I REPRODUKCIJA ZVUKA  
 

 

Traganje za naļinima biljeģenja, a osobito reprodukcijom govora i/ili glazbe dobilo je 

stvarni zamah tek krajem 19. stoljeĺa kad je Edison osmislio svoj fonograf. Sve dotad, iako je 

zvuk i naļin njegova ġirenja privlaļio pozornost joġ od antiļkih vremena, nije bilo osobitih 

postignuĺa. Prouļavanje se najļeġĺe usmjeravalo (i zadrģavalo) na akustici scenskih prostora 

(kazaliġta) u cilju  bolje ļujnosti izvoĽaļa. Akustika je tijekom stoljeĺa postala imperativ 

sakralne i kazaliġne arhitekture, ali veĺih pomaka u daljnjim istraģivanjima zvuka nije bilo.  

 

Prvi zapis o pohrani zvuka nalazimo u jednoj od 20 knjiga iz ciklusa La Magia Naturale, 

talijanskoga svestranog istraģivaļa Giovana Battiste Della Porte (1535-1615) iz 1600. godine. 

Tako u 12. poglavlju 16. knjige autor piġe o moguĺnosti pohrane zvuka u dobro zatvorenu cijev 

iz koje bi se, trenutkom otvaranja, Ăļulañ poruka. Naravno, rijeļ je o besmislenoj ideji za koju 

se, ļak i na poļetku 17. stoljeĺa, znalo da ne daje ģeljeni rezultat. Ovdje pronalazi mjesto samo 

kao ilustracija nastojanja za pohranom zvuka. 

 

Povijest joġ biljeģi "glasovne cijevi" danskog fiziļara Christiana Gottlieba 

Kratzeinsteina iz 1782., "govorne glave" pariġkog biskupa Micala iz 1783., razne "govorne" 

strojeve Austrijanca Wolfganga von Kempelena iz 1791. te istraģivanja engleskog fiziļara 

Erasmusa Darwina (Hankins i Silverman, 1995:186-199).  

 

U 18. stoljeĺu nastaju prve glazbene kutijice, ureĽaji11 nastali na temelju satnih 

mehanizama koji su reproducirali glazbeni zapis. Rijeļ je o mehaniļkom naļinu reprodukcije 

u kojem se kao "nosaļ" zvuka javljao cilindar (valjak) ili ploļa s urezima i/ili ispupļenjima. U 

kontaktu s "ļitaļem" proizvodio je zvuk, najļeġĺe glazbu. Mehanizam je mogao biti pokrenut 

vrtnjom ruļke ili navijanjem opruge koja bi trenutkom otpuġtanja pokrenula "zapis". Glazbene 

kutijice postale su silno popularne, a ovisno o njihovu dizajnu, mogle su biti jeftine igraļke ili 

vrlo skupi darovi.  

 

Engleski istraģivaļ i znanstvenik Thomas Young (1773-1829) dao je oko 1800. prvi 

grafiļki prikaz zvuļnih vibracija. UreĽajem kojeg u literaturi nalazimo pod nazivom vibrograf 

(engl. vibrographe) Young je, provocirajuĺi titranje glazbene vilice uļvrġĺene na stativ i 

spojene s perom, ostvario prve zapise zvuļnih vibracija. Naravno, bez moguĺnosti reprodukcije. 

 

Istraģivanja zvuka nastavljena su i u 19. stoljeĺu. Posebno mjesto pripada Englezu 

Charlesu Wheatstoneu kojeg je najviġe zanimala akustika i kojeg sam veĺ spomenula u 

poglavlju o telegrafiji.  Zvukom se bavio i  njemaļki lijeļnik i fiziļar Herman von Helmholtz 

koji nam je ostavio ureĽaj za ispitivanje snage zvuka (Helmholtzov rezonator).  Heinrich Hertz 

bio je njegov uļenik.  

 

MeĽutim, pravi je izazov joġ uvijek predstavljala reprodukcija ljudskoga glasa. Pomaka 

nije bilo sve do izuma prvog fonografa (engl. phonograph) krajem 19. stoljeĺa. Dotad je 

nekoliko, uglavnom samoukih, izumitelja dalo vrijedan doprinos istraģivanjima. MeĽu njima je 

bio i Francuz Edouard Leon Scott De Martinville (1817-1879), skromni pariġki knjigoveģa koji 

je osmislio ureĽaj pod nazivom fonautograf (franc. phonautographe).  

                                            
11 Simiĺ-Bulat, Anka i Gerersdorfer, Ivan: Automatofoni, muziļki automati (Izloģba u Muzeju za umjetnost i 

obrt, svibanj 1963.), http://www.mgz.hr/UserFiles/file/Gerersdorfer-Simic-Bulat(1).pdf     

http://www.mgz.hr/UserFiles/file/Gerersdorfer-Simic-Bulat(1).pdf
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U sijeļnju 1857. godine dostavio je francuskoj Akademiji znanosti esej i skice pod 

nazivom ĂPrincipi zvuļnog zapisañ (franc. Principes de phonautographie), a 25. oģujka 1857. 

godine,  izum je registriran kao metoda zapisivanja zvuka, ali ne i reprodukcije12. Za daljnji 

razvoj fonautografa, De Martinville nije imao novca, a manjkalo mu je i znanja. Svoj je izum 

ponudio poznatom znanstveniku i istraģivaļu akustike i vibracija Karlu Rudolfu Koenigu, 

vlasniku radionice za izradu i ispitivanje svih vrsta akustiļnih instrumenata.  

 

Naģalost, ni Koenig nije uspio proizvesti zvuk iz brazdi ġto su za sobom, na 

zaļaĽavljenom cilindru, ostavile vibracije. Stroj je uporno ġutio, pa je  ugledni akustiļar 

zapustio daljnja istraģivanja. Razoļaran i obeshrabren, De Martinville se vratio poslu tiskara i 

prodavaļa knjiga. Umro je u Parizu 26. travnja 1879. godine, dvije godine nakon ġto je Edison 

prikazao svoj fonograf, odnosno "stroj koji govori" (engl. talking machine).  

 

Naziv Ăfonografñ prvi se put spominje  u patentu kojeg je 1863. godine, prijavio manje 

poznati engleski izumitelj Joseph Beverly Fenby. Nije imao uspjeha niti je ureĽaj Ăprogovorioñ. 

Buduĺi da je rijeļ fonograf izvedenica iz grļkih rijeļi  phone (glas) i  grapho (piġem) postoji 

moguĺnost da je i Edison, razmiġljajuĺi o nazivu svojeg Ăgovornog strojañ,  doġao na istu ideju.  

 

MeĽu izumiteljima koje je privlaļio problem zapisivanja glasa treba spomenuti joġ 

jednog Francuza, Charlesa Emilea Hortensiusa Crosa (1842-1888) koji je 30. travnja 1877. 

godine, francuskoj Akademiji poslao na uvid dokumentaciju o ureĽaju kojeg je nazvao paleofon 

(franc. paleophone, voix du passe). Ideja paleofona poļivala je na istoj zamisli koju je imao i 

De Martinville, ali je umjesto zaļaĽavljenog valjka moguĺi "nosaļ zvuka" bila okrugla metalna 

ploļa (pragramofonska ploļa).  

 

Cros nije imao dovoljno novca kojeg bi mogao uloģiti u izradu prvog modela paleofona, 

a bez modela nije mogao zatraģiti ni patent. Paleofon je, iako samo kao skica na papiru, 

dostavljen Akademiji gotovo u isto vrijeme kad je Edison bio u postupku dobivanja patenta za 

svoj fonograf.  Oļito su obojica u isto vrijeme radila na sliļnom izumu pri ļemu je Cros ipak 

bio bliģe buduĺoj gramofonskoj ploļi, izumu koji je  Ăpomeoñ Edisonove voġtane valjke.  

 

Cros je iduĺih godina neuspjeġno pokuġavao dokazati svoje pravo prvenstva u prijavi 

patenta ureĽaja za snimanje i reprodukciju, ali nikada nije uspio izraditi model paleofona. Umro 

je 1888. godine, ļime je zauvijek prekinut proces dokazivanja autorstva.  

 

 

 

 

 

 

 

 

                                            
12 Krajem oģujka 2008. godine, ameriļki su znanstvenici uspjeli "odsvirati" De Martinvilleov fonautografski zapis 

iz 1860. godine. Rijeļ je o desetak sekundi francuske pjesme "Na mjeseļini" (franc. Au Clair de la Lune). 

Zahvaljujuĺi suvremenim tehnologijama znanstvenici iz Lawrence Berkeley National Laboratoryja (LBNL) u 

Kaliforniji uspjeli su ļuti ono ġto je bilo zapisano prije gotovo 150 godina. Ovaj uspjeh ne dovodi u pitanje 

Edisonovu titulu autora prvog uspjeġno reproduciranoga tonskog zapisa jer je rijeļ o zapisu koji je "propjevaoò uz 

pomoĺ suvremene tehnologije.   
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2.1. Fonograf 
 

U jesen 1877. godine, samouki ameriļki  izumitelj Thomas Alva Edison (1847- 1931) 

uspio je reproducirati tonski zapis ljudskoga glasa. Edison je bio profesionalni innovator koji 

je, za vlastite potrebe,  utemeljio prvu ñznanstvenu radionicuò u svijetu.  ñTvornica izumaò  

poznata je pod nazivom Menlo Park, a utemeljena je nedaleko Newarka u New Yerseyu. Danas 

se tamo nalazi Edisonov muzej.   

 

Menlo Park  useljen je na proljeĺe 1876. godine. Osmiġljen je kao prostor za ģivot i rad 

Edisona i njegovih suradnika, vrsnih struļnjaka i znalaca raznih struka te njihovih obitelji. U 

poticajnom okruģenju sustavno se eksperimentiralo i unaprijeĽivalo ondaġnje spoznaje i znanja 

o elektromagnetizmu i mehanici. Zbog manjkavog obrazovanja, Edison je svoj istraģivaļki rad 

temeljio na stalnim praktiļnim eksperimentima, uļeĺi na pogreġkama, ļesto se oslanjajuĺi na 

znanje i vjeġtine drugih  Ăstanovnikañ Menlo Parka. Cijena njihovog ugodnog i inovativnoġĺu 

ispunjenog ģivota bilo je odricanje od svakog autorstva nad eventualnim izumom. Edison je bio 

iskljuļivi vlasnik svih nalaza i otkriĺa. 

 

Edison je bio izuļeni telegrafist i u to vrijeme veĺ je imao nekoliko patenata. Buduĺi da 

ga je Bell pretekao s patentom telefona, okrenuo se drugoj inovaciji ï stroju  za snimanje i 

reprodukciju ljudskog glasa. Dovrġio ga je krajem  1877. godine, a potvrdu o patentu dobio je 

u veljaļi 1878. godine. Vjerojatno zbog ģurbe (da ga netko opet ne pretekne),  dokumentacija 

je bila nedovoljno precizna pa je Edison,  u daljnjem razvoju i usavrġavanju svog izuma, imao 

velikih problema sa zaġtitom patentnih prava.    

 

Fonograf je osmiġljen sliļno kao i De Martinvilleov fonautograf. Stroj je na jednoj strani 

imao otvor za Ăgovorñ spojen s osjetljivom membranom  i  elastiļnim perom. "Nosaļ zvuka" 

bio je valjkastog, cilindriļnog oblika (isto kao i Martinvilleov), omotan tankom metalnom 

folijom (sliļnoj aluminijskoj foliji koja se danas koristi u kuĺanstvima). Pokretao se ruļnom  

vrtnjom. Proces se odvijao tako da bi se u spomenuti Ăotvorñ izgovarale rijeļi i usporedo vrtio 

cilindar. Reagirajuĺi na vibracije koje proizvodi glas, pero je titralo i urezivalo brazde na 

cilindar. Vrtnjom u suprotnom smjeru moglo se ļuti zapisani zvuk.  

 

Testirajuĺi ureĽaj, Edison je govorio tekst djeļje pjesmice "Meri ima malo janje" (engl. 

Mary had a little lamb). Vrtnjom u obrnutom smjeru zaļule su se, iako ġkripavo i loġe, 

"zapisane" rijeļi pjesmice. Fonograf je "progovorio".  

 

Tonski se zapis te prve povijesne snimke nije oļuvao, izmeĽu ostalog i zato ġto su folije 

opĺenito bile kratka vijeka. Iz tog su vremena saļuvane svega tri originalne i to u vrlo loġem 

stanju. MeĽutim, Edisonov tonski zapis pjesmice "Meri ima malo janje" ipak postoji. Naime, 

na 50-godiġnjici proslave pronalaska fonografa (1927.), Edison je ponovio ukupan postupak 

snimanja na istom fonografu i foliji iste kvalitete, naravno, s istim tekstom.   

 

Edison je bio svjestan mnogih nedostataka svog novog izuma, ali je njegov praktiļan i 

poslovan duh prepoznao fonograf kao ureĽaj koji ima buduĺnost. U ļlanku13 objavljenom u 

North American Review u lipnju 1878. godine, predloģio je naļine moguĺe uporabe: (a) za sve 

vrste diktata bez pomoĺi stenografa, (b) fonografske knjige za slijepe i slabovidne osobe, (c) 

uļenje jezika i izgovora, (d) reprodukciju glazbe, (e) obiteljski glasovni spomenar, 

("spremanje" glasova ļlanova obitelji), (f) snimanje zadnjih rijeļi umiruĺe osobe, (g) glazbene 

                                            
13 Edison, A. Thomas: The Phonograph and its Future, North American Review, No 126, May-June 
1878.  
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kutije i igraļke, (h) govorne poruke o toļnom vremenu, zavrġetku radnog vremena, odlasku na 

stanku itd., (i) edukacijske ciljeve (nastavno sredstvo) i (j) snimanje telefonskih poruka.  

 

Valjci ili cilindri su, bez obzira na materijal od kojeg su bili napravljeni, obiljeģili gotovo 

pola stoljeĺa dinamiļnog razvoja nove industrijske grane, glazbene industrije. Svjedoļili su, od 

onog prvog iz 1877.  do zadnjeg (celuloidnog iz 1929.)  o istraģivaļkoj upornosti. Ļak i onda 

kad su ih gramofonske ploļe oļito zasjenile, Edison se nije predavao. MeĽutim, za razliku od 

mnogih drugih inovatora koji su ļesto bili nespretni u komercijalnoj iskoristivosti svojih izuma, 

on je bio spretan biznismen koji je teģio zaradi, slavi i ugledu.   

 

Nakon fonografa, Edisona je snaģno privukla elektriļna struja. Toliko, da je zanemario 

ureĽaj koji ga je proslavio. MeĽutim, nisu ga zanemarili drugi inovatori, izmeĽu ostalih i Bell, 

izumitelj telefona. U suradnji s Charlesom Tainterom (1854-1940) inovirao je fonograf. 

Osmiġljen je  grafofon (engl. graphophone). 

 

Poļetkom 1881. godine Bell i Tainter pronaġli su novu vrstu materijala za valjke. Folija 

nije mogla biti trajno rjeġenje jer se lako kidala, nije bila otporna ni na najmanja mehaniļka 

oġteĺenja, a i Ăsnimkañ se mogla reproducirati svega nekoliko puta.  Umjesto folije, na valjak 

su nanijeli premaz od karnauba14 voska. Rezultati su bili neusporedivo bolji. Iako je zvuk i dalje 

bio upitne kvalitete, voġtani su valjci  bili izdrģljiviji i trajniji. Bojeĺi se da bi vijest o njima 

mogla stiĺi do Edisona prije nego ġto je uspiju zaġtiti patentom,  donijeli su neobiļnu odluku.  

 

Pohranili su svoj grafofon,  voġtani valjak i ukupnu prateĺu dokumentaciju o izumu, u 

spremiġte Smithsonian instituta u Washingtonu. Kako bi u svakom trenutku mogli dokazati 

vrijeme njihova nastanka, na cilindru je bio tonski zapis, glas Bellova oca, profesora Melvillea 

Bella. Tekst je bio jednostavan i glasio je: "Ja sam grafofon, a moja mama je fonograf." Kutija 

je zapeļaĺena i predana na ļuvanje 20. listopada 1881. godine. Mogla je biti otvorena iskljuļivo 

u nazoļnosti obojice izumitelja, Bella i Taintera.  

 

Patent za grafofon odobren je u svibnju 1886. godine, ļime je mogla poļeti njegova 

proizvodnja. Obojica su, isto kao i Edison, grafofon smatrali ponajprije uredskim strojem. Iste 

su godine osnovali kompaniju Volta Graphophone Co. sa sjediġtem u Washingtonu, a godinu 

poslije American Graphophone Co. koja je proizvodila i prodavala grafofone po Americi i 

Kanadi. Priļa kaģe da su, iako se Tainter tomu protivio,  ponudili suradnju i samom Edisonu. 

Edison ih je odbio, a navodno ļak i izbacio iz svojeg laboratorija! 

 

MeĽutim, proizvodnja veĺeg broja grafofona i voġtanih nosaļa zvuka nije se odvijala u 

skladu sa zamiġljenim poslovnim planovima. Bila je prespora (proizvodilo se ruļno) i nije 

mogla osigurati veliki broj gotovih ureĽaja i cilindara koji im je trebao za osvajanje trģiġta. 

Traģila su se rjeġenja za masovniju i brģu proizvodnju nosaļa zvuka. 

 

U meĽuvremenu, nakon desetak godina opsesivnog istraģivanja i investiranja u sustav 

istosmjerne elektriļne struje, Edison se morao pomiriti s porazom. Teslina izmjeniļna struja 

bila je jednostavno bolja,  neusporedivo kvalitetnija od njegove istosmjerne. Sad je na pomolu 

bio joġ jedan poraz i to od  vjeļitog rivala Bella. Edison se s novim elanom vratio fonografu i 

nekoliko mjeseci radio na njegovom unaprijeĽenju.  

 

                                            
14 Vrsta voska iz listova brazilske palme karnauba, visokog taliġta i povrġine koja glaļanjem postaje sjajna i 

tvrda. Nova je smjesa za cilindre sada sadrģavala parafin, pļelinji i karnauba vosak. 
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Novi je ureĽaj nazvao savrġeni fonograf (engl. Perfected Phonograph). Dovrġio ga je 

sredinom srpnja 1888. godine. Napustio je folije i osmislio vlastitu voġtanu smjesu svijetle boje, 

pa su ti prvi cilindri nazivani "bijelim". Bili su napravljeni od pļelinjeg voska, ceresina i 

stearinske15 kiseline, duģine oko 10 centimetara. Mogli su imati do dvije minute tonskog zapisa 

uļinjenog lateralnom (cik-cak) umjesto dotadaġnje vertikalne (gore-dole) tehnologije 

urezivanja. Snimak je bio bolji jer je nudio ġiri spektar tonova i bolji zvuk pri reprodukciji. 

Nadmaġili su  Bell-Tainterove i postali standard kvalitete tonskog zapisa tog vremena.  

 

Uporno eksperimentirajuĺi s raznim materijalima, tragajuĺi za joġ boljim rjeġenjima, 

Edison je 1895. opet unaprijedio smjesu za nosaļe zvuka. Izmjene u materijalima rezultirale su 

promjenom boje pa su novi valjci bili smeĽi, a uskoro i crni. Kvaliteta tonskog zapisa znaļajno 

je unaprijeĽena, a kupcima su, kao novitet, ponuĽeni i prazni valjci na koje su sami mogli 

snimiti svoje poruke.  

 

Nekoliko godina poslije, krajem 1898.,  Edison je opet ponudio nova rjeġenja. Proizveo 

je dvostruko ġire (12,7 cm) nosaļe zvuka pod nazivom Concert Records. Usprkos tomu ġto su 

zauzimali viġe mjesta i bili vrlo lomljivi, ovi su nosaļi zvuka imali duģe trajanje audio zapisa. 

Bili su znaļajno skuplji i mogli su biti reproducirani samo na posebnim, skupljim fonografima 

(oko 125 dolara) pod nazivom Edison Concert Phonograph. Nisu ostvarili oļekivanu zaradu 

pa je linija ukinuta 1912. godine.  Edison je potom trģiġtu ponudio  jeftine ureĽaje (model Gem, 

oko 7,50 dolara). 

 

Iako je Edison dugo vremena doģivljavao fonograf kao uredski stroj,  ne vodeĺi previġe 

raļuna o nekim drugim namjenama, nisu svi tako mislili. Odvjetnik Edward Easton utemeljio 

je 1888. godine, tvrtku za snimanje glazbe pod nazivom Columbia Phonograph Co. Fonograf 

je doģivljavao kao kuĺni ureĽaj za sviranje glazbe i ģelio se baviti proizvodnjom nosaļa zvuka. 

Jednostavnije reļeno, Easton je osnovao jednu od prvih glazbeno produkcijskih kuĺa na svijetu.  

 

Iste je godine engleski inģenjer Carles Adams Randall patentirao  mehanizam koji je 

ubacivanjem novļiĺa pokretao valjak (cilindar) s glazbom.  Novi je ureĽaj nazvao 

"automatskim parlafonom" (engl. automatic parlaphone, phonograf parlor), ali ga nikada nije 

u cijelosti dovrġio i upotrijebio. MeĽutim, automat za sviranje glazbe Ăna novļiĺñ ili dģuboks 

(engl. jukebox), pravu je  popularnost stekao  ļetrdesetih i pedesetih godina 20. stoljeĺa.   

 

Predloģak za Randallovu ideju bili su vjerojatno vergli, mehaniļka glazbala koji su 

pokretani istim naļinom. MeĽutim, njegov parlaphone nije privukao osobitu pozornost. To je 

poġlo za rukom  dvojici Amerikanaca, svega godinu dana poslije. Louis Glass i njegov poslovni 

partner William Arnold osmislili su i patentirali vlastiti mehanizam koji je pokretao "stroj na 

novļiĺ" (engl. nickel-in-the-slot machine, automatic coin-operated machine).  Glass je bio 

iskusan telegrafist koji je u to vrijeme vodio Edisonovu podruģnicu u San Franciscu. Edisonovu 

je fonografu dodao mehanizam koji bi se pokrenuo trenutkom ubacivanja novļiĺa u za to 

predviĽen otvor.  

Prvi takav ureĽaj postavili su 23. studenoga 1889. godine u restoranu Palais Royal 

Saloon u San Franciscu i neko je vrijeme bio prava senzacija. MeĽutim, nije bio osobito 

zabavan jer se  u drvenoj kutiji nalazio fonograf sa samo jednim glazbenim zapisom na cilindru, 

i to u trajanju do dvije minute. Snimka se mijenjala jednom dnevno. Ipak, odaziv je bio velik 

jer su ljudi bili znatiģeljni. Moramo uzeti u obzir da je ipak bila rijeļ o kraju 19. stoljeĺa kad je 

                                            
15 Masna kiselina, specifiļna po visokom taliġtu. U krutom je stanju do 69Á.  



22 
 

i sam fonograf joġ uvijek bio relativno rijedak ureĽaj kojeg su mogla imati samo imuĺnija 

kuĺanstva.  Senzacija nije dugo trajala ponajprije zbog tehniļkih, a moģda i higijenskih 

manjkavosti jer se i dalje sluġalo putem sluġalica. Slava je uskoro potamnila, ali se ideja 

"glazbenog automata" nije izgubila.  

Ovdje na trenutak treba napustiti razvoj ureĽaja za reprodukciju i zadrģati se na uvjetima 

snimanja tog vremena. Mikrofon, naime joġ nije bio izmiġljen i snimalo se jednostavnim 

mehaniļkim naļinom biljeģenja zvuka. Ulogu mikrofona imale su velike stoģaste "trube" (tube, 

stoġci) u koje se pjevalo ili govorilo. ĂHvatale" su zvuk i prenosile ga na fonograf i cilindar 

kojeg je netko morao ruļno vrtjeti. Snimanja su stoga trajala satima, uz neprestano ponavljanje 

istih tekstova, pjesama ili orkestralnih izvedbi. Drugim rijeļima, svaki je tonski zapis bio 

original jer tehnologija proizvodnje matrica nije bila poznata sve do poļetka 20. stoljeĺa. 

 

Pod pretpostavkom da se snima na 15 fonografa, ġto je bio maksimalan broj za kakvu-

takvu kvalitetu tonskih zapisa, pri ļemu se na svaku izmjenu cilindara (skidanje starih i 

umetanje novih) troġilo najmanje desetak minuta, u jednom je satu moglo biti snimljeno najviġe 

90 cilindara. Govornik (spiker) ili pjevaļ ponavljao je isti sadrģaj u svakoj Ărundiñ novog 

ciklusa snimanja. Svaka pogreġka, gubljenje glasa, zamuckivanje ili sliļno rezultiralo je 

skidanjem svih cilindara i kretanjem od poļetka. Zakljuļno, svi sudionici snimanja, od tehniļke 

podrġke do izvoĽaļa,  bili su izloģeni mukotrpnim viġesatnim ponavljanjima istog teksta ili 

pjesme.  

 

Imperativ svakog tonskog zapisa tog vremena bila je ï kratkoĺa. Naime, moguĺa 

minutaģa trajanja (govora ili glazbe) joġ je uvijek bila ograniļena na dvije minute po cilindru. 

MeĽu tekstovima koji su bili pogodni za snimanje istaknuto je mjesto imao govor Abrahama 

Lincolna od 19. studenoga 1863. godine, na komemoraciji poginulima u Bitki kod 

Gettysburga16 (Gettysburg Address). Lincolnov je govor, u razdoblju od 1890. do 1900. godine, 

postao cijenjeni tekstovni predloģak za snimanje. Zadovoljavao je dva kljuļna uvjeta: bio je 

vrlo poznat ġiroj javnosti i dovoljno kratak da u cijelosti stane na jedan cilindar. 

 

Drugi uglednik koji je svoje mjesto naġao u kataloġkoj ponudi snimljenih govora bio je 

William Mckinley, ameriļki predsjednik u razdoblju od oģujka 1897. do rujna 1901. godine. 

Njegov govor poznat pod nazivom "Mckinleyôs Pan American Speech" snimljen je dan uoļi 

atentata u Buffalu (New York), od ļijih je posljedica McKinley i umro, nepunih desetak dana 

poslije. Otprilike osmina toga govora (toliko je moglo stati na jedan cilindar) odmah je dana u 

prodaju, a godinama poslije prireĽivani su i drugi dijelovi. Snimke tog govora postojale su u 

kataloġkoj ponudi Victora do 1911., a u ponudi Columbije sve do 1914. godine. Izumom 

gramofonske ploļe koja je mogla imati tonski zapis s obje strane, Columbia je 1908. ponudila 

trģiġtu "dvostruku ploļu" istog sadrģaja.  

 

Radi boljeg razumijevanja treba napomenuti da se radilo o interpretacijama.  Rani 

fonografski govornici bili su ljudi ugodnih i snaģnih glasova, koji su dobro artikulirali tekst 

dajuĺi mu potrebnu notu dostojanstva s obzirom na vaģnost originala. Potreba za govornicima-

interpretatorima postavila je temelje spikerskim poslovima.  

 

                                            
16 Bila je to najveĺa bitka GraĽanskog rata, s mnogo ģrtava na obje strane, a ujedno i najveĺi poraz konfederacije. 

Lincoln je govorio manje od tri minute, govor koji je vlastoruļno napisao i koji je ostao zapamĺen kao jedan od 

najdomljivijih politiļkih govora u ameriļkoj povijesti. Prepisao ga je, na zahtjev, u pet primjeraka koji se danas 

nalaze pohranjeni u uglednim institucijama. Svaki od pet prijepisa pomalo se razlikuje u nekim formulacijama, ali 

smisao i ton govora u cijelosti je isti.  
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Drugu vrstu poģeljnih tonskih zapisa tog vremena predstavljali su svojevrsni "skeļevi". 

Iako su ponajprije bili namijenjeni zabavi sluġatelja, zapravo su grubo ismijavali karakteristike 

pojedinih grupa ili njihovih tipiļnih predstavnika. Usmjereni u prvome redu na podrijetlo 

(doseljenici, ruralna podruļja) ili mjesto (grad, regija, drģava) stanovanja, skeļevi su ļesto bili 

izvedeni i na narjeļju pojedinih zajednica. Takva je "zabava" bila izuzetno popularna, a tonski 

efekti (najļeġĺe pljesak) upotpunjavali su atmosferu "skeļa". Snimke su zapravo imale i vrlo 

ozbiljne poruke poput naglaġavanja svakovrsne nekompetencije tih grupacija za sudjelovanje u 

politiļkom ģivotu (Bauman, Feaster, 2005.).    

 

Snimanje glazbe bio je najzahtjevniji posao. Instrumenti nisu imali podjednaku jaļinu 

zvuka i njihov je raspored, najļeġĺe u polukrugu oko "mikrofona", bio od izuzetne vaģnosti. 

Neki su instrumenti "pokrivali" ostale, neki se uopĺe ne bi ni ļuli, dok bi drugi bili preglasni. 

Inģenjeri su pukim presluġavanjem snimki zakljuļili kako najveĺi problem imaju sa ģiļanim 

instrumentima, dok su klavir i violina pogodni jer su "glasni" i nema izobliļavanja zvuka. 

Suoļen s nizom takvih tehniļkih problema, Edison je najradije snimao samo jedan instrument. 

Bilo je to neusporedivo lakġe od snimanja orkestra, a tonski zapisi kvalitetniji. Tako su izvedbe 

na violini, klarinetu, ksilofonu, flauti i klaviru ļinile najveĺi dio ponude Edisonovih nosaļa 

zvuka (cilindara).  

 

Snimanje vokala bilo je podjednako zahtjevan posao. Pjevaļ je dolazio pred "mikrofon", 

a potom se, kad je na redu bila instrumentalna dionica, morao povuĺi iza sviraļa. Viġesatna 

ponavljanja iste pjesme te stalno pribliģavanje i izmicanje od "mikrofona" ļinili su pjevaļki 

posao  dosadnim i napornim. Najtraģeniji su bili kazaliġni odnosno operni pjevaļi zato ġto su 

njihovi glasovi bili dovoljno snaģni za dobar tonski zapis. MeĽutim, veĺina ih baġ i nije bila 

raspoloģena za snimanje. (Ne)kvaliteta snimke nije pruģala zadovoljstvo sluġanja, osobito 

ljubiteljima i poznavateljima glazbe. Naime, ondaġnja je tehnologija snimanja "rezala" veĺinu 

visokih i niskih tonova jer jednostavno nije mogla pratiti raspon pjevaļeva glasa. To je bio i 

glavni razlog zbog ļega ģenski vokali (najļeġĺe soprani) nisu uopĺe ni snimani.  

 

Treba napomenuti kako poļetkom 20. stoljeĺa pjevanje nije bilo osobito unosan posao 

niti su pjevaļi imali danaġnje zvjezdane statuse. Naravno, ni zarade od snimanja nisu bile 

osobito motivirajuĺe. Obvezujuĺih ugovora (ekskluzive) nije joġ bilo pa su (kvalitetni) izvoĽaļi 

ļesto snimali za razne kompanije. Podjednako tako ni repertoar nije bio zaġtiĺen autorskim 

pravima.  

 

Informacije o snimljenoj glazbi nalazimo u saļuvanim katalozima ponude najveĺih i 

najuglednijih kompanija tog vremena poput  National Phonograph Co. (vlasniġtvo Edisona), 

Victor Talking Machine Co. i Columbia Phonograph Co. Poznate su pod nazivom  "velika 

trojka" (engl. The Big Three) jer su dominirale ameriļkim, a dijelom i europskim trģiġtem 

proizvodnje i prodaje nosaļa zvuka te ureĽaja za reprodukciju.  

 

Drugi koristan izvor za rekonstrukciju tonskih zapisa tog vremena predstavljaju  

saļuvani cilindri, veĺinom pohranjeni u  arhivama uglednih institucija, ali i privatnim 

kolekcijama. Danas predstavljaju raritet bez osobite uporabne vrijednosti. Zahvaljujuĺi 

napretku tehnologije mnogi su  presnimljeni pa ih je moguĺe presluġati.  

Prijelazak stoljeĺa donio je izvoĽaļima, ali i glazbenim kuĺama novu tehnologiju 

otiskivanja (pretiska) glazbenih zapisa. Bila je to revolucionarna promjena jer je, jednom 

snimljeni, tonski zapis sluģio  kao matrica za izradu njegovih kopija. Poļela je era masovne 

proizvodnje nosaļa zvuka. Tehnologiju Ăkalupañ Edison je poļeo razvijati oko 1900. godine. 
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Od jedne matrice moglo se proizvesti oko 120 do 150 cilindara. U meĽuvremenu se pojavio 

gramofon i gramofonske ploļe ļime je industrija cilindara dobila ozbiljnog konkurenta.  

Tehnologijom Ămatriceñ znatno je smanjen broj sati snimanja, a  poveĺana je ponuda. 

Podjednako tako, fonografi su se proizvodili u velikom rasponu cijena, od luksuznih i skupih 

do jednostavnih i jeftinijih. Postali su dostupni i siromaġnijim slojevima stanovniġtva.  

 

Politiļki su sadrģaji takoĽer pronaġli svoje mjesto u fonografskoj ponudi. Po uzoru na 

veĺ spomenute povijesne politiļke govore (u interpretaciji spikera) neki aktualni ameriļki 

politiļari krajem 19. stoljeĺa, takoĽer su htjeli Ăsnimitiñ svoje politiļke poruke. Najstarije 

snimke potjeļu iz 1896. godine, ali nisu saļuvane. Znamo da su postojale jer ih nalazimo 

evidentirane u prodajnom katalogu kompanije US Phonograph Co.,  u seriji New Talking 

Records. Kupcima je ponuĽeno ļak pet govora dvojice ondaġnjih predsjedniļkih kandidata, 

Williama Jenningsa Bryana i Williama McKinleya (Bauman i Feaster, 2005).  Bili su skraĺeni 

i interpretirani. Naime, ondaġnja predsjedniļka kampanja prepoznata je kao pravo vrijeme za 

novu vrstu politiļke komunikacije.  

 

Demokrati su planirali snimiti svoje najjaļe kandidate kako bi se snimke distribuirale 

po cijeloj zemlji te emitirale na javnim mjestima. Navodno je njihov kandidat Bryan ļak i 

osobno snimio neke govore koji iz odreĽenih pravnih razloga nisu nikada iskoriġteni. 

Republikanac McKinley (koji je postao predsjednikom 1897.) izjavio je kako smatra "izuzetno 

nepriliļnim govoriti u stroj". Nepriliļno ili ne, ļinjenica je da snimanje nije bio ugodan posao, 

a i rezultat ļesto nije bio zadovoljavajuĺi. Naime, fonografski su zapisi bili neusporedivo 

osobniji naļin promidģbe od intervjua u tisku, a snimanje neusporedivo teģe od veĺ izvjeģbanih 

nastupa pred publikom.  

 

McKinley je umro od posljedica ranjavanja u atentatu u rujnu 1901. godine, a 

predsjednik je postao tadaġnji zamjenik Theodore Roosevelt. Iako su ga povremeno nazivali 

"medijskim predsjednikom", Roosevelt nije iza sebe ostavio nijedan komercijalni tonski zapis. 

Bio je neusporedivo skloniji nijemoj filmskoj kameri, fotografiji i tisku te je za ukupnoga 

predsjedniļkog mandata, od 1901. do 1908. godine, sustavno odbijao17 tonsko snimanje.  

 

Iduĺih desetak godina raspoloģenje prema snimanju znatno se promijenilo. Prije svega 

zbog popularnosti i masovnog koriġtenja fonografa, unaprijeĽenja tehnologije snimanja, izuma 

matrica i kopiranja, a osobito poruke o modernosti samih politiļara. Godine 1908. godine, 

voĽena je u Americi prva tzv. fonografska kampanja koja se  znatno oslonila na snimljene 

politiļke poruke i govore.  

 

 

 

2.1.1 Fonografske kampanje 

 

Promjene u raspoloģenju prema suvremenim tehnologijama tog vremena osjetile su se 

najprije na lokalnim razinama. Najveĺi je iskorak napravio William Randolph Hearst, novinski 

magnat tog vremena, koji se 1906. godine natjecao za mjesto guvernera drģave New York.  

 

                                            
17 Nakon "fonografske kampanje" 1908., u kojoj su se nadmetali Taft i Bryan, i Theodor Roosevelt je morao 

popustiti pred tonskim zapisima. U svom ponovnom pokuġaju osvajanja predsjedniļkog mandata 1912. snimao je 

govore za Edisonovu kompaniju, a potom i za Victora.  



25 
 

Prema ļlanku18 iz New York Timesa,  Hearst je 29. listopada 1906. godine, predstavio 

pristaġama u stoģeru Nezavisne lige u New Yorku svoj "promidģbeni film". Spojio je nijemi 

filmski zapis sa snimljenom glazbom i govorom s fonografa. ĂSpajanjeñ slike i tona zasigurno 

je izazvalo veliko zanimanje. Gledateljima je, za svaki sluļaj, podijeljen i tekst govora. Iz  

novinskog ļlanka NY Timesa saznajemo da je bilo i nekoliko neugodnih stanki, potrebnih za 

promjene cilindara na fonografu. Filmski je zapis trajao oko deset minuta, dok je prateĺi zvuk 

bio za pune ļetiri minute kraĺi. DogaĽaj je ironiļno ocijenjen "Hearstovim vodviljem", ali mu 

se ne moģe poreĺi originalnost i inovativnost pristupa.  

 

Kombinacija "govornog stroja" i "pokretnih slika" zasigurno je predstavljala pravu malu 

senzaciju. Iako nespretan, ovaj je iskorak zapravo dao uvid u potencijal (joġ uvijek nepoznatog)  

zvuļnog19 filma. Nadalje, tonski se zapis pokazao praktiļnim jer se  promocija kandidata  mogla 

odvijati i bez njegove nazoļnosti, u svakom prostoru, pa i na ulici. Pojavila se i ideja da se 

cilindri s politiļkim porukama naĽu i u knjiģnicama kako bi se, kao i knjige, mogli posuditi.  

 

Hearstov protivnik bio je republikanac Charles Evan Hughes. Pokazao se dostojnim 

protivnikom u koriġtenju ondaġnjih modernih tehnologija.  Uz uobiļajene govore, oglase, 

plakate, letke i pamflete, njegova je kampanja ukljuļila i 25 pokretnih pozornica strateġki 

razmjeġtenih po odreĽenim lokacijama u gradu. Na pozornicama su bili glazbenici, ali  i  

fonograf na kojem su emitirani snimljeni Hughesovi govori. U vrijeme reprodukcije govora 

glazbenici su prestajali s muziciranjem, a zasvirali bi  u vrijeme kad je cilindar trebalo 

promijeniti ili ponovo pokrenuti.  

Vrijedi spomenuti joġ jedan originalan pristup glasaļima.  Na nagovor voĽe kampanje 

Mayera Schoenfelda, Hughes je neke govore snimio na jeziku (dijalektu) zajednice kojoj se 

obraĺao. U studenom 1906. godine, pobijedio je na izborima i  postao guverner drģave New 

York. 

 

Predizbornu kampanju za novog ameriļkog predsjednika koja je poļela 1908. godine, 

moģemo s punim pravom nazvati fonografskom.  Umnoģavanje tonskih zapisa putem matrica 

veĺ je postalo standardom veĺine velikih kompanija za proizvodnju nosaļa zvuka. Naime, ļak 

i snimljeni govor bio je osobniji od novinskog ļlanka ġto su kandidati poļeli itekako koristiti, 

osobito za udaljene lokacije kamo nisu ni planirali iĺi.  S druge strane, i same tvrtke koje su se 

u to vrijeme bavile snimanjem glazbe ili govora, u politiļkim su govorima naġle dobar izvor 

novca, ali i sredstvo za promidģbu  vlastite djelatnosti (osobito u ruralnim  dijelovima Amerike). 

Tijekom te kampanje prvi je put organizirana i fonografska "debata", ġto je bila novost u 

politiļkom nadmetanju. 

 

U razdoblju od kolovoza do studenoga 1908. godine u predsjedniļkoj se utrci ponovno 

pojavio demokrat William Jennings Bryan i republikanac William Howard Taft. Bryanu je to 

bila veĺ treĺa nominacija za predsjednika (natjecao se joġ 1896. i 1900.). Bio je odvjetnik,  vjeġt 

i temperamentan govornik "zapovjednog" glasa, koji je stekao nadimak "ljudskoga govornog 

stroja". Joġ u prvoj kampanji 1896. promovirao je metodu kratkih politiļkih nastupa, najļeġĺe 

                                            
18Hearst canned Speech opened at Kingston, 30. listopada 1906., 

http://query.nytimes.com/gst/abstract.html?res=9B04E2D9173EE733A25753C3A9669D946797D6CF 
19 Prvi zvuļni film napravljen je 1927. godine u Americi. Zvao se "The Jazz Singer" (Pjevaļ jazza). Vrijedi 

napomenuti kako nijeñ progovorioñ, veĺ Ăpropjevaoñ, jer su jedino pjevaļke scene imale zvuk. Ostatak filma i 

dalje je bio nijem.  

http://query.nytimes.com/gst/abstract.html?res=9B04E2D9173EE733A25753C3A9669D946797D6CF
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u malim gradovima kroz niz "brzopoteznih" gostovanja (navodno je na dan znao odrģati i do 

tridesetak takvih nastupa), nazvanu whistle-stop20 stil.  

 

Iako ga stranka u proljeĺe 1908. joġ nije bila sluģbeno nominirala, samoinicijativno se 

odluļio za snimanje i dogovorio ga s National Phonograph Co. MeĽutim, unatoļ spremnosti 

na veliku avanturu s fonografom, snimanje u njegovoj kuĺi u Lincolnu u Nebraski, u svibnju 

1908., nije teklo glatko. Bryan je bio nervozan i nije mogao ostvariti snagu i uvjerljivost koju 

je s lakoĺom postizao kad je pred sobom imao publiku.  

 

Snimio je devet dvominutnih politiļkih govora, od kojih su neki veĺ bili poznati, a neki 

u cijelosti novi. Nakon snimanja "soba je izgledala kao nakon snjeģne oluje, prekrivena debelim 

slojem voġtanih strugotina", napisao je snimatelj Harold Vooris u ļlanku koji je objavljen u 

Edison Phonograph Montly u srpnju 1908. godine. Primjedba se odnosila na ostatke iz procesa 

snimanja, odnosno urezivanja zapisa na cilindre. Bryan je oļito ļesto grijeġio i ponavljao 

tekstove. MeĽutim, u srpnju, kad je nominacija potvrĽena, Bryanovi su govori bili spremni za 

distribuciju. Umjesto napornog whistle-stop stila njegovi su govori jednostavno emitirani putem 

fonografa, ļime je dobio dragocjeno vrijeme potrebno za nastupe na vaģnijim lokacijama.  

 

Reakcije na prodaju snimljenih govora bile su dvojake. Prema politiļkim karikaturama 

iz tiska Bryan je doģivljen kao egocentrik koji uģiva u vlastitu glasu. Usprkos tomu, privukao 

je veliku pozornost buduĺi da su mnogi ljudi joġ uvijek doģivljavali  fonograf kao pravo ļudo 

tehnike. Deseti, a ujedno i zadnji snimljeni Bryanov govor za istu kampanju, uļinjen je 

naknadno, i to u produkciji Columbia Co. Bila je rijeļ o namjenski pisanom tekstu, svojevrsnom 

odgovoru na promidģbene aktivnosti protukandidata Tafta.  

 

Sudac Taft, ulaskom u kampanju bio je prisiljen slijediti primjer svog protivnika. 

Poļetkom kolovoza iste godine u njegovoj kuĺi u Hot Springsu u Virginiji snimljene su i 

njegove politiļke poruke. U cijelosti nespreman i bez osobita oduġevljenja, Taft se na poļetku 

nije mogao pridrģavati dopuġtene minutaģe trajanja snimke. Veĺina veĺ pripremljenih govora 

morala je biti znatno skraĺena. MeĽutim, uskoro se prilagodio pa je umjesto ļetiri, koliko je 

bilo predviĽeno, snimio ļak 12 politiļkih govora. 

 

Snimanje je oļito bilo zahtijevan i teģak posao. Ponajprije bila je rijeļ o izoliranoj 

atmosferi (kuĺnoj ili studijskoj) na koju politiļari tog doba nisu bili naviknuti. Tiġina potrebna 

za snimanje nije bila motivirajuĺa za govornike koji su upravo iz reakcija publike crpili 

potrebnu snagu i uvjerljivost. Nadalje, morali su mirno stajati (ili sjediti) pred Ămikrofonomñ 

kako se ne bi mijenjao smjer "hvatanja" zvuka, odnosno pojaļavao ili slabio ton same snimke. 

Pred ustima im je stajala obiļna Ătrubañ ġirokog otvora koja je svojim oblikom i veliļinom 

ometala svaku eventualnu gestikulaciju. I na kraju popisa svih neugoda bilo je joġ i ļvrsto 

pravilo o duģini trajanja govora. Dvije su minute bile standard koji se morao poġtovati.  

 

Izloģeni takvoj neprirodnoj i izoliranoj atmosferi, bez ikakve povratne informacije, 

govornici su gubili snagu i uvjerljivost. Sreĺom, postojala je moguĺnost ponavljanja pa su 

snimke na kraju imale potrebnu interpretativnu i tonsku kvalitetu za daljnje umnoģavanje.  

 

Objavom nominacija poļelo je ģestoko fonografsko nadmetanje. Govori su 

reproducirani svugdje gdje je to bilo moguĺe, na javnim prostorima i izbornim stoģerima. 

                                            
20 Izraz "whistle-stop" izvorno oznaļava postaje na kojima se brzi vlakovi ne zaustavljaju. U kontekstu predizborne 

kampanje podrazumijevao je mala i nevaģna mjesta (naselja) u koja bi politiļari dojurili, odrģali kratak govor i 

smjesta odjurili dalje.  
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Usporedo je tekla i promidģba samih kompanija koje su snimile te govore te reklame za kupnju 

fonografa. "Bez obzira za koga glasovali, nabavite snimke obojice kandidata", sugerirala je 

jedna od reklama iz Edisonove tvornice. "Victor ne komentira politiku, samo nudi stajaliġta 

svih kandidata kako bi svakom glasaļu pomogao u mudroj i inteligentnoj odluci", poruļivali su 

iz Victor Co. Zapravo su se u isto vrijeme odvijale dvije paralelne promidģbe.  

 

Koristeĺi aktualan politiļki trenutak, poslovni je Edison organizirao i  Ăfonografsku 

debatu". Valja napomenuti kako poļetak predsjedniļkih debata kakve danas poznajemo datira 

iz ġezdesetih godina 20. stoljeĺa i izravno je povezan s popularnoġĺu televizijskog medija. 

MeĽutim, na poļetku 20. stoljeĺa  suļeljavanje kandidata joġ nije bilo uobiļajeno. Neġto sliļno 

zabiljeģeno je 1858. kad je u nadmetanju za senatorsko mjesto u Illinoisu odrģano sedam 

suļeljavanja kandidata21 (Skoko, 2005:63). Rijeļ je bila o osobnim nastupima pred publikom.  

 

Mjeseļnik Edison Phonograph Monthly je u studenom 1908. godine, najavio   "prvu 

fonografsku debatu u povijesti" koja je trebala biti odrģana  9. studenoga  u Foster's Opera 

Houseu u gradu Des Moines u Iowi. Tako je i bilo. Srediġnji dio pozornice zauzela su dva 

fonografa na kojima su naizmjence reproducirani snimljeni govori obojice kandidata. U vrijeme 

promjene cilindara, a da bi se na pozornici ipak neġto dogaĽalo, nastupali su pjevaļi praĺeni 

orkestrom. Takva "debata" bila je u prvome redu reklama za Edisonove fonografe i opĺenito 

nosaļe zvuka, a politiļke su poruke bile tek mamac za kupce. Sliļne su poteze vukli Victor Co. 

i Columbia Co.(Bauman i Feaster, 2003:12).  

 

Kampanja iz 1908. godine,  upravo zbog snimljenih govora,  silno je personalizirala 

politiku i dala joj dodatnu komunikacijsku komponentu. Bilo je to medijski Ăgluhoñ vrijeme u 

kojem je snimka politiļarevog glasa, intonacija, artikulacija i interpretacija davala kandidatu 

osobnost koju nije mogao ostvariti uobiļajenim promidģbenim metodama (tisak, plakati, 

pamfleti). TakoĽer, gledanje fonografa i sluġanje ljudskog glasa s cilindra koji se vrti, u 

nerazvijenim i zabaļenim je podruļjima predstavljalo senzaciju. Nije zanemariv niti podatak 

da su politiļko nadmetanje tako mogli pratiti i nepismeni glasaļi kojih je, u to vrijeme, bilo 

dosta.   

 

Preko fonografa politika je, neusporedivo viġe nego prije, stigla u kuĺanstva gdje su u 

sluġanje mogle biti ukljuļene i ģene (iako u to vrijeme nisu imale pravo glasa22). Sugestivne 

reklamne poruke o Ăsluġanju kod kuĺeñ zasigurno su privlaļile dio ģena koje je zanimala 

politika. Bilo je to vrijeme bez ijednog elektroniļkog masovnog medija pa se kandidate moglo 

ļuti i vidjeti iskljuļivo uģivo, prilikom nekog govora.  

 

Reklamiranje politiļkih sadrģaja nije jenjavalo ni nakon zavrġetka kampanje 1908. i 

pobjede W. H. Tafta. U ponudi su se naġle unikatne snimke novog predsjednika  namijenjene 

zainteresiranim osobama i kolekcionarima.  

 

U sljedeĺoj predsjedniļkoj kampanji koja je poļela 1911. godine, nosaļi zvuka veĺ su 

bili znatno  kvalitativno i kvatitativno unaprijeĽeni. Trajanje je pomaknuto na ļetiri minute, a 

zvuk je pri reprodukciji bio ļiġĺi i razgovjetniji.  U masovnoj proizvodnji naġle su se i 

gramofonske ploļe.  

                                            
21 Za senatorsku su se poziciju nadmetali Abraham Lincoln i Stephen Douglas. Od 21. kolovoza do 15. listopada 

navodno je odrģano sedam debata, pri ļemu je svaka trajala tri sata.  
22 Borba za ģenska prava poļela je u drugoj polovini 19. stoljeĺa agresivnim sufraģetskim akcijama u Engleskoj, 

a potom i u Americi. Unatoļ tome ģenska je populacija u Americi glasaļko pravo ļekala do 1920. godine, a 

Afroamerikanke i duģe. 
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MeĽutim, demokratski kandidat (i novi predsjednik) bio je Woodrow Wilson. Nije bio 

osobiti govornik i nije volio  snimati govore pa ni kampanja  nije donijela neke osobite pomake. 

Snimio je desetak govora u trajanju od jedne do gotovo ļetiri minute u kojima je glavna tema 

bila Prvi svjetski rat i prijepori o tome treba li Amerika uĺi u taj rat.  

 

Originalnih dokumentarnih audiosnimki iz Prvoga svjetskog rata ima vrlo malo. Crook 

(1998:66-67) navodi primjere tonskih zapisa vojniļkih sjeĺanja (nakon povratka iz Europe) te 

dokumentarni zapis napada artiljerije na francuski grad grad Lille uļinjen 9. listopada 1918. 

godine. Taj je tonski zapis koriġten, prema istom izvoru, u promidģbene svrhe radi prikupljanja 

novca za rat.  

 

MeĽu snimljenim politiļkim porukama tog vremena istiļe se kratak govor generala 

Johna Josepha Pershinga poznatog pod nadimkom Black Jack, zapovjednika ameriļkih vojnih 

snaga u Europi. General Pershing je u travnju 1918. godine, u Savezniļkom stoģeru u 

Chaumontu u Francuskoj ciljno snimio kratak govor namijenjen vojnicima i njihovim 

obiteljima u Americi pod nazivom "S francuskih bojiġta" (engl. From the Battlefields of 

France)23. Bio je to ujedno i prvi tonski zapis izravno s bojiġta. Izazvao je veliku pozornost 

javnosti i smjesta postao poznat i ļesto reproduciran.  

 

Nakon pojave radijskog medija (1920.), a osobito njegovim dinamiļnim razvojem, 

govorni su zapisi postajali sve rjeĽi. Zbog popularnosti Ăkutije koja svirañ, radijski su programi 

uskoro dopirali do velikog broja stanovnika, ļesto i do najudaljenijih dijelova Amerike. Time 

je otpala potreba snimanja politiļkih poruka i troġkova transporta na ģeljene lokacije. Radijske 

su postaje, male i velike,  u svega nekoliko godina preplavile Ameriku, a radijski prijamnici 

postali uobiļajeni u veĺini kuĺanstava.  

 

Nosaļi zvuka takoĽer su se promijenili. Gramofonska je ploļa zauvijek potisnula cilindre, 

nameĺuĺi se kao optimalan format nosaļa zvuka. Iako Edison nije ģelio tek tako odustati od 

cilindara, bilo je jasno kako nemaju buduĺnosti. Kvaliteta zvuka gramofonske ploļe, a osobito 

jednostavnost umnoģavanja bili su neusporedivo prikladniji za snimanje i prodaju. Stiglo je 

vrijeme gramofona. 

 

 

 

2.2. Gramofon 

 

Samouki njemaļki izumitelj Emile Berliner (1851ï1929) stigao je iz Njemaļke u Ameriku 

1870. godine. Bez formalne naobrazbe, radio je sve vrste poslova.  Snaģno su ga privlaļili 

telefonski mikrofoni pa je uskoro u svojem stanļiĺu uredio malu radionicu u kojoj se bavio 

istraģivanjima. Neke je inovacije zaġtitio patentima za koje mu je Bellova kompanija uskoro 

ponudila otkup, ali i posao. Iduĺih je sedam godina radio za Bella, prvo u New Yorku, a potom 

u Bostonu. Sustavno je dograĽivao manjkavo obrazovanje i s godinama se razvio u vrsna 

izumitelja. 

 

Zanimajuĺi se i za snimanje zvuka, nije razmiġljao o cilindrima veĺ ploļama. Ļinilo mu se 

neusporedivo logiļnijim da igla leģi na ploļi umjesto da neprirodno okomito klizi po 

rotirajuĺem valjku. Razmiġljao je i o promjeni naļina snimanja jer je lateralni (lijevo-desno) 

                                            
23 Pershing, John J.: http://www.firstworldwar.com/audio/fromthebattlefields.htm      (preuzeto u lipnju 2008.). 

http://www.firstworldwar.com/audio/fromthebattlefields.htm
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zapis nalazio  kvalitetnijim od vertikalnog (gore-dole). Berliner je, zapravo, krenuo smjerom  

istraģivanja koja je prije desetak godina radio francuski izumitelj Cros. 

 

U svibnju 1887. godine,  prijavio je patent lateralnih zapisa na ravnoj i okrugloj ploļi. Nije 

mu odobren upravo zbog sliļnosti s Crosovim. MeĽutim, nekoliko mjeseci poslije, u studenom, 

uz neke je preinake ipak prihvaĺen. Patentirao  je staklenu ploļu premazanu debelim slojem 

stvrdnute ļaĽi u koju je bilo moguĺe urezati tonski zapis. Bila je to eksperimentalna faza, u 

praksi joġ priliļno neupotrebljiva.  

 

Berliner je ļvrsto vjerovao u njezinu buduĺnost. Veĺ sam oblik ļinio se lakġim za rukovanje, 

trajnijim pri sluġanju i praktiļnijim za umnoģavanje. Sljedeĺe je godine poļeo eksperimentirati 

s cinļanom ploļom koju je premazao tankim slojem tvrde voġtane mjeġavine. Tako uļinjen 

zapis uranjao se u kiselinsku kupku koja bi dodatno Ănagrizlañ uļinjene brazde, dok su drugi 

dijelovi ploļe ostajali zaġtiĺeni voskom. Tako pripremljena ploļa sluģila je kao podloga za 

nastanak svojevrsnog "negativa" na kojem se mogla otisnuti matrica, predloģak za daljnje 

Ăġtampanjeñ. Nakon nekoliko mjeseci voġtanu je smjesu pokuġao zamijeniti celuloidom, ali 

pokazalo se da je taj materijal premekan.  

 

Osmiġljavanje stroja za reprodukciju iġlo mu je neusporedivo brģe i s viġe uspjeha. Javnosti 

ga je predstavio na predavanju u Franklinovu institutu u Philadelphiji, u svibnju 1888. godine. 

Predavanje je nosilo naziv "Gramofon: urezivanje ljudskoga glasa" (engl. The Gramophone: 

Etching the Human Voice). Opġiran tekst od 22 stranice, dopunjen Berlinerovim originalnim 

biljeġkama na marginama, danas se ļuva u ameriļkoj Kongresnoj knjiģnici. Nakon kratkog 

osvrta na povijest snimanja zvuka i probleme s cilindrima,  predstavio je svoj ureĽaj, prvi ga 

put nazivajuĺi gramofonom (grļ. gramma ï slovo, pisanje; fone ï glas, zvuk). MeĽutim, ni 

gramofon, a osobito gramofonske ploļe nisu joġ  bili spremni za ġiroku, a time i komercijalnu 

uporabu.  

 

Godinu dana poslije, u srpnju 1889. godine, poļeo je raditi ploļe od tvrde vulkanizirane 

gume (vulkanit), preġane u ģeljeznom kalupu, obloģenom bakrom ili cinkom. Naģalost, 

reprodukcija s ploļa i dalje je bila toliko loġa da se bez prateĺeg teksta na papiru tonski zapis 

nije mogao razumjeti. Nastavio je tragati za optimalnim materijalom. 

 

U meĽuvremenu je osnovao i svoju prvu tvrtku  pod nazivom US Gramophone Co., a koja 

je trebala upravljati pravima na njegove patente. Nekoliko godina poslije (1894.)  pokrenuo je 

vlastitu proizvodnju gramofona i ploļa pod imenom Berliner Gramophone Co.. Poļetak nije 

bio osobito uspjeġan jer su trģiġtem dominirali fonografi i valjci, a pragramofon joġ uvijek nije 

bio bolji od njih.  

 

Elridge Reeves Johnson (1867ï1945) bio je samouki mehaniļar kojeg su zanimali ureĽaji 

za snimanje i reprodukciju zvuka. Eksperimentirao je u maloj radionici u Camdenu. Raspolagao 

je voljom i praktiļnim znanjem ġto je bilo dovoljno da ga Berliner pozove na suradnju oko 

unaprijeĽenja gramofonskog motora. Naime, dotadaġnja ruļna vrtnja rezultirala je ļestim 

gubljenjem brzine (ubrzavanje ili usporavanje vrtnje "tanjura"), ġto je rezultiralo izobliļenjem 

zvuka jer je tonski zapis "zavijao" ili "cvrkutao".  

 

Johnson je osmislio motor s opruģnim mehanizmom i unaprijedio gramofonsku zvuļnicu. 

Brzina vrtnje mogla se regulirati, motor je radio tiho, a ni cijena se nije znatnije promijenila. 

Ubrzo je postao jedan od najvaģnijih Berlinerovih suradnika. U razdoblju od 1896. do 1898. 

godine,  Johnsonova je radionica proizvodila motore i zvuļne kutije za Berlinerove gramofone 
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te kreirala prve glazbene kabinete. Johnson je dio svojih izuma i patentirao, smatrajuĺi da je 

Berlinerovu "znanstvenu igraļku" unaprijedio do komercijalne iskoristivosti velike vrijednosti.  

 

Berliner se u meĽuvremenu i dalje bavio ploļama. Umjesto ploļa od vulkanita, 1897. poļeo 

je s proizvodnjom ploļa od ġelaka24, ostvarujuĺi tako veliki napredak u kvaliteti snimanja i 

reprodukciji.  

 

Iste je godine jedan od Berlinerovih agenata za prodaju, Fred Gaisberg, otiġao u London s 

namjerom da i tamo otvori prodaju gramofona. Utemeljio je UK Gramophone Co.  pa je naziv 

"gramofon" uhvatio korijen i na engleskom tlu. Naime, u Americi je dugo godina ukupna 

oprema za reprodukciju, bez obzira je li bilo rijeļi o valjcima ili ploļama, nazivana 

fonografima.  

 

Krajem 1898. godine, Berliner  je s bratom Josephom osnovao prvu europsku tvornicu 

gramofonskih ploļa Deutsche Grammophon Gesellschaft (DGG) u Hannoveru. Poļetna je 

proizvodnja bila svega nekoliko stotina ploļa koje su danas visoko cijenjene meĽu 

kolekcionarima.  Tonski je zapis i dalje bio samo na jednoj strani, a vrtnja je poļinjala iz sredine, 

spiralno se ġireĺi prema rubu. Ploļe su tiskane s promjerom od 12,7 i 17,7 centimetara (5 i 7 

inļa). Malo je poznato da je upravo ta tvrtka 1924. utemeljila poznatu marku Polydor Records 

kao vlastitu izvoznu liniju.  

 

Kraj 19. stoljeĺa donio je niz problema s autorskim pravima nad gramofonom. Patenata na 

poļetku nije bilo mnogo i svaki je unapreĽivao tek neki detalj u radu ili materijalima. Pojavile 

su se dvojbe tko je ġto zapravo izumio i zaġtitio. Berliner je nedvojbeno osmislio gramofonsku 

ploļu, ali Johnson je isto tako nedvojbeno unaprijedio gramofon.  

 

Poļetkom 20. stoljeĺa dogodila se vaģna tehniļka inovacija. Ademor Petit, francuski 

inovator, rijeġio je problem snimanja na obje strane gramofonske ploļe. Petit je ploļu stisnuo u 

kalup uļinjen od dvije matrice. Rezultat je bio revolucionaran jer je nova ploļa imala dva 

glazbena zapisa, svaki na jednoj strani. Kompanija Victor smjesta je otkupila autorska prava, a 

1904. i poļela s proizvodnjom dvostranih ploļa, naravno, po viġoj cijeni od dotadaġnje.  

 

Columbia Co. zakasnila je s pravodobnom reakcijom na pojavu dvostranih ploļa, a rezultat 

je, po obiļaju, bio dugotrajan sudski proces. Zavrġen je 1908. godine, kad je odvjetnik 

Columbije dramatiļno u sudnici, suoļen s gubitkom procesa zbog snage autorskih prava kojima 

je Victor zaġtitio otkupljeni patent, podigao gramofonsku ploļu u vis i zapitao suca da mu 

pokaģe Ăna kojoj to strani svi drugi smiju snimatiñ? Tog je trenutka postalo jasno da je zabrana 

koriġtenja obje strane ploļe zbog autorskih prava jednostavno besmislena. 

 

UnaprijeĽena kvaliteta i proizvodnja cilindara i ploļa dala je novi poticaj svima koji su u 

snimanju i prodaji nosaļa zvuka vidjeli dobru zaradu. Bio je to poļetak razvoja moĺnih  

diskografskih kuĺa i ukupne glazbene industrije. 

 

 

 

 

 

                                            
24 Prirodna smola. Za komercijalno iskoriġtavanje dolazi pakirana u listiĺe, grudice, praġak ili kao veĺ gotova 

smjesa za rad. Danas se moģe naĺi u prodaji u specijaliziranim prodavaonicama boja i lakova te kemikalija, a 

najļeġĺe je rabe restauratori crkvenih kipova, fresaka i crteģa. 
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2.2.1. Glazbena industrija 

 

Opera, glazbena forma koja uz pjevanje objedinjuje i glumu, snaģnu je afirmaciju 

doģivjela u 17. stoljeĺu, osobito u Rimu i Veneciji. Bila je toliko uspjeġna i popularna da je do 

poļetka 18. stoljeĺa u Veneciji otvoreno deset opernih kuĺa (Raeburn, 2002:23).  

 

Bio je to golem preokret jer je prestala biti privilegija visokih staleģa, a brojni pozivi iz 

inozemstva donijeli su talijanskoj opernoj glazbi ugled i popularnost. Operne su kuĺe poļele 

nicati u gotovo svim glavnim gradovima europskih drģava, a pisanje opera poļinje i na drugim 

jezicima. Glavne su zvijezde bili pjevaļi, veĺinom kastrati, koji su pjevali i ģenske uloge jer se 

ģenama bilo zabranjeno pojavljivati se na pozornici.  

 

U 18. stoljeĺu afirmirala se opera buffa kao odraz umjetniļkih potreba ġirokih 

graĽanskih slojeva (Andreis, 1966:249). U Francuskoj se razvijala komiļna opera (franc. op®ra 

comique) s govornim i pjevanim dionicama, koja je vodila prema kabareu i suvremenom 

mjuziklu. Snaģan je poticaj dobila i instrumentalna glazba, osobito sonate i simfonije, a u 

Francuskoj, nakon revolucije 1789. godine, nastale su brojne popijevke i himne. Bio je to opet 

velik preokret u glazbenoj umjetnosti. Ideja francuske revolucije prelazila je nacionalne 

granice, postajuĺi sve viġe spoznaja kako je glazba zajedniļko i svima dostupno dobro. 

Svojevrsna demokratizacija glazbe oļitovala se u sve ġirim krugovima ljubitelja, sve brojnijim 

glazbenim udruģenjima, prvim prigodnim festivalima, novim metodama nastave u glazbenim 

ġkolama, tematskim ļasopisima, a kompozitori su postali nezavisniji, slijedeĺi vlastite 

stvaralaļke porive (Andreis, 1966:335).  

 

Dotad dominantni utjecaj talijanskih, francuskih i njemaļkih kompozitora izgubio je 

zamah kad je doġlo do snaģnog razvoja drugih nacionalnih glazbenih ġkola. Nastalo je razdoblje 

romantizma koje je donijelo male forme, klavirske minijature i solo pjesme te oģivjelo 

zanimanje za folklor i narodne napjeve.  

 

MeĽutim, talijanska je opera opet doģivjela procvat zahvaljujuĺi remek-djelima 

skladatelja poput Gioacchina Rossinija, Vincenza Bellinija i Gaetana Donizettija, koji su operne 

arije uveli u vrijeme bel canta. Plodno se razdoblje nastavilo s joġ jednim velikim skladateljem, 

Giuseppeom Verdijem. Inaļe, cijelo 19. stoljeĺe obiljeģeno je brojnim glazbenim velikanima, 

skladateljima koji su snaģno obiljeģili povijest ne samo europske nego i svjetske glazbe.  

 

Kuĺno je muziciranje bilo uobiļajen naļin veļernje zabave. Bez obzira je li bila rijeļ o 

otmjenim okupljanjima gdje su muzicirali ġkolovani glazbenici ili veselim obiteljskim 

skupovima na kojima su svirali samouki sviraļi, glazba je bila sve prisutnija.  U prodaji su se 

naġli notni zapisi, od skromnih i jednostavnih do bogato ukraġenih i skupih. Sve popularnijim 

postajao je i ples. Valcer, polka, mazurka i galop tek su neki od popularnih plesova s kraja 19. 

stoljeĺa.  

 

Na prijelasku 19. u 20. stoljeĺe,  New York je bio privlaļan kozmopolitski grad u koji 

su stalno pristizali novi stanovnici, noseĺi Ăsvojuñ (etno) glazbu, bilo kao sviraļi, tekstopisci ili 

pjevaļi.  Nalazio se u srediġtu najguġĺe naseljenog dijela Amerike gdje je u pet drģava ģivjelo 

19,2 milijuna stanovnika, a broj je i dalje rastao. Bio je polazna i dolazna luka za Europu u koju 

su dnevno stizali brodovi puni doseljenika i robe. Dinamiļan se kulturni ģivot odvijao u velikom 

broju kazaliġta, vodvilja i malih scena.   
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Upravo su na temeljima glazbene baġtine doseljenika, uz preinake koje su se dogodile s 

godinama, nastale mnoge danas tradicionalne i poznate ameriļke pjesme. Uz ugledne autore u 

New Yorku je ģivio i golem broj nepoznatih umjetnika, autora, pisaca, pjevaļa i skladatelja. 

Bili su koncentrirani oko 28. ulice, poznate pod nazivom Tin Pan Alley, koja je postala obvezno 

mjesto za sve agente i producente u potrazi za novim imenima i pjesmama.  

 

Dio publike bio je privuļen europskim opernim repertoarom, dio mjuziklima, a dio je 

uģivao u tradicionalnoj ameriļkoj25 ili vlastitoj etno glazbi. Iako se to razdoblje ļesto naziva 

erom regtimea, to je samo djelomiļno toļno. Zadrģao se do dvadesetih godina 20. stoljeĺa i bio 

osnovom za nastanak mnogih kasnijih glazbenih stilova.  

 

Tragom europske tradicije razvijala se i snaģna scena vojnih orkestara koji su postali 

poznati kao limeni (duhaļki) orkestri (engl. brass bands). Veĺina ameriļkih gradova, bez obzira 

na veliļinu, imala je takve orkestre, pa se njihov broj krajem 19. stoljeĺa popeo na gotovo 

desetak tisuĺa. Neki od njih, primjerice US Marine Band26, Gilmoreôs Band i Sousa's Band, 

postali su popularni diljem zemlje i prve "zvijezde" u katalozima ponude snimljene glazbe.  

 

Uskoro su se pojavila i prva novinska izdanja specijalizirana za glazbu. Ļasopis pod 

nazivom Billboard Advertising utemeljen je 1894. godine, izlazio je mjeseļno i na svojem 

poļetku nije bio namijenjen samo glazbi. Na prijelazu stoljeĺa predstavljao se kao vodeĺi 

zabavni ameriļki ļasopis,  s ġirokom mreģom novinara i dopisnika iz svih glavnih europskih 

gradova. Na snimljenu je glazbu obratio posebnu pozornost tek za Prvoga svjetskog rata, a 

posvetio joj se s pojavom radija.  

 

Moguĺnost da se omiljena glazba sluġa i kod kuĺe ļinila se nadasve ozbiljnim i unosnim 

poslom. Najutjecajnije i najveĺe kompanije bile su Edison Phonograph, Columbia  i Victor.  

 

Edison Phonograph bio je poļetkom 20. stoljeĺa velika kompanija koja je proizvodila, 

distribuirala i prodavala nosaļe zvuka (voġtane valjke) u Americi  i Europi. Edison je bio 

imuĺan i utjecajan, osmiġljavao je nove linije proizvoda s ġirokim rasponom cijena i kvalitete, 

a u njegovim se studijima sustavno snimalo.  

 

Columbia Phonograph poļela je kao mala i lokalna tvrtka koja je prodavala Edisonove 

fonografe i nosaļe zvuka. Presudna osoba za njezin daljnji razvoj bio je odvjetnik Edward D. 

Easton, ļovjek koji je ļvrsto vjerovao kako je glazba pravi sadrģaj za daljnji razvoj i popularnost 

fonografa. Veĺ 1891. godine Columbia je nudila prve vlastite snimke, a desetak godina poslije 

u ponudi ih je bilo oko tisuĺu (Steffen, 2005:44-45).   Osim glazbe, nudila je snimljene jeziļne 

teļajeve, skeļeve i u to vrijeme neobiļno popularno  tzv. umjetniļko zviģdanje. Iako joġ daleko 

od masovne proizvodnje,  glazbena je produkcija bila cilj njihove poslovne strategije. Tvrtka 

se iz Washingtona preselila u komercijalniji i promjenama otvoreniji New York.  

 

Victor Talking Machine Company ili kraĺe Victor nastala je nakon uspjeġno zavrġenoga 

sudskog procesa u kojem su Emile Berliner i Elridge Reeves Johnson dokazali svoje autorstvo 

nad gramofonom. Bila je rijeļ o viġegodiġnjem sporu s Frankom Seamanom koji je, 1896. 

godine, potpisao ugovor o zastupanju i prodaji Berlinerovih i Johnsonovih ureĽaja. Zauzvrat se 

obvezao na kontinuirano reklamiranje ureĽaja pod Berlinerovim imenom.  

                                            
25  Primjerice,  "O My Darling Clementineò (1883.), "My Bonnieò (1881.), "Oh, Susannaò (1848.), "Silent 

Nightò (1818.), "Yellow Rose Of Texasò (1858.) itd.  
26 US Marine Band najstariji je profesionalni ameriļki orkestar, utemeljen 1798. godine. Ubrzo su postali 

sluģbeni drģavni i vojni orkestar.  
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MeĽutim, izigrao je dogovor i 1899. godine, osnovao tvrtku Zon-O-Phone (poslije 

preimenovanu u Zonophone). Proizvodila je  istoimene ureĽaje i ploļe prema Berlinerovim i 

Johnsonovim patentima. Dodatno ih je i tuģio tvrdeĺi da su uzeli njegovu tehnologiju. Vjeġtim 

manipulacijama, u koje je bila upletena i Columbia, uspio je u tuģbi pa je 1900. Berlineru i 

Johnsonu nakratko zabranjena daljnja proizvodnja ploļa i gramofona. Razoļaran i ljut, Berliner 

je zauvijek napustio Ameriku i nastanio se u Montrealu u Kanadi.  Johnson nije odustao i 

upustio se u pravnu bitku. Pobijedio je i 1901. osnovao novu kompaniju Victor Talking Machine 

u kojoj se rijeļ "Victor" odnosila na postignutu pobjedu. Proizvodnja je bila u Camdenu (New 

Jersey) i oslanjala se na nekoliko linija gramofona pod nazivima Victor, Victrola, Electrola i 

Orthophonic.  

 

Engleska se snimateljska glazbena scena razvijala pod vodstvom UK Gramophone Co.  

ili kraĺe GramCo i spomenutog Frederica Williama Gaisberga (1873ï1951). Poļetkom 20. 

stoljeĺa Gainsberg je, potaknut velikim zanimanjem za gramofone i glazbu s ploļa,  otvorio 

tvornicu u ruskom gradu Rigi. Odmah nakon poļetka rada, 1901. i 1902. godine, snimljen je 

ciklus glasovitih ruskih opernih pjevaļa. Ploļe su bile opremljene crvenim naljepnicama i 

doģivjele su velik uspjeh. Bio je to poļetak glasovite kolekcije klasiļne glazbe Red Seal ili Red 

Label. Osobito uspjeġan bio je niz od deset ploļa poznatoga ruskog opernog pjevaļa Fjodora 

Ġaljapina. Promijenjena je i veliļina ploļa pa je umjesto dotadaġnjih 17,8 centimetara (7 inļa) 

i tri minute tonskog zapisa, poveĺana na 25,4 centimetra (10 inļa) i trajanjem do ļetiri minute. 

Nova je mjera vrlo brzo postala novi standard.  

 

Sljedeĺi veliki uspjeh Red Seala bio je Enrico Caruso (1873ï1921), talijanski operni 

pjevaļ i jedan od najpoznatijih tenora u povijesti opere. Za UK Gramophone je 1902. snimio 

deset pjesama i to u improviziranom studiju u jednom milanskom hotelu. Sljedeĺe je godine 

nastupio u "Rigolettu" Giusepea Verdija na pozornici newyorġkog Metropolitana, a godinu 

poslije, 1904., snimio je i prve ploļe za ameriļki Victor.  

 

Carusov snaģan i bogat glas rezultirao je snimkama visoke kvalitete koje je, izmeĽu 

ostalog, Victor koristio i za reklamiranje vlastitog posla.  Carusova popularnost i kvalitetni 

tonski zapisi unijeli su preokret u dotadaġnja razmiġljanja i suzdrģanost prema snimanju. Caruso 

je u iduĺih petnaestak godina snimio oko 260 razliļitih arija i pjesama, donijevġi Victoru 

milijune dolara zarade, a newyorġkom Metropolitanu prestiģnu poziciju meĽu svjetskim 

opernim kuĺama. Naposljetku je najviġe profitirala nastajuĺa glazbena industrija ļiji su razvoj 

odjedanput poļeli podupirati svi zainteresirani, od pjevaļa do proizvoĽaļa opreme i trgovaca.  

Poļetkom 20. stoljeĺa mlada  diskografska industrija srela se s joġ jednim tehniļkim 

pitanjem. Rijeļ je bila o oznakama na ploļama. Valjci su zbog svojeg specifiļnog oblika, 

informacije o sadrģaju najļeġĺe imali ispisane na svojim zaġtitnim omotima, lijepo dizajniranim 

kartonskim kutijama. MeĽutim, na ploļama je bilo dovoljno mjesta za potrebne podatke o 

nazivu pjesme i izvoĽaļima.  Dotadaġnji izravan naļin gravure nije bio osobito dekorativan, a  

u uvjetima masovnije proizvodnje postao je i preskup. U potrazi za boljim i jeftinijim rjeġenjem, 

diskografija se odluļila za naknadno lijepljenje papirnatih oznaka. Naģalost, nije se pokazalo i 

trajnim jer su naljepnice jednostavno otpadale s ploļa. Inovativni Johnson iz Victora stoga je 

posegnuo za tehnikom utiskivanja naljepnica na ploļu dok je joġ bila "vruĺa". Kvaliteta tog 

rjeġenja postavila je standard koji se vrlo dugo zadrģao.  

Dinamiļnim razvojem i sve jaļom konkurencijom, tvrtkama je postao vaģan i njihov 

zaġtitni znak odnosno logotip. Idejna rjeġenja postala su podjednako vaģna kao izvoĽaļi i 
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kvaliteta tonskih zapisa. MeĽu najpoznatijim logotipima tog vremena bio je crteģ psiĺa koji 

gleda u zvuļnik gramofona i koji je postao zaġtitni znak linije ploļa pod nazivom ñHis Masterôs 

Voiceò (HMV).  Izvorno je bila rijeļ o ulju na platnu iz 1898. godine, ļiji je autor engleski 

slikar Francis Barraud. Platno je nastalo prema sjeĺanju, u vrijeme kad je psiĺ Nipper veĺ 

uginuo. Na slici je umjesto gramofona bio fonograf pa je i izvorni naziv djela bio "Pas gleda i 

sluġa fonograf". Za potrebe eventualnog izlaganja preimenovano je u "Glas njegova gospodaraò 

(engl. His Masterôs Voice ili HMV). MeĽutim, nijedna ga galerija nije htjela izloģiti s 

objaġnjenjem kako se ne razumije ġto pas uopĺe radi. Barraud ga je ponudio i Edisonovoj tvrtki 

u Londonu, u kojoj su ga navodno odbili s rijeļima: "Psi ne sluġaju fonograf!"  

Slikar se odluļio malo "komercijalizirati" sliku i prebojiti crni fonografski "zvuļnik" u 

zlatni. Uputio se u prodavaonicu Berlinerovih gramofona u Londonu s ciljem posudbe nekog 

zvuļnika.  MeĽutim, slika se svidjela jednom od direktora koji mu je ponudio otkup pod 

uvjetom da fonograf "zamijeni" gramofonom. Slikar je pristao te preraĽeno platno, zajedno sa 

svim pravima daljnjega koriġtenja, prodao kompaniji za sto funti.  

 

UK Gramophone poļeo je koristiti "His Masterôs Voice" kao zaġtitni znak 1909. godine. 

Postao je toliko popularan da je uskoro cijela tvrtka prozvana HMV iako nikada nije formalno 

preuzela taj naziv. Uskoro je postala najjaļa engleska produkcijska i glazbena kuĺa. Uspjeġno 

je poslovala sve do 1931. kad je zajedno s Columbijom uġla u sastav Electric and Musical 

Industries, poznatiju kao EMI, poslije jednu od najveĺih diskografskih kuĺa na svijetu.  

 

Francuski Path® Records osnovala su 1894. godine, braĺa Charles i Emile Path®27 nakon 

ġto su u svojem pariġkom restoranu postavili Edisonov fonograf. UreĽaj je privlaļio toliku 

pozornost da su ljudi stajali u redovima kako bi na dvije minute posluġali glazbu. Zainteresirani 

odazivom i brojnim upitima u vezi s kupnjom fonografa, braĺa su se odluļila za vlastitu 

proizvodnju. Osim fonografa proizvodili su i valjke za kuĺnu uporabu, a uskoro su se upustili i 

u vlastita snimanja.  

 

Poļeli su sa studijima u  Parizu, Londonu, Milanu i Moskvi, a nakon nekoliko godina 

proġirili su se i na trģiġta Dalekog istoka (Path® Asia) i Kinu gdje je njihova tvrtka snimala 

nastupe u Pekinġkoj operi. Suvremeni i inovativni, uspjeġno su se prebacili i na gramofonske 

ploļe. U glazbenom su poslu opstali sve do 1928. kad su Path® Records prodali engleskoj 

podruģnici Columbije i povukli se iz posla.  

 

U Njemaļkoj su Max Strauss i Heinrich Zunz 1903. godine osnovali Odeon, tvrtku koja 

je dobila ime prema poznatom pariġkom kazaliġtu, a sam crteģ zgrade bio je zaġtitni znak jedne 

od najutjecajnijih glazbenih linija. Tvrtka je vrlo brzo postala poznata i cijenjena jer je prije 

svih drugih poļela proizvoditi ploļe koje su imale obje snimljene strane. Schoenherr28 smatra 

da je tvrtka i osnovana kako bi proizvodila dvostruke ploļe jer su nekako doġli u posjed patenta 

izumitelja Ademora Petita. Promijenila je i dotadaġnji standard veliļine ploļa jer je proizvodila 

ploļe od 27,3 centimetara (10,75 inļa), ļime je dobila na duģini tonskog zapisa.  

 

Spajanjem s tvrtkom u vlasniġtvu Carla Lindstrºma poļelo je razdoblje golemoga 

poslovnog uspjeha koji je Odeon vodio prema najveĺoj europskoj glazbenoj kompaniji. 

Lindstrºm je bio uspjeġan ļovjek koji je vodio istoimenu tvrtku u Berlinu, a Parlophone je bila 

njegova glavna i najuspjeġnija linija. Okrenuo se trģiġtima kamo joġ nije dospjela 

                                            
27 Druga dvojica braĺe Path®, Th®ophile i Jacques, bavila su se filmom. Produkcijska kuĺa Path® postoji i danas.  
28 Schoenherr, Steven: Recording Technology History, 

http://www.aes.org/aeshc/docs/recording.technology.history/notes.html      

http://www.aes.org/aeshc/docs/recording.technology.history/notes.html
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konkurencija29 poput  sjeverne Afrike, Grļke i Turske. Agresivnom, ali i uspjeġnom, poslovnom 

politikom dospjeli su i do Indije, a do 1910. Odeon je uġao i na azijsko i kinesko trģiġte. Nije 

ga zaustavio ni Prvi svjetski rat. Tvrtka se uspjeġno i brzo razvijala, prilagoĽavala i prodirala 

na nova trģiġta, stalno osnivajuĺi podruģnice. Postojala je sve do 1931. godine kad je i ona 

postala dio EMI-ja, novoga medijskog i glazbenoga diva.  

 

Prvi svjetski rat bio je vrijeme specifiļnih glazbenih sadrģaja, velikim dijelom i 

namjenski pisanih. Domoljublje i ponos s jedne strane, ljubavne pjesme i ļeģnja za domom s 

druge, bili su glavne teme. Iako ļesto pisane samo radi propagande, pjesme su snaģno utjecale 

na vojnike s obje strane, ali i graĽanstvo. Mnoge od njih bile su koraļnice, koje su slavile 

herojstvo ili odreĽeni rod vojske ili mornarice. Tekstovi su, slijedom uobiļajene prakse, bili 

tiskani i dijeljeni ili objavljivani u tisku kako bi vojnici i civili nauļili rijeļi. Glazba je vojnike 

podsjeĺala na dom i bila je dobrodoġla u trenucima odmora. Jedna od najpopularnijih "It's a 

Long Way to Tipperary" odjekivala je s obje strane Atlantika.  

 

MeĽutim, za terensko su sluġanje bili potrebni praktiļniji i lakġi gramofoni. Prvi 

prijenosni (engl. portable) gramofon osmislila je engleska tvrtka Barnett & Sons. IzraĽivaļ 

glazbala Samuel Barnett je 1914. godine,  utemeljio vlastitu tvrtku i patentirao prvi prijenosni 

gramofon. Ulaskom na trģiġte nosio je naziv Decca Dulcephone. Britanska ih je vojska kao dio 

vojne opreme poslala i na bojiġta pa je Decca dobila i svoj vojniļki naziv "rovovski gramofon" 

(engl. trench gramophone ili  trench Decca). Tvrtka je 1928. godine prodana i preimenovana u 

Decca Records. 

 

Ulaskom Amerike u rat poļetkom travnja 1917. godine,  Edisonova je kompanija 

ponudila poseban model gramofona, namijenjen vojsci i mornarici  pod nazivom Army and 

Navy Model. Iako namijenjen transportiranju, bio je izrazito glomazan i teģak, zatvoren u 

drvenu kutiju s ojaļanim metalnim orubima. Ne osobito uspjeġan, prestao se proizvoditi odmah 

nakon zavrġetka rata.  

 

Golema glazbena produkcija u Europi i  Americi rezultirala je desecima tisuĺa tzv. ratnih 

pjesama koje su zavrġetkom rata jedenostavno zaboravljene. Opstale su samo najpopularnije 

koje su  pronaġle svoje mjesto u glazbenoj ponudi ondaġnjih orkestara. 

 

Oko 1925. godine predstavljen je novi naļin snimanja. Umjesto dotadaġnjega 

mehaniļkog preġlo se na jednostavniji i brģi elektriļni naļin snimanja. Kvaliteta zvuka u 

reprodukciji, a osobito unapreĽivanje zvuļnika i mikrofona postavili su temelje daljnjem 

intenzivnom razvoju glazbene industrije.  

Ovdje se treba osvrnuti  na joġ jedan ureĽaj koji je silno popularizirao glazbu. Rijeļ je 

o unaprijeĽenoj verziji nekadaġnjeg  "stroja na novļiĺ", namijenjenog sluġanju glazbe u javnim 

prostorima. Trebalo je otkloniti glavni nedostatak (sluġanje na sluġalice i mala ponuda pjesama). 

Tvrtka Automatic Music Instruments Co. ponudila je ameriļkom trģiġtu oko 1927. godine,  

elektriļni stroj sa zvuļnikom  i izborom dvadesetak ploļa. Teġko je utvrditi podrijetlo naziva 

dģuboks (engl. jukebox) jer mnogi svojataju autorstvo. Izraz "juke" navodno potjeļe iz 

afroameriļkog slenga, a odnosi se na vrstu plesa i razuzdanog ponaġanja. 

Jukebox je pravu slavu postigao nakon Drugoga svjetskog rata kad je tehniļki i 

dizajnerski unaprijeĽen. UreĽaji su bili namijenjeni javnim prostorima (kafiĺima i restoranima), 

                                            
29 Vernon, Paul: Odeon Records-Their óEthnicô Output, http://www.mustrad.org.uk/articles/odeon.htm  

http://www.mustrad.org.uk/articles/odeon.htm
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upadljivi i  atraktivni, s ponudom od stotinjak ili viġe ploļa. Najpoznatiji proizvoĽaļi bili su 

tvrtke Wurlitzer, Seeburg i Rock-Ola. Popularnost im je potrajala joġ tridesetak godina. Danas 

su najļeġĺe kolekcionarski ili muzejski primjerci koji na trģiġtu ostvaruju visoke cijene. 

Krajem 19. stoljeĺa javila se joġ jedna ideja za snimanje zvuka. Moģe li medij za 

snimanje biti i neġto  praktiļnije i jednostavnije za rukovanje, primjerice ģica ili neġto sliļno 

njoj? Treba li tonski zapis uopĺe urezivati ili bi se snimanje trebalo osloniti na 

elektromagnetizam? Iako su ratovi na prekinuli  istraģivanja, izum magnetofona i  vrpce, silno 

su utjecali na razvoj glazbene industrije, ali i  radijskog novinarstva. Snimanje i sluġanje glazbe 

po vlastitom izboru postalo je popularnom mladenaļkom zabavom. 

 

2.3. Magnetofon 

Navodno je ameriļki inģenjer Oberlin Smith (1840ï1926) bio oduġevljen viĽenim u 

Edisonovu laboratoriju u Menlo Parku. Buduĺi da je i sam ģivio u New Jerseyu, oko 1880. 

godine, posjetio je "tvornicu izuma" gdje ga je oduġevio postupak snimanja i reprodukcije. 

MeĽutim, smetao ga je ġkriputavi zvuk.  

 

Spretan strojar i vlasnik metalurġke radionice u cijelosti je napustio Edisonov pristup i 

zapitao se moģe li nosaļ zvuka biti neġto jednostavnije od voġtanog valjka po kojem klizi igla. 

Moģe li to npr. biti metalna i magnetizirana vrpca? Smith je pamuļnu traku prekrio metalnim 

prahom i stavio pod preġu. Vrpca je i dalje bila savitljiva, ali ñmetalnaò. Trebalo je joġ osmisliti 

ñsnimaļò i ñļitaļò. Poļetkom listopada 1878. godine predao je prijavu za patent Ameriļkom 

uredu za patente, oļekujuĺi da ĺe imati dovoljno vremena za izradu prvog modela. MeĽutim, u 

vrijeme kad je dospijevao rok za dostavu ukupne i detaljne dokumentacije o izumu, pogodili su 

ga ozbiljni poslovni problemi. Proces patentiranja nikada nije dovrġio.  

 

Desetak godina poslije,u rujnu 1888. godine, objavio je u uglednom tehniļkom ļasopisu 

Elektriļni svijet (engl. The Electrical World) ļlanak pod nazivom ñMoguĺe forme fonografaò 

(engl. Some possible Forms of Phonograph) u kojem je detaljno opisao osnove magnetskog 

snimanja. Iste je godine ļlanak preveden i objavljen u sliļnom ļasopisu u Francuskoj, La 

Lumī re Electrique. Teġko je reĺi je li i koliko taj ļlanak utjecao na Valdemara Poulsena (1869ï

1942) kojem je pripala sluģbena titula izumitelja pramagnetofona. Naime, ideja o magnetnom 

naļinu snimanja zaintrigirala je mnoge istraģivaļe i znanstvenike.  

 

Poulsen je bio Danac, roĽen u Kopenhagenu, u uglednoj graĽanskoj obitelji. Rano je 

napustio studij tehnike i zaposlio se u telefonskoj tvrtki. Brzo je i lako svladao tehnologiju 

telefona, a onda ga je poļela zanimati moguĺnost snimanja govornih telefonskih poruka. U ljeto 

1898. godine, uspio je na magnetiziranu klavirsku ģicu snimiti kratke zvuļne poruke. Smjesta 

je predao zahtjev za priznanje patenta pod nazivom telegrafon (engl. telegraphone).  

 

Rijeļ je bila o ureĽaju koji je mogao ñsnimitiò zvuk na magnetiziranu ģicu. Tonski je zapis 

bio daleko od kvalitetnog, ali predstavljao je iskorak prema neļem novom i jednostavnijem od 

snimanja na valjke. Patent mu je odobren u prosincu iste godine, a iduĺih mjeseci priznat u 14 

europskih zemalja. Potom je zatraģio patentiranje i u Americi. U meĽuvremenu je napustio 

stalni posao i u cijelosti se posvetio daljnjim istraģivanjima.  

 

Nedugo potom, nakon ġto je u novinama proļitao ļlanak o senzacionalnom novom naļinu 

snimanja zvuka, Oberlin Smith  podigao je tuģbu. Dokazujuĺi vlasniġtvo nad novim pristupom 
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u snimanju zvuka, oslonio se na  22 godine staru prijavu patenta kojeg nikad nije dovrġio. 

MeĽutim, taj je dokument samo iskazivao namjeru, ali ne i ġtitio Smithov izum. Tuģba je 

odbijena.  

 

Nakon Prvoga svjetskog rata u Njemaļkoj je obnovljeno istraģivanje magnetnog naļina 

snimanja. Nova je ideja pala na pamet njemaļkom inģenjeru Francu Pfleumeru (1881ï1945) iz 

Dresdena, koji je oko 1927. godine, zakljuļio da bi se umjesto ģice mogao upotrijebiti papir 

premazan slojem ģeljeznog oksida. Svoj ñzvuļni papirò patentirao je u sijeļnju 1928. godine.  

 

Iako se magnetni naļin snimanja istraģivao i u drugim zemljama, osobito u Americi, Velikoj 

Britaniji i Japanu, njemaļka tvrtka Allgemeine Elektrizitatsgesellschaft, poznatija kao AEG, 

ponudila je magnetofon s najboljim karakteristikama. U suradnji s tvrtkom BASF,  AEG je 

1935.godine,  na Radiotehniļkoj izloģbi u Berlinu predstavio svoj prvi model oznake ñK1ò. Bio 

je to prijenosni ureĽaj (slovo ñKò oznaļavalo je Koffer) s vlastitim modulatorima zvuka i 

zvuļnicima. Usprkos tomu, zvuk je u reprodukciji bio izrazito loġ. BASF je nastavio 

eksperimentirati s kvalitetom magnetofonske vrpce, a AEG s ureĽajima. Ostvarena je i suradnja 

s Radio Berlinom pa je usporedo razvijana i tehnologija studijskih ureĽaja. Iako je do poļetka 

Drugog svjetskog rata magnetofon znatno unaprijeĽen, rat je prekinuo daljnja istraģivanja.  

 

Poraĺe je donijelo konaļnu afirmaciju magnetnog snimanja. Naime, saveznici su preuzeli 

dobar dio njemaļke tehnologije, pa tako i magnetofone koje su zatekli u studijima Radio 

Berlina. Dva su, navodno, odmah poslana za Ameriku gdje je nastavljen rad na njihovu 

unaprijeĽenju.  

 

Posebna se vrijednost  novog naļina snimanja oļitovala u ļinjenici da je vrpca bila medij 

na kojeg su mogle biti snimljene duģe emisije, a uskoro i drugi viġesatni sadrģaji. Jedan od prvih 

pjevaļa koji se poļeo oslanjati na snimanje cijelih emisija  bio je popularni ameriļki glumac i 

pjevaļ Bing Crosby.  

 

Moguĺnost editiranja tonskih zapisa kao i sve pristupaļnija cijena proizvodnje ureĽaja i 

vrpci, uļinili su magnetofon obveznom opremom svakoga tonskog studija i radijskih novinara. 

Snimanje je postalo podjednako jednostavno kao i editiranje. Radijsko je novinarstvo napokon 

dobilo pravu opremu za terenski rad. Magnetna je vrpca obiljeģila sljedeĺih tridesetak godina, 

sve do pojave digitalnih nosaļa zvuka.  
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3. BEĢIĻNA KOMUNIKACIJA 
 

 

Krajem 19. stoljeĺa, istraģivanja beģiļnog naļina prijenosa zvuļnih signala zaokupila 

su velik broj ljudi, od znanstvenika preko inovatora do hobista i znatiģeljnika. Bilo je to vrijeme 

izrazito individualnih istraģivanja, a rezultati su se ļesto objavljivali. Bez obzira je li bila rijeļ 

o ļlancima u specijaliziranim tiskovinama, znanstvenim radovima ili novinarskim izvjeġtajima, 

informacije su bile dostupne svima.  

 

Profesor fizike Heinrich Rudolf Hertz (1857ï1894) postavio je temelje svoje teorije o 

radiovalovima na tragu dotadaġnjih spoznaja o elektricitetu i elektromagnetizmu, koje su 

zabiljeģili istraģivaļi i znanstvenici poput Ïersteda, Amp¯ra, Henryja, Faradaya, Maxwella i 

drugih. Ovaj ugledni znanstvenik roĽen je u  imuĺnoj hamburġkoj obitelji koja je nadasve 

cijenila dobro obrazovanje. Doktorirao je na Berlinskom sveuļiliġtu, a elektromagnetizam je 

postao srediġnja tema njegova znanstvenog i istraģivaļkog rada.  

 

Znanstvenim je metodama dokazao, 1886. i 1887. godine, da se elektricitet moģe 

prenositi elektromagnetskim valovima koji, putujuĺi brzinom svjetlosti, stvaraju 

elektrodinamiļan val. Nazvani su Hertzovim valovima, ali zapravo je bilo rijeļi o otkriĺu i 

dokazu postojanja onog ġto danas nazivamo radiovalovima. Iako su mnoge kolege bile 

oduġevljene njegovim istraģivanjima, Hertz, koji je po prirodi bio skroman ļovjek, svoje je 

rezultate smatrao tek pukim potvrdama Maxwellovih teorija, u praksi sasvim neupotrebljivima. 

Sreĺom, nisu svi dijelili njegovo miġljenje pa su se nova saznanja o elektromagnetskim 

valovima brzo proġirila u znanstvenoj zajednici.  

 

Umro je vrlo mlad, u dobi od 37 godina, ali je iza sebe ostavio brojne radove koji su 

postali kvalitetna podloga za daljnja istraģivanja. MeĽunarodna mu je znanstvena zajednica 

odala priznanje time ġto je 1930. godine,  jedinica za frekvenciju nazvana herc (Hz). Njegov 

neĺak Gustav Ludwig Hertz takoĽer je postao ugledan fiziļar koji je 1925. nagraĽen 

Nobelovom nagradom.  

 

Daljnja istraģivanja Hertzovih valova vodila su prema njihovoj iskoristivosti. Mogu li 

nositi signale, poruke? Kako i kakve? Koja je oprema za to potrebna? Tim su se pitanjima bavili 

brojni fiziļari i istraģivaļi, u mnogim zemljama. Lodge, Popov, Poulsen, Branly, Righi i brojni 

drugi pridonijeli su daljnjim spoznajama o iskoristivosti beģiļnog prijenosa i komunikacije. 

MeĽutim, bilo bi nepravedno zanemariti i brojne druge, ġiroj javnosti nepoznate inovatore koji 

su takoĽer istraģivali moguĺnosti radiovalova.  

 

Posebno znaļajno mjesto  pripada Nikoli Tesli i Guglielmu Marconiju. Prvi je bio 

entuzijast i zaljubljenik u istraģivanja, fasciniran elektricitetom i elektromagnetizmom. Drugi 

je fazu opļinjenosti istim fenomenima brzo prebrodio i zahvaljujuĺi praktiļnom umu,  postao 

ugledan i imuĺan poslovni ļovjek. 

 

Spoznaja o moguĺnostima komunikacije bez ģiļanog povezivanja,  privukla je 

pozornost u cijelom svijetu.  ñBeģiļni telegrafò (engl. wireless telegraph), kako je na poļetku 

shvaĺena ta vrsta komunikacije, bio je golem tehnoloġki iskorak onog vremena, a Morseovi 

signali odliļan oslonac za praktiļnu uporabu. Prijenos poruka zrakom imao je neusporedive 

prednosti u odnosu na dotadaġnju ģiļanu infrastrukturu.  Odvijao se podjednako brzo, ali nije 

bio uvjetovan skupom ģiļanom infrastrukturom (stupovi i ģice) niti stalnim odrģavanjem mreģe.   
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Glavni i najjaļi poticaj usavrġavanju wirelessa pruģile su mornarice ondaġnjih 

kolonijalnih sila. Gospodarsko je iskoriġtavanje Amerike, Afrike i Azije bilo izravno povezano 

s brodogradnjom i brodovima koji su trebali svladati prekooceanske udaljenosti, bilo kao 

osvajaļki ili teretni. Izlaskom na otvoreno more bili su prepuġteni sami sebi. Ondaġnji 

komunikacijski ureĽaji poput svjetlosnih ili zvuļnih signalizatora postajali su beskorisni na 

oceanima, a osobito u uvjetima mraka, snaģnih oluja ili guste magle.  

 

Odliļno opremljena Britanska Kraljevska mornarica (engl. Royal Navy) bila je od 18. 

stoljeĺa najveĺa i najjaļa pomorska svjetska sila koja se i dalje sustavno razvijala. Njezina je 

snaga najbolje saģeta u kriteriju tzv. dvostruke snage (engl. two power standard), odredbi iz 

Naval Defence Acta iz 1889. godine, koja je nalagala da  Kraljevska mornarica mora biti 

osnaģena  u mjeri da se moģe nositi s ratnim brodovljem bilo koje druge dvije drģave zajedno. 

MeĽutim, ļak i tako moĺna sila  komunicirala je svjetlosnim signalima,  zastavicama i sirenama, 

a gubitak vizualnoga kontakta s obalom ili s drugim brodom najļeġĺe je znaļio i gubitak svake 

daljnje komunikacije. Upravo je stoga mornarica i te kako paģljivo pratila zbivanja oko 

Ăbeģiļnog telegrafañ, naroļito Marconijeve eksperimente izvedene krajem 19. stoljeĺa.  

 

Veĺ u srpnju 1900. godine,  kanila je  pojedine brodove opremiti s s novom 

komunikacijskom opremom. Pregovarala je s Marconijevom tvrtkom oko ugradnje Ăbeģiļnog 

telegrafañ na 26 brodova te izgradnju ġest kopnenih postaja. Dogovoreni domet signala trebao 

je biti do 100 kilometara, a  Marconi se trebao pobrinuti za edukaciju radio-telegrafista i 

odraģavanje opreme (na rok od 14 godina). Svaka mu je godina, podjednako kao i svaka 

dodatna instalacija, nosila dodatnu zaradu. Nakon kraĺeg usuglaġavanja, posao je zakljuļen za 

37 britanskih (ratnih!) brodova i viġe od 20 kopnenih postaja.  

 

Naravno, ni ameriļka mornarica nije ostala po strani. U isto vrijeme kad je pregovarao 

s Kraljevskom mornaricom, Marconi je podjednako uspjeġno pregovarao i s Amerikancima. 

Gotovo u isto vrijeme kad je opremao Britansku, opremao je i Ameriļku mornaricu.  

 

Marconijeva tvrtka nije bila jedina tvrtka koja se bavila istraģivanjima, proizvodnjom i 

instalacijom opreme za wireless. Ozbiljan konkurent bila je njemaļka tvrtka ĂSlaby&Arcoò, 

koja je proizvodila vlastite ureĽaje. Adolf Slaby i Georg von Arco  bili su ugledni njemaļki 

znanstvenici30 koji su se vrlo rano poļeli baviti pitanjima beģiļnog telegrafa. Slaby je bio 

profesor na Tehniļkom fakultetu u Berlinu, a Arco njegov asistent i inģenjer u AEG-u. 

Zanimljivo je napomenuti kako su obojica bili jedini stranci koji su uz posebnu dozvolu 

sudjelovali u Marconijevu eksperimentu na La Mancheu 1897. godine.  

 

Beģiļna telegrafija prvi je put sluģbeno koriġtena kao vojni komunikacijski kanal u 

Drugom burskom ratu, od  1899. do 1902. u Juģnoj Africi. Buri su koristili opremu Slaby&Arco, 

a britanske snage Marconijevu. MeĽutim, obje su vojske u cijelosti bile nespremne za struļno 

rukovanje opremom pa ni rezultati nisu osobito zadovoljavali. MeĽutim, to nije umanjilo ugled 

koji je nova vrsta komunikacije sustavno stjecala.  

 

Njemaļko je Carstvo veĺ preuzeo ambiciozni i militantni Wilhelm II. koji je ļvrsto 

odluļio osnaģiti njemaļku ratnu mornaricu kako bi se mogla nadmetati s Kraljevskom 

                                            
30 Nastavljali su tradiciju istraģivanja i unapreĽivanja telegrafije i elektrotehnike koju je zapoļeo Werner von 

Siemens (1816. ï 1894.) u tvrtki Siemens& Halske (utemeljena 1847.) te Emil Rathenau i njegova tvrtka Deutsche 

Edison Gesellschaft (utemeljena 1883.) DEG je bio temelj za osnivanje ĂAllgemeine Electricitªtsgesellschaftò ili 

kraĺe AEG, moĺne kompanije koja postoji i danas.   
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mornaricom. U moĺnoj ratnoj mornarici vidio je najbolji naļin svrgavanja Britanskog Carstva 

s mjesta svjetske pomorske velesile, pri ļemu su ga podjednako snaģno  zanimali i britanski 

kolonijalni posjedi.     

 

Ne ģeleĺi gubiti vrijeme, 1903. godine naredio je spajanje tvrtki Slaby&Arco i 

Siemens&Halsk. Nastala je moĺna kompanija Gesellschaft f¿r drahtlose Telegraphie System 

Telefunken, odnosno kraĺe ĂTelefunkenñ. Okupljeni su struļnjaci trebali zajedniļkim snagama 

i iskustvom unaprijediti sva dotadaġnja svjetska znanja kako bi osmislili moĺan komunikacijski 

sustav, vrijedan i vaģan, u borbi za prevlast na moru. Tih je godina izmeĽu Njemaļke i Velike 

Britanije poļela utrka u gradnji moĺnih ratnih brodova.  

 

U meĽuvremenu se i civilna scena bavila istraģivanjima beģiļnog naļina komuniciranja. 

Tehniļke upute za izradu prijamnika mogle su se doznati u specijaliziranim tiskovinama kao 

ġto su Electrical Review, Technical World Magazine, Popular Science Monthly itd. 

Jednostavnost izrade i moguĺnost osluġkivanja signala koji putuju zrakom, rezultirali su ģivom 

aktivnoġĺu tehniļki obrazovanih ljudi tog vremena. U sjeni razvikanih vojnih uspjeha, rastao je 

svjetski pokret oduġevljenih pristaġa radio-amaterizma koji su se, najļeġĺe su slobodno vrijeme, 

bavili Ăkuĺnimñ wirelessom. U Americi su ubrzo niknuli prvi  radio-amateurs klubovi. Izraz se 

odnosio na ljude koji su se bavili radiokomunikacijom, a da pritom nisu bili profesionalno 

vezani uz nju. Prvi je osnovan u New Yorku 1909.,  dvije godine poslije i u Londonu, a potom 

su poļeli nicati u cijelom svijetu. Bio je to poļetak organiziranog okupljanja i djelovanja 

oduġevljenih pristaġa radiotelegrafije. Inicijative su paģljivo pratili i nakladnici koji su uskoro 

pokrenuli i specijalizirane radio-ļasopise te razne priruļnike. Povijest radioamaterizma zapravo 

je velik i vaģan dio povijesti beģiļne komunikacije, pa tako i radijskog medija. Naime, mnogi 

radioamateri bili su inicijatori  prvih radijskih emitiranja, pa i uspostave prvih radijskih postaja 

u Europi i Americi.  

 

Podjednako kao  telegrafija i telefonija, tako je i Ăbeģiļna telegrafijañ trebala neke nove 

i meĽunarodne standarde. MeĽunarodna telegrafsko-telefonska unija trebala je ponovo 

revidirati svoje pravilnike. Razgovori o standardizaciji te vrste komunikacije  poļeli su 1903. 

godine, u Berlinu. Predstavnici sedam drģava dogovarali su opĺa rjeġenja za tri kljuļna pitanja 

i to: (a) osiguranje tajnosti komunikacija, (b) spreļavanje interferencija (tehniļko pitanje) i (c) 

uvoĽenje reda i suradnje (pravna regulativa)31.  

 

Tri godine poslije, u listopadu 1906., opet u Berlinu,  odrģana je Prva meĽunarodna 

radiotelegrafska konferencija (engl. International Radiotelegraph Conference) koja je okupila 

predstavnike 27 drģava. U uporabu je i sluģbeno, umjesto ñbeģiļnog telegrafaò, uġla rijeļ 

ñradioò32,  izvedenica iz latinske rijeļi ñradiareò, ġto je znaļilo ñisijavanje, zraļenjeò. Morzeova 

je abeceda postala temelj komunikacije, a signal ĂSOSñ meĽunarodni poziv za pomoĺ. 

Dogovorene su i oznake za drģave ļlanice te niz dodatnih kodova za razliļite vrste poruka. 

Time su postavljeni temeljni kriteriji globalne beģiļne komunikacije.  

 

Dinamiļan razvoj i ġirenje nastavljeni su brojnim individualnim izumima. Engleski 

fiziļar John Ambrose Fleming i ameriļki izumitelj Lee De Forrest zasluģni su za razvoj 

elektroniļkih vakuumskih cijevi (1904. i 1906.), a ġto je opet vodilo u nova otkriĺa.  Problema 

je bilo mnogo, ali entuzijazam nije jenjavao.  

                                            
31 Waterbury, John I.: The international Preliminary Conference to Formaulate Regulations Governing Wireless 

Telegraphy, North American Review, Nov 1903., http://earlyradiohistory.us/1903ber.htm 
32 Termin ñradioò konaļno je etabliran u kolovozu 1912. godine zahvaljujuĺi prvom ameriļkom zakonu o beģiļnoj 

komunikaciji nazvanom Radio Act.  

http://earlyradiohistory.us/1903ber.htm
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Slijedom tih izuma na Badnjak 1906. godine, u eteru se pojavio i ljudski glas. Prigodne 

poruke iz Biblije ļuli su samo radiotelegrafisti s obliģnjih brodova, ali eksperiment je privukao 

pozornost i dodatno rasplamsao znatiģelju.  

 

Velika Britanija usvojila je 1904. godine,  prvi zakon o beģiļnoj telegrafiji (engl. 

Wireless Telegraphy Act), koji je sve vlasnike kuĺnih radiotelegrafskih ureĽaja obvezivao na 

registraciju i traģenje dozvole za emitiranje. Do poļetka Prvoga svjetskog rata dodijeljeno je 

pet tisuĺa takvih dozvola. U Americi je broj dozvola za rad radio-amatera u razdoblju od  1913. 

do 1917. godine,  skoļio sa 322 na viġe od 13.000 (Albarran, Pitts, 2001:24).  

 

Tragedija ĂTitanicañ u travnju 1912., koja bi bila znatno veĺa da nije bilo 

radiokomunikacije, samo je dodatno uļvrstila povjerenje u vaģnost wirelessa. Da su, kojim 

sluļajem, ondaġnja pravila o radu brodskih radio-telegrafista bila preciznija i stroģa, moģda bi 

i broj poginulih bio manji.  

 

Prvi svjetski rat i strah od ġpijunaģe doveo do zabrane svih vrsta civilnog emitiranja. 

Sve dozvole su ukinute, a ratni su stoģeri dopuġtali komunikaciju samo posebno odabranim i 

provjerenim operaterima. Ulaskom Amerike u rat, u travnju 1917. godine, ameriļka je 

mornarica takoĽer zahtijevala prekid svih radioamaterskih aktivnosti. Antene i ureĽaji  morali 

su biti uklonjeni, uniġteni ili predani vojnim vlastima. NareĽena je potpuna tiġina. Oni koji su 

odbili poġtovati te naredbe bili su smjesta iskljuļeni i dobivali su viġemjeseļne zabrane33 

svakog rada. Radio-amateri su pozvani da se pridruģe vojsci i/ili mornarici kao vaģan struļni 

kadar, a otvorene su i brojne nove ġkole za radiotelegrafiste. Unatoļ zabrani,  brojni su radio-

amateri ipak ilegalno emitirali s dobro skrivenih radiostanica, rabeĺi kodna imena. Bili su to 

svojevrsni ñpraradio piratiò koji su dobro znali kako nema tehnologije koja bi im mogla uĺi u 

trag.  

 

Zavrġetkom Velikog rata pobjedniļke vojne vlasti nisu bile baġ spremne tako lako vratiti 

radio-telegrafski monopol ġto je rezultiralo brojnim raspravama o daljnjem naļinu rada i razvoja 

radio-komunikacije. Ameriļka se mornarica osobito snaģno zalagala za monopolizaciju 

wirelessa i stroga ograniļenja pri koriġtenju u civilne svrhe. Objaġnjavali su to ozbiljnoġĺu 

komunikacijskog kanala kojeg ne bi trebalo tek tako koristiti za svakojake civilne aktivnosti. 

 

Prijedlog je naiġao na burne proteste i krajem 1919., Kongres je odluļio o ĂoslobaĽanjuñ 

etera za sve. Ameriļka je mornarica potom oġtro istupila s upozorenjima kako ameriļki wireless 

nikako ne bi smio biti povezan sa stranim kapitalom. Zapravo je bila rijeļ o Marconiju i 

njegovom, dotad obimnom i unosnom, poslovanju na ameriļkom tlu. Zasigurno su bili 

isprovocirani (i) njegovim angaģmanom na strani Italije u Prvom Svjetskom ratu. Marconi je 

veĺ iste godine svoju ameriļku tvrtku prodao kompaniji  General Electric, koja je potom uġla 

u sastav nove kompanije pod nazivom Radio Corporation of America (RCA).  

 

Nakon odluke o Ăpovratkuñ etera civilnoj sceni, ponovo su oģivljene zamrle  radio-

amaterske aktivnosti. Isto se dogaĽalo i u Europi. Pokrenuta su nova istraģivanja i 

eksperimentiranja s emitiranjem  govora. Dinamika poratne radioamaterske scene zapravo je 

izravna posljedica obuke i koriġtenja radiotelegrafije u ratu. MeĽunarodna organizacija 

International Amateur Radio Union (IARU) utemeljena je 1925. godine. 

 

                                            
33 Takva se situacija dogodila i Marconiju kad je njegova ameriļka kompanija, unatoļ zabrani, nastavila s 

prekomorskim komunikacijama s Engleskom i Italijom te brodovima.  
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Posebno mjesto u razvoju wirelessa pripada svjetski uglednom i poġtovanom Nikoli 

Tesli, znanstveniku ļije se vizionarstvo vidi i godinama nakon njegove smrti. Zbog svih 

zasluga, ali i stoga ġto je roĽen u Hrvatskoj, u ovoj mu je knjizi posveĺena posebna pozornost.  

 

 

3.1. Nikola Tesla 

 

Nikola Tesla (1856ï1943) rodio se u liļkom selu Smiljani kao ļetvrto od petero djece u 

obitelji pravoslavnog sveĺenika. Gimnaziju je zavrġio u Karlovcu gdje je prvi put vidio 

elektromotor koji je pokretala istosmjerna struja. Unatoļ brojnim nedostacima fascinirao je 

mladog Teslu i odredio njegov ģivotni poziv. Godine 1875. upisao se na Visoku politehniļku 

ġkolu u Grazu. Glavni predmeti su mu bili fizika, matematika i mehanika.  

 

Nakon smrti oca, studiranje je postalo upitno. Studij u Grazu, kao ni pokuġaj nastavka 

u Pragu, nikad nije dovrġio. Godine 1881. otiġao je u Budimpeġtu gdje je dobio posao kod 

Tivadara Puskasa, izumitelja i utemeljitelja tvrtke Telefon H²rmond·.  

Opsesivno se bavio idejom drugaļije vrste struje, one izmjeniļne. Sati  rada rezultirali su 

ģivļanim slomom, a njegovo ionako upitno zdravlje dodatno je naruġeno. Ipak je uspio i 

osmislio cijeli sustav, od motora do  generatora. Promijenio je dotadaġnje pristupe elektricitetu, 

otvarajuĺi vrata razvoju suvremene elektrotehnike. Svoje je ideje povjerio Puskasu, koji ga je, 

u najboljoj namjeri, uputio u Pariz, ravno u francusku podruģnicu Edisonove kompanije.   

 

Radeĺi za Continental Edison, Tesla je brzo pokazao svoju darovitost i znanje. Usprkos 

okruģenju koje je vjerovalo u Edisonov izum istosmjerne struje, nije odustajao od svojih 

zamisli. Svima koji su ga htjeli sluġati objaġnjavao je prednosti izmjeniļne struje, ali nekog 

velikog razumijevanja baġ i nije bilo.  

 

U meĽuvremenu je tvrtka upala u ozbiljne probleme. Naime, prilikom sveļanog 

puġtanja u rad rasvjete na ģeljezniļkoj postaji u Strasbourghu, doġlo je do kvara. Ugled tvrtke 

bio je ozbiljno naruġen, a popravak i moguĺa odġteta razljutili su i  Edisona. Poslao je u Pariz 

bliskog suradnika i prijatelja Charlesa Batchellora sa zadatkom da tvrtku dovede u red. Unatoļ 

tomu ġto su ga smatrali ļudnim, Tesla je bio na glasu kao najbolji inģenjer Edison Continentala. 

Upravo ga je stoga Batchellor i odabrao za odgovoran zadatak postave novih instalacija, a  ġto 

je Tesla besprijekorno odradio.  

 

Sprijateljili su se i Tesla mu je ļesto, tijekom partija biljara, objaġnjavao svoje ideje o 

izmjeniļnoj struji. Ostaje otvorenim pitanje je li Batchellor u Tesli vidio prijetnju ili je doista 

vjerovao da mladi inģenjer ima odliļne zamisli, puno bolje od Edisonovih. Nagovorio ga je na 

odlazak u Ameriku. Edisonu je napisao kako ñpoznaje dva velikana, njega i mladog Tesluò 

(Lomas, 2006:43). Ļinilo se kako bi vrstan teoretiļar poput Tesle mogao biti sjajna pomoĺ 

praktiļaru poput Edisona. Nedvojbeno, Edisonova je istosmjerna struja imala znaļajnih 

nedostataka, izmeĽu ostalog slabu snagu i veliki gubitak energije prilikom prijenosa na daljinu.  

 

Tesla je 1884. godine, nakon dolaska u Ameriku, bio oduġevljen Edisonom. Pomogao 

mu je rijeġiti neke tehniļke probleme u proizvodnji istosmjerne struje, za koje je trebao dobiti 

i posebnu novļanu nagradu. Naģalost, dobio je samo zajedljiv Edisonov komentar Ăkako Tesla 

ne razumije ameriļki humorò (Lomas, 2006:46). Razoļaran i ljut,  Tesla je napustio kompaniju 

i ostao bez posla.  Iduĺih je mjeseci preģivljavao uglavnom radeĺi fiziļke poslove koji su ga 

tjerali u oļaj. Bio je okruģen praġinom i prljavġtinom od kojih je zazirao od rane mladosti, 

opsesivno se bojeĺi bolesti.  
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Uz pomoĺ prijatelja osnovao je tvrtku Tesla Electric Light & Manufacturing i ļinilo se 

da ĺe napokon poļeti raditi sam za sebe. Vratio se poslovima koje je znao i volio, ģeleĺi razraditi 

sve elemente potrebne za uspostavu sustava utemeljenog na izmjeniļnoj struji. Dana 16. svibnja 

1888. godine, u Institutu elektrotehniļkih inģenjera odrģao je predavanje koje je postalo 

ñklasikomò elektrotehnike. Obrazloģio je princip rada izmjeniļne struje i njezinu ulogu na 

podruļju energetike te izveo praktiļnu demonstraciju rada strojeva, dokazujuĺi kako je 

izmjeniļna struja temelj cjelokupnoga elektriļnog sustava buduĺnosti (Lomas, 2006:65).  

 

Stjecajem okolnosti na predavanje je doġao George Westinghouse, imuĺni poslovni 

ļovjek, inģenjer i izumitelj. Veĺ je bio upoznat s idejom Ănoveñ struje pa je, nakon pregovora, 

otkupio od Tesle (za pola milijuna dolara) sva autorska prava. Sretan zbog priljeva novca koji 

ĺe mu omoguĺiti daljnji rad u laboratoriju, Tesla nije sumnjao u kvalitetu tog dogovora. 

Naģalost, bila je to samo naizgled dobra trgovina jer se pokazalo da je mogao puno viġe zaraditi 

od struje koju i danas koristi cijeli svijet.  

 

Edison se nije kanio predati niti lako odustati.  IzmeĽu Westinghousa i Edisona otpoļela 

je ģestoka bitka u dokazivanju kvalitete izmjeniļne i istosmjerne struje, u kojoj se nisu ġtedjela 

ni sredstva, a ni metode koje baġ i nisu uvijek bile najpoġtenije. Sporili su se o svemu, a 

lukavstvo, odugovlaļenja, pa i prijevare bili su uobiļajena sredstva. Previġe je novca veĺ bilo 

potroġeno da bi odustali, podjednako kao ġto je pobjednika ļekala velika zarada. Zaredale su se 

sudske parnice na kojima se dokazivalo autorstvo, patenti, izumi, uporaba i zlouporaba, 

dovodili svjedoci, izvodili eksperimenti. Viġegodiġnja je bitka dobila naziv ñrat strujaò.  

 

Tesla se naġao izmeĽu dva ljuta konkurenta koji su iskoriġtavali svaku moguĺnost kako 

bi jedan drugoga diskvalificirali. Imao je napokon dovoljno novca, bavio se s onim ġto je ģelio 

i prepustio se ugodnom ģivotu. Znao je organizirati velike zabave u uglednim gotelima, a 

odabarane goste pozivao je u svoj laboratorij prezentirajuĺi im vizualno spektakularne 

moguĺnosti elektriļne struje. Bilo je to kreativno razdoblje u kojem je radio i na drugim 

izumima poput  ñX-zrakaò (poslije nazvane rengenskim zrakama prema izumitelju Rºntgenu), 

brojnim elektriļnim instrumentima, zavojnicama (poslije nazvana Teslina zavojnica) itd. Niz 

predavanja odrģao je i izvan Amerike (London, Pariz), a sazrijevala je i ideja beģiļnog prijenosa 

zvuka, koju je 1893. godine prvi put objavio u javnosti. Bilo je to nekoliko godina prije 

Marconijevog velikog uspjeha s prebacivanjem signala preko Atlantika.  

 

U Chicagu je 1893. odrģana velika Svjetska izloģba gdje je glavna zvijezda bio Teslin 

sustav izmjeniļne struje kojom je osvijetljen cijeli sajam. Pokretom ruke na prekidaļu 

ukljuļeno je oko sto tisuĺa ģarulja napajanih putem 12 generatora i svjetlost je obasjala 

izloģbene prostore. Naravno, inicijator i investitor bio je Westinghouse. Buduĺnost izmjeniļne 

struje bila je osigurana.  

 

Drugi veliki projekt bila je beģiļna komunikacija. Tesla je pripadao tipu ljudi koji su 

bili nadasve pedantni u svojemu radu pa sluģbena promocija nije dolazila u obzir sve dok izum 

u cijelosti nije bio dovrġen i u funkciji.  Dana 14. oģujka 1895. planirao je izvesti eksperiment 

s brodiĺem na daljinsko upravljanje na rijeci Hudson. Noĺ uoļi dogaĽaja izbio je poģar u 

Teslinu laboratoriju i u cijelosti ga uniġtio. Ostao je bez dragocjene opreme, nacrta, alata i svega 

onog na ļemu je dotad radio. Laboratorij, k tomu, nije bio ni osiguran, a Westingouseov novac 

je veĺ gotovo potroġio. Demonstracija radio-valova morala je priļekati.  
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U meĽuvremenu je dovrġen Ărat strujañ jer je 20. travnja 1896. godine, poļela s radom 

elektriļna centrala za proizvodnju izmeniļne struje na Nijagari. Projekt su zajedniļki izvele 

kompanije Westinghouse Electric i General Electric. Prva je raspolagala potrebnim pravima na 

Tesline patente, a druga potrebnim novcem. Tesla, iako je bio nositelj idejnog projekta i autor 

triju velikih generatora, nije zaradio niġta izvan ugovorne naknade za posao. MeĽutim, stekao 

je silan ugled i slavu u struci. 

 

Naģalost, vrlo se loġe nosio s popularnoġĺu. Iako je volio javne istupe i bio dobar 

govornik, opsjednutost novim idejama ļesto bi ga odvela u ekstremno duge i nerazumljive 

monologe. Tako je prilikom sveļane veļere u ļast poļetka rada elektrane odrģao govor od 

gotovo sat vremena, najavljujuĺi buduĺnost beģiļne dostave energije u svaku kuĺu. Birana se 

publika pri tomu poļela dosaĽivati, dok su financijeri elektrane bili zapanjeni idejom da se 

energija dijeli besplatno! (Loomis, 2006:98-99).  

 

Pomoĺ u vezi s osnivanjem novoga Teslina laboratorija pruģio je bankar Edward 

Adams, jedan od bankara iz moĺne korporacije Morgan. John Pierpont Morgan bio je jedan od 

najbogatijih i najutjecajnijih ljudi toga vremena, poznat po kupnjama ili preuzimanjima tvrtki 

u problemima (tzv. morganizacija).  

 

Kreditom za izgradnju nove radionice banka je dobila dodatnu popularnost, a Tesla 

prostor za nastavak rada. Unatoļ novim radnim prostorima i zavidnoj memoriji trebalo mu je 

gotovo dvije godine da se vrati na nekadaġnju razinu istraģivanja. Tijekom tog vremena, stalna 

potreba za novcem tjerala ga je na popularne elektriļne ñpredstaveò. Radionicom 

(laboratorijem) proġetali su neki od najimuĺnijih ljudi u Americi, od samog Morgana,  

Rockefellera, Vanderbilta i Forda do pisca Marka Twaina.  

 

Krajem 1897. sustav daljinskog upravljanja bio je spreman za javnu prezentaciju. Brodiĺ 

duģine oko 1,5 metara plovio je ñsluġajuĺiò Tesline komande. Bila je to prezentacija tehnologije 

daljinskog upravljanja. MeĽutim, zbog pogreġno predstavljenog izuma,   u javnosti se pojavio 

zbunjujuĺi zakljuļak kako Tesla ñkontrolira umomò.  Tesla je na koncu i odustao od daljnjih 

istraģivanja i odluļio se posvetiti projektu  beģiļne energije.  

 

New York je napustio  u svibnju 1899. godine, pun novih planova. Prijateljskim je 

vezama namaknuo novac kojim je, u pustopoljini u blizini Colorado Springsa, poļeo graditi 

novi laboratorij. Planirao je izfraditi stanicu za beģiļni prijenos energije pod nazivom  ñsvjetski 

sustavò (engl. World System). Upravo iz vremena u Colorado Springsu potjeļe (jedini) pedantno 

voĽen dnevnik, radne biljeġke koje je, vjerojatno pouļen dotadaġnjim gubicima, napokon poļeo 

voditi o radu i izumima.  

 

Izgradio je ñispitnu stanicuò, ļetvrtastu kuĺu iz koje je, poput jarbola, strġio  toranj visine  

25 metara. Na vrhu je bio joġ i metalni stup koji je zavrġavao s  kuglom od bakrenog lima, 

promjera jedan metar (Cheney, 2003:195). Bilo je to mjesto za  izazivanje pravih elektriļnih 

vatrometa, kao u vrijeme najģeġĺih planinskih oluja. Znalo se dogoditi da i gradiĺ Colorado 

Springs tijekom kojeg eksperimenta ostane bez struje.  

 

To vrijeme obiljeģila su njegova otkriĺa stacionarnih valova pomoĺu kojih se Tesla 

uvjerio kako Zemlja ima vlastiti magnetizam koji se moģe koristiti kao medij za beģiļan 

prijenos elektriļne energije, ali i za prijenose svih vrsta signala. Slijedio je put kojim je krenuo 

drugi, vrlo poznati ameriļki znanstvenik, izumitelj, politiļar i diplomat Benjamin Franklin. 

Tesla je, jednostavnije reļeno, krajem 19. stoljeĺa, planirao golemi izvor energije kojom su se 
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mogli prenositi  neki signali pa i cijele poruke. Govorio je o svjetskom sustavu za prijenos 

obavijesti (Cheney, 2003:216).  

 

Westinghouse nije bio zainteresiran za bilo kakva ulaganja u projekte koji su bili u 

izravnoj suprotnosti s onim na ļemu je dotad zaradio silan novac. Ļemu bi onda posluģili patenti 

za generatore ili novac uloģen u hidrocentrale? Projekt ga nije zanimao i glatko je odbio 

financijsku pomoĺ.  

 

U potpunosti bez novca, Tesla se upustio u pisanje (naruļenog) ļlanka34 u kojem je 

trebao objasniti svoj Ăsvjetski sustavñ. Tekst je ispao dug, kaotiļan i nerazumljiv, filozofska 

rasprava o svemu i svaļemu, ali ni o ļemu konkretno. Jedini  uģitak bile su atraktivne fotografije  

dramatiļnih munja u laboratoriju. Nije bio ni dobar ni informativan, a najmanje znanstven. 

Tesla je gubio dragocjeno vrijeme i usput stekao status ekscentriļnog i znanstveno neozbiljnog 

autora, sanjara koji osmiġljava nemoguĺe ureĽaje i bavi se nemoguĺim izumima.  

 

Bilo je to toļno u vrijeme prvih Marconijevih eksperimentiranja sa slanjem radijskih 

signala na veĺe udaljenosti. MeĽutim, iako je Tesla oļito veĺ daleko odmaknuo s beģiļnim 

odaġiljanjima, nije uoļavao vaģnost tog elementa, baveĺi se ġirim problemima Ăsvjetskog 

sustavañ. Vjeruje se da je odbio ponudu britanskog Lloyda za otkup wirelessa, koji je ta 

kompanija htjela isprobati na brodovima.  

 

MeĽutim, Tesline su ideje bile toliko revolucionarne da ih se nije smjelo zanemariti. 

Krupni je kapital morao znati ġto Tesla planira, osobito kad je u pitanju bila ideja besplatne 

energije. Bankar Morgan ponudio mu je oko 150.000 dolara za 51 posto udjela u svim patentima 

kojima se ġtiti projekt ñsvjetskog sustavaò. Bio je to apsolutno izrabljivaļki ugovor ļiji je jedini 

cilj bila kontrola samog izuma. Naime, Morgan je Teslin izum mogao, ako ga procijeni ġtetnim 

za sebe ili svoje klijente, jednostavno zabraniti.  

 

Tesli se ģurilo i hitno mu je trebao novac za gradnju druge Ăstaniceñ. Odabrao je  

Shoreham na Long Islandu i radovi su poļeli u srpnju 1901. godine. Ondaġnji poznati arhitekt 

Stanford White napravio je projekt za zgradu i toranj. Bio je to zahtjevan zadatak jer je 

graĽevina morala odoliti svim vremenskim uvjetima, u svim godiġnjim dobima. Toranj je danas 

poznat pod dva naziva, Teslin toranj i Wardenclyffov toranj (engl. Wardenclyffe Tower) prema 

imenu vlasnika zemljiġta, odvjetnika i bankara  Jamesa S. Wardena.  

 

U prosincu 1901. godine,  Marconi je napokon uspio poslati slovo ñsò preko Atlantika. 

Svijet su preplavili hvalospjevi i Marconi je na velika vrata uġao u svijet wirelessa. Tesla je 

uzaludno objaġnjavao, svima koji su ga htjeli sluġati, kako je Marconi bez dopuġtenja 

upotrijebio ļak 17 njegovih patenata.  

 

U lipnju 1902. godine preselio se na Long Island u novi laboratorij. Ļeliļni toranj visine  

oko 57 metara, joġ je bio u gradnji. Moĺna konstrukcija ļekala je kupolu od  bakrenog lima. 

Naravno, opet mu je ponestalo novca pa se obratio Morganu za pomoĺ. MeĽutim, Morgan je 

odbio novu posudbu, dajuĺi Tesli do znanja kako namjerava prekinuti s financiranjem ukupnog 

projekta. Pokuġavajuĺi na sve naļine, pa i ponovnim pisanjem ļlanaka35  objasniti vlastiti naum 

i namaknuti novac, Tesla je gubio bitku.  

 

                                            
34 Tesla, Nikola: The Problem of Increasing Human Energy, The Century Magazine, New York, lipanj, 1900.,  
35 Tesla, Nikola: The Transmission of Electrical Energy Without Wires, Electrical World and Engineer, 5. 

oģujka 1904. 
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Konaļnu odluku o povlaļenju iz projekta Morgan je objavio u srpnju 1904. godine. Bilo 

je to svojevrsno upozorenje svim drugim eventualnim investitorima. Tesla je opet doġao na glas 

kao neobuzdan ļovjek nerealnih ideja. Osim toga, Ameriļki ured za patente iste je godine 

priznao Marconiju patent radio emitiranja.  

 

Projektu Ăsvjetskog sustavañ viġe nitko nije ģelio pomoĺi. Tesla je i dalje pokuġavao 

obraniti svoju ideju piġuĺi teġko razumljive traktate36.  Ostao je bez ikakvih prihoda pa je, 1905. 

godine,  ponudio na prodaju svoje inģenjerske usluge. Bio je to oļajniļki pokuġaj zarade novca 

kojim bi mogao nastaviti rad na tornju. U oglasu su bili nabrojeni svi njegovi dotadaġnji patenti 

(93), na naslovnici se nalazila slika tornja, a na zadnjoj stranici fotografija elektrane na Nijagari 

(Lomas, 2006:134). MeĽutim, nije imao uspjeha. Krah projekta uslijedio je 1906. godine kad 

su obustavljeni svi radovi, a nad ureĽajima i strojevima provedena ovrha. Zaplijenjeni su i 

prodani kako bi se namirili dugovi.  

 

Marconi je 1909. godine, dobio Nobelovu nagradu za fiziku. Kandidatima za istu 

nagradu bili su, 1915. godine, Tesla i Edison. MeĽutim, nisu je dobili. Ļesto se, pa i danas, 

spominje tvrdnja kako je Tesla odbio primiti nagradu zato ġto ju je trebao dijeliti s Edisonom, 

ñobiļnim pronalazaļem korisnih napravaò, ali ta tvrdnja nikada nije potvrĽena (OôNeill, 

1956:229).  

 

U razdoblju od 1912. do 1915. godine, napuġteni se toranj sustavno uruġavao. Konaļan 

kraj uslijedio je 4. srpnja 1917. godine, kad je dinamitom dignut u zrak. Navodno je odluku o 

ruġenju donijela ameriļka vlada s objaġnjenjem da sluģi protuameriļkim ġpijunskim 

aktivnostima. Naime, nekoliko mjeseci prije toga, u travnju 1917. godine, Amerika je uġla u 

Prvi svjetski rat. 

 

MeĽutim, postoji i drugaļija priļa po kojoj je Tesla sam dogovorio ruġenje tornja kako 

bi  barem neġto mogao zaraditi prodajom  ļeliļne konstrukcije (Chaney, 2003:246).  

 

Ostala je tek zgrada od cigle koja je iduĺih godina mijenjala vlasnike. Godine 1967. 

proglaġena je zaġtiĺenom povijesnom lokacijom, a desetak godina poslije, u srpnju 1976., 

ondaġnja je jugoslavenska vlada dobila dozvolu za postavljanje spomen-ploļe Nikoli Tesli.  

 

Tesla je 1915. godine podigao tuģbu protiv Marconija tvrdeĺi da je za  wireless koristio 

njegove patente. Naģalost, nije imao dovoljno novca za aģuriranje procesa koji se razvukao na 

gotovo 30 godina. Tijekom tih godina, dok je Marconi gradio svoje carstvo i uģivao golemu 

popularnost, Tesla se polako gubio. Morgan je kontrolirao sve patente Ăsvjetskog sustavañ, a 

Westinghouse uģivao tantijeme  izmjeniļne struje koja je postala svjetskim standardom. Edison 

je u to vrijeme postao voditeljem istraģivaļkog odjela ameriļkog Ministarstva obrane. 

 

Razoļaran i ozbiljno naruġenog zdravlja,  1916. godine objavio je osobni bankrot zbog 

nemoguĺnosti plaĺanja poreza u visini od 933 dolara. New York Times objavio je tipiziranu 

obavijest o bankrotu 18. oģujka 1916. godine: ĂGospodin Tesla je pod zakletvom izjavio da 

nema novca i da ģivi na dugò (u Filipoviĺ, 2006:98).  

 

U dobi od ġezdeset godina, Tesla je bio na glasu kao kaotiļna osoba, sanjar s nemoguĺim 

idejama, sklon nepotrebnom rasipanju novca na nerazumne projekte. Kroniļno bez novca, a 

                                            
36 Tesla, Nikola: The Transmission of Electrical Energy Without Wires, as a Means for Furthering Peace, 7. 

sijeļnja 1905. 
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osobito bez radnog prostora u kojem bi se mogao baviti onim ġto ga je jedino i zanimalo, utjehu 

je nalazio u pisanju. Naģalost, duge i nerazumljive tekstove viġe nitko nije ģelio objaviti. Bio je 

osamljen, bez obitelji i s vrlo malo prijatelja.  

 

Vrijeme je uļinilo svoje i Tesla je jednostavno Ănestaoñ. Tijekom Prvog svjetskog rata 

i poraĺa, Marconi je uspjeġno poslovao, kako u Americi tako i u Europi. Imuĺan i ugledan, iako 

kompromitiran brojnim prigovorima znanstvene zajednice, pa ļak i Ăistjeranñ iz Amerike, 

Marconi je postao Ăotac radijañ.  

 

U lipnju 1944. godine, sudskom je odlukom ļak 15 Marconijevih radijskih ñpatenataò 

proglaġeno ñnedovoljno istraģenimaò. Bilo je to posthumno priznanje Nikoli Tesli, ali i viġe 

nego zakaġnjelo da bi  jaļe utjecalo na raġireno miġljenje da je Marconi prvi i jedini izumitelj 

radija.  

 

Ipak, struka je i te kako bila svjesna Teslinih postignuĺa. Bilo je sramotno ġto autor 

izuma nema od ļega ģivjeti pa ga je Institut elektroinģenjera (IEEE) predloģio  za svoju najviġu 

nagradu koja je, ironiļno, nosila ime ñThomas Alva Edisonò. Tesla je prvo odbio, a zatim ipak 

primio (vjerojatno stoga ġto je bila novļana). Isto je udruģenje poslije utemeljilo i nagradu 

ñNikola Teslaò za posebna znanstvena postignuĺa. Skromnu novļanu potporu, od oko 125 

dolara mjeseļno, dobivao je od tvrtke Westinghouse (koja se bojala loġeg publiciteta).  

 

Zdravlje mu se znaļajno naruġilo. Niz ģivļanih slomova rezultirao je brojnim 

neurozama, fobijama i opĺenito ļudaġtvom. Pozornost javnosti privlaļio je s vremena na 

vrijeme, ovisi o tomu koliko je senzacionalistiļka bila tvrdnja upuĺena novinarima. Govorio je 

i o novom oruģju tzv. zrakama smrti, meĽuplanetarnom komuniciranju, vibracijama koje 

uniġtavaju zgrade, telegeodinamici kojom se otkrivaju minerali i sliļnim ñizumimaò koji s 

danaġnjeg aspekta nisu nimalo senzacionalistiļki. Unatoļ tomu, ondaġnje prezentacije,  

vjerodostojnost izumitelja i opĺenito sadrģaj ñotkriĺaò bili su dovoljno nevjerojatni da bi se 

njima uopĺe netko ozbiljnije bavio.  

 

Tesli su Columbia College i Yale University dodijelili joġ 1894. godine poļasni doktorat 

(godinu dana nakon promocije izmjeniļnog sustava na izloģbi u Chicagu). Godine 1926. 

dodijeljen mu je i poļasni doktorat Sveuļiliġta u Zagrebu.  

 

Poļetkom 1928. godine, odobren mu je patent (ujedno i njegov zadnji)  letjelice koja je 

mogla slijetati i uzlijetati okomito. Iako (u to vrijeme!) nije pronaġla praktiļnu primjenu, ostaje 

ļinjenica da je ļak i u poodmakloj dobi bio inovativan.  Ugledni ameriļki magazin Time donio 

je  20. srpnja 1931. godine, Teslinu fotografiju na naslovnici i opġiran tekst o njegovu ģivotu i 

radu. 

 

Tesla je umro od zatajenja srca 7. sijeļnja 1943. godine, u hotelu New Yorker u New 

Yorku u 87. godini. Jedino druġtvo zadnjih godina ģivota bili su mu golubovi. Nikad se nije 

ģenio niti je privukao pozornost nekom ljubavnom vezom. Nakon objave smrti, iako je bio 

ameriļki drģavljanin od 1891. godine, FBI je u hotelsku sobu poslao sluģbenike Odjela za 

strance sa zadatkom da preuzmu sve ġto je ostalo u njoj. Otvoren je i sef. Ġto je bilo tako 

zanimljivo u Teslinim dokumentima i biljeġkama, vjerojatno nikad neĺemo saznati. Ostatak 

osobnih stvari predan je njegovu neĺaku koji ih je darovao Teslinu muzeju u Beogradu gdje je 

i  urna s posmrtnim ostacima.  
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Tesla posthumno uģiva svjetski ugled i poġtovanje o ļemu svjedoļe brojne zaklade, 

udruģenja, spomenici, spomen-ploļe, ulice, trgovi te obljetniļke proslave i knjige. U 21. 

stoljeĺu, po njemu je naziv dobio prvi komercijalni  elektroautomobil. Iza sebe je ostavio 221 

patent, od toga 113 prijavljenih u Americi, 73 ļlanka u razliļitim ļasopisima te velik broj 

(pribliģno 40.000) stranica brojnih biljeġki i nacrta.  

 

NajmlaĽi je od 14 uglednih znanstvenika ļijim su prezimenima nazvane fizikalne 

jedinice (Newton, Pascal, Ohm, Volta, Amper, Joul, Watt itd.). Dobro je zastupljen i u 

virtualnom svijetu pa se na internetu mogu pronaĺi  tisuĺe stranica posveĺenih njegovu ģivotu 

i radu.  

 

Posebne zasluge za razvoj i afirmaciju beģiļne komunikacije ima Talijan Guglielmo 

Marconi. Potpuno razliļit od Tesle, kako po znanju tako i po praktiļnom duhu kojim je 

pristupao svojim zamislima, Marconi nije u svojem ģivotu niġta propustio, poļevġi od 

popularnosti, velikih zarada i glamuroznog naļina ģivota do Nobelove nagrade. 

 

 

3.2. Marchese Guglielmo Marconi  

 

Marchese Guglielmo Marconi (1874ï1937) roĽen je u Bologni. Majka Annie bila je Irkinja, 

a otac Giuseppe Talijan. Odrastao je na obiteljskom imanju naziva Villa Griffone, na brdu iznad 

sela Pontecchio, oko 17 km udaljenog od Bologne.  

 

Otac mu je bio ugledan i imuĺan zemljoposjednik koji se najviġe bavio imanjem i 

vinogradima, dok je majka, znatno mlaĽa od oca, bila nemirna duha i sklona putovanjima. 

Mladi je Guglielmo prvi put otputovao s majkom u Englesku u posjet roĽacima kad je imao 

svega tri godine, a otad je uz talijanski redovito uļio i engleski jezik.  

 

Ļesto su putovali i na jug Italije, u Leghorno, luļki grad na zapadnoj obali gdje je ģivjela 

majļina sestra. Guglielmo je zavolio more i cijelog ģivota ostao vezan uza nj. Podjednako tako 

zanimale su ga i knjige iz bogate oļeve knjiģnice, naroļito sadrģaji iz mehanike i rezultati 

istraģivanja elektriciteta i elektromagnetizma. Ubrzo se upustio u prve eksperimente, a meĽu 

njima je bilo i ñhvatanjeò elektriciteta iz olujnih oblaka. 

 

Otac nije bio zadovoljan njegovim interesima i smatrao je da mu sin samo gubi vrijeme. 

Odnos se znatno pogorġao kad je Guglielmu odbijen upis na Mornariļku akademiju zbog 

nedovoljnih kvalifikacija (Birch, 2001:14-16). Odbijanje je pogodilo i Guglielma koji je 

odrastao u uvjerenju da ĺe biti mornariļki ļasnik. Jedini oslonac razoļaranog djeļaka bila je 

majka. Umjesto u mornaricu, 1887. godine upisao se na Tehniļki institut u Leghorneu. Bila je 

to, prema miġljenju i oca i sina, jadna alternativa moguĺoj mornariļkoj karijeri, ali, kako se 

poslije pokazalo, pravo mjesto za uļenje.  

 

Guglielmo je uġao u svijet koji ga je u potpunosti zaokupio. Upoznao se s radom Alessandra 

Volte37  i s mnogim drugim postignuĺima na podruļju elektromagnetizma. Najviġe su ga 

zanimali radovi znanstvenika poput Franklina, Maxwella, Lodgea i drugih. Unatoļ oļevu 

nezadovoljstvu, majka mu je dogovorila i privatne lekcije. Naime, u  neposrednoj blizini 

stanovao je uvaģeni fiziļar, profesor Augusto Righi. Dopustio je Marconiju koriġtenje njegovog 

                                            
37 Volta je 1800. godine, a na tragu originalne zamisli Luigia Galvanija iz 1786. godine, osmislio prve baterije s 

elektriļnim punjenjem. 
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laboratorija i ulaz u sveuļiliġnu knjiģnicu. Mladiĺ nije gubio vrijeme. Ļitao je i prouļavao sve 

ġto mu je bilo dostupno, a na na tavanu Ville Grifone uredio je i radionicu.  

 

Nakon brojnih pogreġaka i preinaka, u jesen 1895. godine,  uspio je poslati jasan Morseov 

signal s tavana do prizemlja kuĺe. Poļeo je eksperimentirati i na veĺim udaljenostima. Signal 

je ñputovaoò bez gubljenja snage. Iako je dojava o uspjeġnim pokusima stigla i do talijanske 

uprave telegrafa, nije bilo nikakve reakcije. Uporna majka stoga je zatraģila pomoĺ od rodbine 

u Engleskoj. Dogovoren je sastanak s  Williamom Preeceom, ġefom inģenjera u Britanskoj 

poġti. Nakon uspjeġne prezentacije, Preece se zainteresirao za Marconijev rad i  27. srpnja 1896. 

godine, upriliļio javnu prezentaciju. Signal je emitiran  s krova glavne poġte u Londonu prema 

zgradi na oko dva kilometra udaljenosti. Morseovo se slovo ļulo bez ikakvih problema. Taj se 

dan smatra i sluģbenim poļetkom beģiļne komunikacije. Potvrda o patentu stigla je poļetkom 

oģujka 1897. godine, kad je Marconi imao 23 godine.  

 

Znanstvena je zajednica protestirala smatrajuĺi da je mladiĺ samo vjeġto iskoristio tuĽe 

rezultate. Dodjelu patenta smatrali su nepravednom i  neutemeljenom. Naime, u to su se vrijeme 

istim istraģivanjima bavila mnoga, neusporedivo uglednija imena poput Aleksandra Popova u 

Rusiji, Edouarda Branlyja u Francuskoj, pa i samog Augusta Righija u Italiji. Mnogi su smatrali 

da se Marconijev uspjeh sastoji u tomu ġto je na drugaļiji naļin izveo ono ġto je veĺ izvedeno 

(Briggs, Burke, 2005:124). Povijest biljeģi i da je krajem te iste 1897. godine, francuski 

izumitelj Eug¯ne Ducretet izveo prvo ñemitiranjeò s Eiffelova tornja u Parizu. Beģiļnim je 

telegrafom (franc. la telegraphie sans fil) s najviġe platforme tornja emitirao prve kodirane 

poruke.  

 

MeĽutim, za razliku od drugih istraģivaļa, Marconi je bio mlad i ambiciozan ļovjek, koji 

viġe nije htio gubiti vrijeme na laboratorijske eksperimente (Hong, 2001:75-80, Garatt, 1994.). 

Nakon uspjeha u Londonu, okupio je ekipu struļnjaka i osnovao je kompaniju Wireless 

Telegraph and Signal, namjeravajuĺi se upustiti u ozbiljan (i unosan) posao.  

 

U meĽuvremenu je i talijanska vlada pokazala interes pa je upriliļen i pokus na moru, meĽu 

brodovima. Signal je nesmetano putovao i stizao do broda i onda kad se veĺ izgubio iz 

vidokruga. Uskoro je ostvario udaljenost od deset, a potom i dvadeset kilometara. Dana 27. 

oģujka 1899. godine, signalom su Ăspojeneñ i obale La  Manchea.  

 

Amerikanci su takoĽer pokazali veliko zanimanje pa je Marconi uskoro otputovao preko 

Atlantika gdje je, 1899. godine, osnovao tvrtku Marconi Wireless Telegraph. Nedugo potom, 

otvorio je i nove podruģnice u  Parizu, Rimu i Bruxellesu. 

 

Sljedeĺi pravi izazov bio je Ăpremostitiñ i Atlanski ocean. Unatoļ skepticizmu, naroļito u 

znanstvenim krugovima, Marconi se nije dao omesti u svojoj namjeri. Odredio je lokacije na 

kojima ĺe sagraditi stanice za emitiranje i primanje signala. U Engleskoj je odabrao  Poldhu na 

obali Cornwalla, a u Americi Cape Cod u Massachusettsu (udaljenost oko 3000 km). Radovi 

su dovrġeni u rujnu 1901. godine. Novi i moĺni odaġiljaļ s posebno doraĽenom i pojaļanom 

antenom na dvadeset drvenih jarbola visine 60 metara, bili su temeljna oprema za velik pothvat. 

Naģalost, sredinom rujna oluja je poharala Poldhu i gotovo razorila stanicu. Potom se u 

studenom prevrnula antena na Cape Codu pa je oprema  premjeġtena u Newfoundland. 

 

Nekoliko mjeseci poslije, poļetkom prosinca 1901. godine, sve je bilo spremno za 

eksperiment. Praĺen asistentima, Marconi je stigao u  Newfoundland. Jaki je vjetar prvog dana 

onemoguĺio transmisiju  i uzrokovao ġtetu na ureĽajima. Ipak, sljedeĺeg dana Marconi je ļuo 
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signal iz Europe, Morseovo slovo ñSò. Mediji su s oduġevljenjem doļekali priļu o mladom 

izumitelju. Postao je slavan i svaki se novi pothvat pratio s velikim zanimanjem.  

 

Marconi je do 1903. godine izgradio joġ niz stanica i opremio prve brodove. Naime, potreba 

za sve brģom komunikacijom stalno je rasla, a ģiļana je infrastruktura nije mogla pratiti. Visoke 

cijene za loġe usluge (osobito zaguġenje linija), ali i tvrdoglavo odbijanje postojeĺih telegrafskih 

tvrtki da se okrenu novim tehnologijama, posebno su zanimale poslovne ljude i investitore.  

Daljnji su eksperimenti traģili velika financijska ulaganja. Posebno zainteresiranog partnera 

naġao je u britanskoj Kraljevskoj mornarici i u kolovozu 1904. godine, Velika Britanija je 

usvojila prvi zakon o beģiļnoj telegrafiji.  

 

Marconi je postao ugledan i cijenjen ļlan londonskoga visokog druġtva. Bio je imuĺan, 

popularan i dobrih manira. Godine 1905. oģenio se pripadnicom irske aristokracije  Beatricom 

OôBrien. Iduĺih godina obitelj se poveĺala za dvije kĺeri i sina.  

 

Vaģnost wirelessa svakim se danom potvrĽivala. Zbog guste magle sudar parobroda 

ĂRepublicañ s putniļkim parobrodom ĂFloridañ u sijeļnju 1909. godine, mogao je zavrġiti 

tragiļno. Zbog prisebnosti telegrafista s ĂRepubliceñ, koji je  pomoĺu Marconijeve opreme 

uspjeġno poslao signal za pomoĺ, dozvan je obliģnji putniļki brod ñBalticò te su svi putnici 

spaġeni. Unatoļ ozbiljnim kritikama znanstvene zajednice, Marconi je iste godine (1909.) dobio 

i Nobelovu nagradu. Dijelio ju je s njemaļkim fiziļarom Carlom Ferdinandom Braunom jer je 

procijenjeno da su istovremeno napravili goleme pomake u beģiļnoj telegrafiji.  

 

Marconi je o svojem troġku uredio i modernu telegrafsku sobu na ĂTitanicuñ, a i telegrafisti 

su bili njegovi zaposlenici.  ĂNepotopiviñ i Ănajsigurnijiñ brod isplovio je 10. travnja 1912. iz 

Southamptona prema Americi. U ledenu je santu udario ļetiri dana poslije. Potonuo je noseĺi u 

smrt 1500 putnika i ļlanova posade.  

 

Sigurnosni uvjeti plovidbe na moru tek su bili u nastajanju, pa prostor za telegrafiranje nije 

imao izravnu vezu s kapetanskim mostom. Tijekom kobne veļeri telegrafisti John Phillips i 

Harold Bride bili su optereĺeni slanjem privatnih telegrama kojima su  oduġevljeni putnici (s 

Ăgornjihñ paluba)  slali pozdrave prijateljima i rodbini na kopnu. Baveĺi se ñreklamiranjemò 

broda, ġto je bilo od izuzetne vaģnosti za njegov uspjeh,  obojica su bili umorni.  

 

U meĽuvremenu su s drugih brodova zaprimili niz upozorenja o ledenim santama, 

zamijeĺenim u  podruļju plovidbe. Vjerojatno je stoga Phillips, u jednom trenutku, drsko 

prekinuo komunikaciju s kolegom na  brodu ĂCalifornianñ iako mu je poslao opominjujuĺu 

poruku: ñBlokirani smo i opkoljeni poljem leda-stop-Californian.ò Razljuĺen postupkom 

kolege, telegrafist  ĂCalifornianañ ljutito je  iskljuļio svoj ureĽaj i poġao spavati. U to vrijeme 

joġ nije postojala obveza o 24-satnom radu telegrafske sluģbe. Nalazili su se svega nekoliko 

morskih milja od ĂTitanicañ.  

  

Kad je ĂTitanicñ  poļeo tonuti, izdana je naredba na emitiranje poziva u pomoĺ,  Morseovim 

znakovima otkucana slova CQD ( engl. general call disaster, come quick disaster). Iako je SOS 

signal definiran kao poziv u pomoĺ joġ prije ġest godina, Marconi se tvrdoglavo drģao Ăsvojegñ. 

Utjecaj i moĺ njegove kompanije dozvoljavao mu je takvo djetinjasto ponaġanje, bez obzira na 

odredbe Radiotelegrafske unije. 

 

Poziv za pomoĺ Ăuhvaĺenñ je na brodu ĂCarpatiañ koji se nalazio na oko ļetiri sata plovidbe 

od ĂTitanicañ. Smjesta je krenuo u pomoĺ. Zahvaljujuĺi njemu, spaġeno je 705 putnika, 
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odnosno svi koji su  bili u ļamcima za spaġavanje. Moglo ih je biti i znatno viġe, ali na 

ĂTitanicuñ nije bilo dovoljno spasilaļkih ļamaca. Ljudi su, u kontaktu  s ledenim morem,  vrlo 

brzo umirali od hladnoĺe.  

 

Nakon tragedije koja je zapanjila svijet, slijedila je istraga. Temeljem radioporuka 

rekonstruiran je tijek dogaĽaja, od udarca u ledeni brijeg (23:40 sati), prve poruke CQD (00.15 

sati) do nestanka struje u telegrafskoj sobi (oko 2:17 sati). ĂCarpatiañ je stigla oko 4:15 sati.  

 

Pogibija tako velikog broja ljudi rezultirala je znaļajnim pooġtrenjem sigurnosnih uvjeta 

svake plovidbe, pa tako i obvezama brodovlasnika. Brodovi su ubuduĺe morali imati stalnu 

radiotelegrafsku sluģbu s najmanje tri operatera te adekvatan broj spasilaļkih ļamaca i druge 

potrebne opreme. 

 

Marconijevoj popularnosti nije zasmetao ni skandal s dionicama 1913. godine. Rijeļ je bila 

o ugovoru za gradnju 18 radiotelegrafskih releja koji je Marconi sklopio s britanskom vladom 

ļime je cijena dionica njegove tvrtke dramatiļno porasla. Skandal je poļeo onog trenutka kad 

se saznalo da je ondaġnji premijer David Lloyd George, zajedno s nizom drugih uglednika, 

ranije kupio Marconijeve dionice.   

 

U rujnu iste godine Marconi je u prometnoj nesreĺi u Italiji izgubio desno oko. Ļim je 

prizdravio, vratio se istom naļinu ģivota, opsjednut unapreĽenjem transatlantskog servisa. Prvi 

svjetski rat doļekao je u statusu zastupnika u talijanskom Senatu. Stekao je status mornariļkog 

oficira, a potom i zapovjednika. Tijekom rata bio je zaduģen za  sve vrste vojnih komunikacija. 

Nakon rata bio je ļlan talijanskog izaslanstva na mirovnoj konferenciji u Parizu.  

 

Politiļke i ratne aktivnosti na strani Italije vodile su u  gubitak ameriļkog trģiġta jer 

Amerikanci jednostavno nisu htjeli dozvoliti da im radiotelegrafiju razvija stranac. Godine 

1919. kupio je parnu jahtu duģine gotovo 67 metara i nazvao je ĂElettrañ38. Bio je to dom prema 

njegovu ukusu,  silno privlaļan za mnoge ugledne i poznate osobe onog vremena, kako zbog 

luksuza tako i zbog bogatoga druġtvenog ģivota.  

 

MeĽutim, na temelju spoznaja o novim moguĺnostima wirelessa, a to je bilo emitiranje 

glazbe i govora (umjesto Morseovih kodova), upustio se u nova eksperimentiranja. Kopnene 

pokuse obavljao je u Engleskoj, u malom mjestu Writtle gdje je 1920. poļeo s prvim 

emitiranjima. Slijedom dogaĽaja, o kojima ĺe biti viġe rijeļi u sljedeĺem dijelu knjige, inicirao 

je 1922. godine, okupljanje investitora  u prvi sluģbeni radijski program na Otoku. Dozvola za 

emitiranje izdana je u studenom 1922. godine kad je poļela s radom privatna kompanija pod 

nazivom British Broadcasting Company ili BBC. Pet godina poslije, istekom koncesije i 

promjenom vlasniļkog statusa, BBC je preġao pod okrilje drģavnog aparata. Marconi se 

povukao na ĂElettruñ i uskoro ponovo oģenio, ovog puta pripadnicom talijanske aristokracije. 

Vjenļani kum bio mu je Benito Mussolini.  

 

Zdravlje mu se tridesetih godina znatno pogorġalo. Patio je od bolesti krvoģilnog sustava te 

se odluļio za mirniji naļin ģivota, ponovno u Villi Griffone. Umro je u Rimu 20. srpnja 1937. 

godine, u dobi od 63 godine. Sve svjetske radijske postaje odale su mu poļast s dvije minute 

tiġine u eteru.  

 

 

                                            
38 O Elettri viġe u Dodatku 1 na kraju knjige.  
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II. DIO  

 

 

RADIO  
 

 

 

 

Uvodne napomene 

 

I danas su aktualne rasprave o stvarnom izumitelju radija kao masovnog medija jer 

odgovor na to pitanje nije jednostavan. Radijski medij rezultat je rada brojnih, manje ili viġe 

poznatih, ljudi koji su u isto vrijeme na razliļitim mjestima istraģivali moguĺnosti koje im dala 

beģiļna tehnologija. UsuĽujem se reĺi kako radio, u smislu masovnog medija, nema jednog 

izumitelja jer je od samog poļetka rezultat rada brojnih znanstvenika, inovatora i  zaljubljenika 

radioamaterizma.  

 

Povrġna tvrdnja o Marconiju kao Ăocu radijañ jednostavno nije toļna. Bio je samo jedan 

od mnogih koje je privukla moguĺnost beģiļne komunikacije i koji je,  zahvaljujuĺi vlastitom 

poslovnom duhu i dobrim obiteljskim prilikama,  mogao pokazati svoje rezultate. Marconi se 

zapravo nikad nije bavio radijem kao masovnim medijem niti ga je to zanimalo. Njegov ukupni 

rad, osobito u uspostavi engleske i talijanske radiodifuzije, bio je izrazito tehniļkog i 

tehnoloġkoga karaktera koji mu je, uostalom, nosio i najveĺu financijsku korist. MeĽutim, od 

radiotelegrafije do prvog elektroniļkog masovnog medija,  trebalo je proĺi joġ vremena.  

 

Prvih dvadesetak godina 20. stoljeĺa obiluje brojnim unapreĽenjima radijske tehnike. 

Teġko je biti precizan u rekonstrukciji zbivanja, a pri tomu  ne izostaviti poneki datum ili osobu. 

Beģiļna je komunikacija izum koji ne poznaje drģavne granice, pa ni kontinente. U tehniļkom 

i tehnoloġkom smislu bila je privilegijom onih obrazovanijih, ali je zahvaljujuĺi popularnoj 

literaturi postala dostupna i pukim znatiģeljnicima.  

 

MeĽutim, za status masovnog medija trebalo je puno viġe od tehnologije. Bez obzira na 

poļetne manjkavosti i pogreġke, u medijskom je smislu brzo napredovao, ulazeĺi u sve 

druġtvene strukture. Donio je dotad nezamislivu osobnost i neposrednost u komunikaciji, 

najbrģe posredovao u ġirenju informacija te snaģno privlaļio raznovrsnoġĺu sadrģaja i   ugoĽaja 

pri sluġanju. 

 

U pozadini popularnosti nalazili su se vlasniļki odnosi, konkurencija, prijepori oko 

autorskih prava i zarada.  Ameriļki se model temeljio na privatnim tvrtkama koje su svoj 

poslovni interes naġle u ponudi zabavnih,  glazbenih i oglaġivaļkih sadrģaja.  Europski se model 

veĺinom razvijao kroz drģavne radiodifuzne monopole, bez osobite volje za otvaranjem etera 

privatnicima.  

 

Tridesetih je godina 20. stoljeĺa radijski medij doģivio snaģnu politizaciju. Amerika je 

dobila prvog Ăradijskog predsjednikañ, a Europa reģime koji su od radija napravili moĺno 

sredstvo politiļke propagande. Dvadesetak godina poslije dobio je snaģnu konkurenciju u 

televiziji i ļinilo se da je Ăzlatno dobañ proġlo. MeĽutim,  nova tranzistorska tehnologija 

smanjila je prijamnike na  veliļinu dģepa, a diskografska industrija dala sadrģaje koji su snaģno 

privukli mlaĽu i novu publiku. Viġegodiġnje rasprave o daljnjem razvoju radija u Europi 

zavrġene su krajem stoljeĺa kad je  veĺina drģava liberalizirala svoja medijska trģiġta.  
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U knjizi je posebna pozornost posveĺena  Radio Zagrebu, prvoj radijskoj postaji u 

Hrvatskoj. Od prve pojave u eteru 1926. godine do danas ta je postaja preģivjela sve promjene 

koje su se dogaĽale na ovom prostoru, od uspostave i raspada nekoliko drģava preko izmjene 

vlasniġtva, ratnih nedaĺa te komercijalne konkurencije. Danas je u sustavu Hrvatske 

radiotelevizije, jedinoga javnog servisa u Republici Hrvatskoj.  

 

Digitalizacija je radiju priskrbila pridjeve poput ñstarogò,  ñklasiļnogò i 

Ătradicionalnogñ medija. MeĽutim, poļetkom 21. stoljeĺa uspjeġno se nosi s promjenama iako 

je teġko reĺi kakav ĺe biti ishod tog procesa. Nema dvojbe da ĺe  ponovno doģivjeti promjene 

koje ĺe mu oduzeti znatan dio dosadaġnjeg identiteta, pa i statusa najbrģeg medija. MeĽutim, 

zasigurno ĺe mu donijeti i neke nove, konvergirane odlike.  
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1. POĻECI RADIOFONIJE U SVIJETU 
 

 

 

Beģiļna je komunikacija uz osnovne namjene, vojnu i pomorsku, poļetkom 20. stoljeĺa 

dobila i treĺu. Radijski je medij bio uspjeġno izveden eksperiment, pravo iznenaĽenje za 

dotadaġnje korisnike beģiļne komunikacije. Bio je to nedvojbeno najpopularniji dio radijske 

povijesti, napisao je James Gutherie Harbord, prvi predsjednik institucije Radio Corporation of 

America (1929:57-63). Doista i jest, jer nakon ġto su se radioamateri nakon Prvoga svjetskog 

rata izborili za ponovno pravo koriġtenja wirelessa, radijski je medij osmiġljen u nepunu godinu 

dana.  

 

Marconijeva se uloga, podjednako kao i Teslina, zaustavila na tehnologiji beģiļne 

komunikacije. Svi sadrģaji koji su emitirani tijekom tih eksperimentiranja, poput Morseovih 

kodova ili pjevaļkog nastupa operne dive Nellie Melba u svibnju 1920. godine, bili su tek 

provjera moguĺnosti. Sadrģaje zbog kojih je radio postao masovan medij osmislili su tijekom 

godina neki drugi ljudi.  

 

Kanadski izumitelj Reginald Aubrey Fessenden (1866ï1932) bio je talentirani matematiļar 

koji je na temelju stipendije dobio moguĺnost rada u Edisonovu laboratoriju u West Orangeu.  

Dovrġetkom ġkolovanja, kao vrstan teoretiļar i praktiļar, postao je profesor na Sveuļiliġtu u 

Pittsburghu. Na samu Badnju veļer, 1906. godine, Fesseden je iz malene radiotelegrafske 

postaje izgraĽene u selu Brant Rock u pokrajini Plymouth u Massachusettsu uspio u eter poslati 

instrumentalnu verziju pjesme ñSveta noĺò (s fonografa), ļitajuĺi pritom kratke Biblijske 

poruke. Program su ļuli tek rijetki radiotelegrafisti s brodova u blizini, ali taj je mali 

eksperiment snaģno utjecao na daljnja promiġljanja moguĺnosti uporabe wirelessa. 

 

Poneki autori i danas Fessendenovo emitiranje spominju kao ñprvi radijski programò, ġto 

nije toļno. Za stjecanje statusa radijskog programa bilo je potrebno puno viġe od onog ġto je 

Fesseden uļinio. MeĽutim, bilo bi nekorektno zanijekati njegov doprinos. Emitiranje iz Brant 

Rocka predstavljalo je prvi  glazbeni i govorni sadrģaj na svijetu i oznaļilo poļetak nove ere 

istraģivanja.  

 

Stjecajem poslovnih (ne)prilika Fesseden je napustio daljnje eksperimente. Sporeĺi se zbog 

patentnih prava s kompanijom koja je financirala dotadaġnje pothvate u eteru, okrenuo se 

drugim izazovima poput sonara i tomu sliļnih ureĽaja za detekciju. Veĺina njegovih najvaģnijih 

patenata s podruļja beģiļne komunikacije, unatoļ brojnim tuģbama, zavrġila je na kraju kod 

Westinghousa.  

 

Slijedilo je joġ sliļnih ekperimenata. Spomenut ĺu tek emitiranje koje je izveo Charles (Doc) 

Herrold u San Joseu 1912. godine te emitiranja koja je izveo Lee De Forest u razdoblju od 1916. 

do 1918. godine, u New Yorku. Navodno su njegovi eksperimenti grubo uġutkani dolaskom 

inspekcije koja ga je oġtro prekorila zbog toga ġto eter nije mjesto za zabavu. Naime, treba 

podsjetiti da je to bilo vrijeme Prvoga svjetskog rata kad je eter bio rezerviran samo za vojsku 

i mornaricu.  

 

Pitanje prvoga radijskog programa na svijetu i danas izaziva rasprave. Veĺina istraģivaļa 

radijskog medija, brojni ugledni znanstvenici i teoretiļari, ļiji su radovi koriġteni kao izvori za 

ovu knjigu, i dalje oprezno govore o ñnajstarijem radiju na svijetuò. Nesklad u raspravama 
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izazvan je kriterijima koje bi taj prvi radijski program morao objedinjavati da bi uopĺe stekao 

pravo na laskavi status.  

 

Sklona sam prihvatiti precizna objaġnjenja Baudina i Kittrossa (2001:63). Rijeļ je o pet 

kriterija koji moraju biti istodobno ispunjeni. To su (1) upotreba radiovalova radi (2) emitiranja 

nekodiranoga govora i glazbe, imajuĺi pritom (3) kontinuitet i raspored emitiranja (4) 

namijenjenog javnosti na (5) temelju dozvole organa drģavne uprave.  

 

Veĺina medijskih historiografa slaģe se s tvrdnjom da je KDKA, ameriļka radijska postaja 

u Pittsuburgu, prva ispunila sve postavljene kriterije. Dana 2. studenoga 1920. godine poļela je 

emitirati stalni radijski program koji se sastojao od govora i glazbe. Program je bio namijenjen 

javnosti, oslanjao se na programsku shemu, imao kontinuitet emitiranja i dozvolu koju je izdalo 

Ministarstvo trgovine. Iako je radiopostaja KDKA utemeljena ponajprije iz komercijalnih 

razloga kako bi promovirala radijsku opremu i potaknula njezinu prodaju (Albarran, Pitts, 

2001:22), ostaje nepobitnom ļinjenicom da je prva poļela s javnim, kontinuiranim i 

licenciranim broadcastingom.  

 

Europska je radiodifuzija stasavala sporije, ponajprije zbog Prvoga svjetskog rata, a potom 

i poraĺa optereĺenog gospodarskim i socijalnim problemima. Ipak, u razdoblju od 1922. do 

1926. godine, u veĺini europskih drģava poļelo je radijsko emitiranje glazbe i govora. Apsolutni 

odmak od ameriļkog modela privatnih i komercijalnih programa, oļitovao se kroz (a) istaknutu 

ulogu drģavne uprave u pitanjima dodjele dozvola za emitiranje, (b) uvoĽenjem pretplate i 

zabranom reklamnih sadrģaja (u veĺini EU drģava) te (c) meĽudrģavnim dogovorima oko 

raspodjele frekvencija (u SAD-u je vladao frekvencijski kaos). Prvi meĽunarodni sporazum o 

podjeli i koriġtenju frekvencijskog spektra postignut je u lipnju 1926. godine u Ģenevi.  

 

Teġko je sa sigurnoġĺu tvrditi koja je zemlja poļela s prvim kontinuiranim i licenciranim 

radijskim programom u Europi. Briggs i Burke (2005:132) smatraju da je to Nizozemska, 

navodeĺi da je u studenom 1919. poļela s emitiranjem postaja PCGE u Den Haagu iako taj 

podatak ne nalazim kod drugih autora.  

 

Marconijevi su eksperimenti s emitiranjem glazbe i govora poļeli 1920. godine. Slijed 

uspostave britanske radiofonije vodio je preko postaja 2MT u Writtlu i 2LO u Londonu, pa sve 

do poļetka rada British Broadcasting Company (BBC) u studenom 1922. godine.  

 

Francuska je radiofonija zapoļela takoĽer s privatnom postajom Radiola krajem 1922. 

godine. Nekoliko mjeseci poslije preimenovana je u Radio Pariz. Ostala je u privatnim rukama 

do 1934. kad je podrģavljena. Slijedile su je postaje Radio Toulouse i Radio Lyon.  

 

Njemaļka je radiofonija zapoļela s Radio Berlinom krajem listopada 1923. godine. Slijedio 

je Radio Leipzig koji je poļeo emitirati program u oģujku 1924. godine. Prvi radijski programi 

u Danskoj, Finskoj i Ġvedskoj poļeli su 1922., 1923. i 1924. godine. 

 

Ġpanjolska je radiofonija poļela u Madridu, u rujnu 1923., kad je Radio Ib®rica ustalio svoje 

dnevno emitiranje. Slijedile su postaje u Barceloni i Sevilli, a toļno godinu poslije, u rujnu 

1924. godine, u Madridu je poļeo emitirati i Radio Espa¶a. Prvi radio nacionalne ļujnosti, 

Radio Nacional de Espa¶a, poļeo je s radom u sijeļnju 1937., ġto je ujedno i poļetak javnoga 

radijskog servisa u Ġpanjolskoj.  
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Osnovna pitanja koja su se nametala u prvim godinama radijskog medija bila su: (a) 

ļemu bi uopĺe trebali sluģiti radijski programi, (b) kojoj se publici zapravo obraĺaju i (c) tko 

treba platiti emitiranje?  

 

Odgovori na ta pitanja nisu jednostavni zbog razlika izmeĽu ameriļke i europske 

radiofonije koja se, podjednako kao telegrafija i telefonija, razlikovala ponajprije u vlasniļkim 

odnosima. Amerika je favorizirala privatni kapital pa su ģiļane komunikacije (telegrafija i 

telefonija) razvijane u brojnim kompanijama (ġto je dovelo do brojnih problema tehniļke 

prirode). Sliļno se dogodilo i s  beģiļnom komunikacijom. Unatoļ nastojanjima vojske i 

mornarice da wireless zadrģe za sebe i time sprijeļe ulazak privatnoga kapitala u to tehnoloġko 

ļudo, na kraju se ipak naġao na trģiġtu. Bio je to oļekivan slijed zbivanja i rezultat snaģnog 

pritiska najjaļih proizvoĽaļa radijske opreme i trgovaca, preciznije, nekolicine monopolista 

poput AT&T, General Electrica i Westinghousea, a uskoro i novoutemeljenog RCA. Potpuno 

nespremna za ekspanziju prvog masovnog elektroniļkog medija, a koja se dogodila u roku od 

nekoliko godina, mlada se radiodifuzija naġla u meteģu svakojakih frekvencija. 

 

Europski je model bio sasvim drugaļiji. Iako se ļinilo kako razloga za uvoĽenje 

privatnoga kapitala u podizanje radiofonskog sustava nema (Smulyan, 1994:20), ipak su 

privatne (ļesto individualne) inicijative zapoļele veĺinu europskih nacionalnih emitiranja. 

Drģavnim upravama pionirski radijski pothvati nisu bili osobito zanimljivi, dijelom i stoga ġto 

su zahtijevali investiciju u infrastrukturu. Tako su prva emitiranja i svi prateĺi troġkovi bili 

prepuġteni individualcima. Drģavne su vlasti zadrģale nadzor i dodjelu dozvola za emitiranje.  

 

Razliļitost ameriļkog i europskog modela objaġnjava se, izmeĽu ostalog, (a) veliļinom 

drģavnih teritorija, (b) distribucijom populacije i (c) jeziļnom homogenoġĺu. Golemi je 

ameriļki teritorij bio prevelik zalogaj za drģavnu intervenciju u wirelessu, ġto nije bio sluļaj s 

europskim drģavama. Znatno manji drģavni teritoriji, koncentriranost populacije na odreĽenim 

podruļjima, ġarolikost jezika i narjeļja, a osobito gorko ratno iskustvo, nametnuli su stroge 

kriterije. Tomu treba dodati ne manje vaģnu (d) procjenu moguĺeg utjecaja radijskog medija 

(Mundy, 1982:279).  

 

U kontekstu veĺ podrģavljene telegrafije i telefonije bilo je teġko oļekivati da bi 

europske drģave dopustile drukļiju regulaciju beģiļne komunikacije. Ulazak privatnoga 

kapitala u prve radijske postaje pokazao se tek kao predah potreban za gospodarsku i politiļku 

konsolidaciju i nije dugo trajao. Do sredine tridesetih godina podrģavljena je veĺina europskih 

radiofonija. Uvedena je pretplata39, a reklamni su sadrģaji zabranjeni ili ograniļeni. Austrijske 

su postaje bile u privatnim rukama, ali drģava je imala kontrolni paket dionica u strukovnom 

udruģenju (broadcaster club). Italija je privatnim investitorima omoguĺila monopol, ali drģava 

je zauzvrat traģila apsolutnu kontrolu i utjecaj na programske sadrģaje. Francuska je imala 

dvojako vlasniġtvo jer se dio postaja nalazio u drģavnom, a dio u privatnom vlasniġtvu, dok je 

ġpanjolska radiofonija bila u cijelosti privatna. Njemaļka, Belgija, Danska, Velika Britanija i 

Ġvedska osnovale su javne drģavne servise (Cantrill, Allport, 1935:37).  

  

Radijski su prijamnici, zahvaljujuĺi sve bogatijoj ponudi koja je obarala cijene, postali 

uobiļajeni u mnogim kuĺanstvima. Sluġanje programa postalo je omiljena kuĺna zabava, 

osobito u veļernjim satima kad se obitelj okupljala na veļeri. Ovisno o novļanim pa tako i 

                                            
39 Poļetni se model financiranja temeljio na postotku koji se izdvajao iz cijene svakoga prodanog prijamnika. 

Ubrzo je napuġten, ponajprije zbog kuĺne izrade prijamnika, odnosno pretvoren u pretplatniļki odnos.  
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stambenim prilikama,  prijamnici su dobili srediġnja mjesta u dnevnim sobama ili kuhinjama, 

postajuĺi sastavni dio ģivota u Americi i Europi sljedeĺih tridesetak godina.  

 

Svaki sedmi stanovnik Amerike imao je 1932. radijski prijamnik. U Europi je 

prednjaļila Danska gdje je zabiljeģen isti podatak. Slijedile su Engleska i Ġvedska (svaki deseti 

stanovnik), Austrija (svaki ļetrnaesti), Njemaļka (svaki ġesnaesti), Francuska (svaki dvadeseti 

stanovnik) itd. (Ibid, str. 338).  

 

Glavninu ranih radijskih sadrģaja ļinila je glazba, a od govornih dominirale su kratke 

informacije iz poslovnog svijeta, sporta i vremena (nformativne redakcije ustrojavaju se tek 

sredinom 30-ih godina).  Posebnost je ļinila ñigranaò radijska produkcija koja se temeljila na 

adaptacijama poznatih drama i romana, a ubrzo i  na potpuno novim tekstovima, namjenski 

pisanim za izvoĽenje na radiju. Dinamika razvoja novih sadrģaja nastavila je istim smjerom pa 

su se u programima ubrzo naġle komedije, trileri, skeļevi, emisije za djecu i ñsapuniceò. 

Radijsko se novinarstvo razvijalo znatno sporije i rani su se radijski programi oslanjali 

uglavnom na Ăprepisivanjeñ iz tiska. Takav naļin rada ubrzo je doveo radijske, novinske, a 

osobito agencijske kuĺe u ozbiljne rasprave, pa i otvorene sukobe.  

 

Ameriļki i europski model emitiranja sve su se viġe udaljavali.  Jednima je radio bio 

odliļno sredstvo za zabavu i zaradu, a drugima vrijedan i moĺan instrument za ostvarivanje 

kulturnog, obrazovnog, a potom i politiļkog utjecaja na publiku.  

 

 

 

1.1. Rana ameriļka radiofonija 

 

 

Ameriļka se radiofonija razvijala u okrilju specifiļnih druġtvenih i gospodarskih uvjeta 

koji su vladali Amerikom nakon zavrġetka Prvoga svjetskog rata. Radijski je medij bio tek jedna 

od mnogih promjena poļetkom dvadesetih godina 20. stoljeĺa. Postratovsko je vrijeme vodilo 

u razdoblje gospodarske ekspanzije, liberalnoga kapitalizma i poveĺane potroġnje. Zahuktavalo 

se vrijeme  poznato pod nazivom ñlude dvadeseteò (engl. Roaring Twenties), koje su donijele 

promjene u svim aspektima ameriļkog druġtva.  

 

Odmah nakon zavrġetka Prvoga svjetskog rata Marconi je shvatio da se njegovo 

poslovanje u Americi viġe neĺe tako lako razvijati. Ameriļka vojska i mornarica, dojuļeraġnji 

glavni poslovni partneri, nisu viġe bile raspoloģene za nastavak suradnje.  

Nisu bile raspoloģene ni za Ăpovratakñ etera civilnim aktivnostima, ali su pritisci  moĺnih 

kompanija, proizvoĽaļa radijske opreme, potpomognuti (iako ne dogovorno) brojnim 

radioamaterskim udrugama, natjerali drģavne vlasti na ñoslobaĽanjeò wirelessa i povratak na 

status kojeg je taj resurs imao uoļi rata.  

 

Osnivanje Radio Corporation of America (RCA) potaknula je 1919. godine, sama 

drģavna vlast u  dogovoru s kompanijom General Electric (GE). Zamiġljena je kao rjeġenje za 

preuzimanje  ukupnih Marconijevih poslova s vojskom i mornaricom, a opet trģiġno 

pozicionirana i orijentirana na zaradu i daljnji razvoj radiokomunikacija.  

 

Tvrtku je dugo godina uspjeġno vodio ambiciozni David Sarnoff (1891ï1971), sin 

ruskih emigranata koji su oko 1900. stigli u New York. Iako se u mladosti ġkolovao za rabina, 

ġto se ļinilo odabirom sigurne i zbrinute buduĺnosti, mladi je Sarnoff veĺ u dobi od petnaestak 
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godina morao preuzeti brigu o obitelji.  U potrazi za poslom dospio je u Marconijevu kompaniju 

Wireless Telegraph u kojoj je svladao vjeġtinu radiotelegrafije.  Svojim je nadreĽenima joġ 

1915. godine, poslao dopis s prijedlogom ñradijske glazbene kutijeò (engl. radio music-box), 

ureĽaja koji bi mogao, bez ģica, dovesti govorne i glazbene sadrģaje u svaku kuĺu. Uprava je 

odbacila prijedlog ocjenjujuĺi ga neozbiljnim i nedostojnim tako ozbiljne tvrtke. Nitko nije 

mogao ni razumjeti kakav bi izvor zarade mogla predstavljati Ăglazbena kutijañ i ġto bi se na 

njoj uopĺe moglo sluġati. Tko bi htio platiti za glazbu koja je poslana u zrak, nikom izravno? 

Beģiļna je komunikacija smatrana vrlo ozbiljnim resursom pa je prijedlog za distribuciju glazbe 

bio gotovo nepristojan. Sarnoff je na neko vrijeme odustao, ali ne i zaboravio ideju o radijskom 

prijamniku.  

 

RCA je postao trģiġni div koji je snaģno obiljeģio sljedeĺih ļetrdesetak godina razvoja 

radija, televizije i filmske industrije u Americi. MeĽutim, na samom poļetku rada,  

konkurencija je otiġla korak ispred. Westinghouse Electric prva je ameriļka tvrtka koja je 

utemeljila i pustila u rad radijsku postaju pod oznakom KDKA.  

  

Westinghouse Electric bila je stara i ugledna kompanija, ļiji je osnivaļ bio George 

Westinghouse (1846ï1914). Dobro obrazovan i inovativan, prepoznao je vrijednost Tesline 

izmjeniļne struje i za malen novac otkupio patente. Edison je dobio dostojnog protivnika u 

Ăratu strujañ.  Tvrtku je napustio oko 1910., a nedugo potom i umro. Kompanija je nastavila 

poslovati i tijekom Prvog svjetskog rata imala je ugovorene poslove s ameriļkom vladom oko 

snabdijevanja i odrģavanja radiotelegrafskih ureĽaja. MeĽutim, zavrġetkom rata, a naroļito 

nakon osnivanja RCA, izgubila ih je i  poļeli su ozbiljni poslovni problemi.  

 

Za Westinghouse je od svoje ġesnaeste godine radio i samouki mehaniļar Frank Conrad 

(1874ï1941). Poļetkom novog stoljeĺa, na tragu veĺ uļinjenih istraģivanja, Conrada je poļela 

zanimati radiotelegrafija. Konstrukcija jednostavnog prijamnika namijenjenoga kuĺnoj zabavi 

vodila je u  ozbiljnija istraģivanja i predanost radioamaterizmu. Radionicu je smjestio u garaģu 

u Wilkinsburgu (predgraĽe Pittsburgha). Nakon ulaska Amerike u rat (1917.), od vojske je 

dobio posebnu dozvolu za testiranje nove radijske opreme i bio jedan od rijetkih radioamatera 

koji je u to vrijeme smio emitirati.  

 

Krajem rata vratio se svojem hobiju. Koristeĺi ondaġnju modernu opremu, vakuumske 

cijevi i mikrofon, poļeo je emitirati govor i glazbu. Povratne su informacije bile ohrabrujuĺe. 

Kolege, radioamateri, iznenaĽeni i oduġevljeni, hvalili su njegov òprogramò i traģili joġ glazbe.  

 

Naļin Conradova ñemitiranjaò bio je daleko od bilo kakve osobito napredne tehnologije. 

Jednostavno je postavio fonograf ispred mikrofona i pokrenuo nosaļ zvuka. Isto je uļinio i kad 

je preġao na gramofone s ploļama. Emitirao je u noĺnim satima, srijedom i subotom, u trajanju 

do dva sata. Najļeġĺe je to bila glazba, ali i govorni sadrģaji poput sportskih rezultata. 

Popularnost koju je ñprogramò stekao rezultirala je dogovorom s lokalnom prodavaonicom 

ploļa o posudbi novih snimki, a zauzvrat im je ponudio govorni oglas. Glasove su mu 

povremeno ñposuĽivalaò dvojica sinova.  

 

Osmislio je i novu rijeļ za svoj hobi. Skovao je izraz ñbroadcastò, pri ļemu je rijeļ 

ñbroadò znaļila ġirinu i prostranost, a ñcastò je oznaļavao dobaļaj, izbaļaj. U slobodnom 

prijevodu Conrad je vjerojatno ģelio naglasiti kako sadrģaj koji ġalje nije namijenjen nikomu 

osobito, nije ni na koji naļin usmjeren, nego je poslan u eter prema svima koji ga u tom trenutku 

ģele ili mogu sluġati.  
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U lokalnim je novinama 2. svibnja 1920. godine, objavio i oglas koji je najavljivao 

subotnji klavirski Ăkoncert na frekvenciji broadcasta 8XKò. Klavirist je trebao biti jedan od 

Conradovih sinova. Oglas je nudio i tehniļko objaġnjenje kako je moguĺe posluġati klavirsku 

izvedbu. Radijski prijamnici toga vremena bili su jednostavni tzv. kristalni setovi sa sluġalicama 

(engl. crystal set). Novi sadrģaj, broadcast 8XK, privukao je pozornost stanovnika na podruļju 

na kojem se ļuo.  

 

Oglas za koncert vidio je  i jedan od izvrġnih direktora kompanije Westinghouse Harry 

P. Davis, inaļe Conradov nadreĽeni. Bio je upoznat s  njegovim ñgaraģnimò hobijem, ali ga je 

posebno zainteresiralo oglaġavanje radijske opreme (ļime se kompanija i bavila). Unatoļ 

popularnosti radioamaterizma, ļinilo se da je ta vrsta komunikacije  rezervirana samo za znalce 

i nije imala dimenziju Ămasovnog sluġanjañ. Ovo je bilo neġto sasvim novo i tehniļki izvedivo. 

Davis je veĺ sutradan okupio suradnike i predloģio im ideju o osnivanju prave radijske postaje. 

Obrazloģio je to rijeļima kako ĺe se ljudi naviknuti na sluġanje radija podjednako kao ġto su se 

navikli ļitati novine (Baudino, Kittross, 1977:66).  

 

Buduĺi da je tvrtka imala poslovnih neprilika,  prijedlog se ļinio dobrom idejom.  

Broadcast je trebao biti mamac za kupnju radijske opreme. Uprava Westinghousea je veĺ 

sredinom listopada 1920. godine, zatraģila od saveznih vlasti sluģbenu dozvolu za emitiranje. 

Zahtjev je upuĺen Odjelu za radio pri Ministarstvu trgovine, a pozitivan je odgovor stigao  veĺ 

za nekoliko dana. Zbog prekratkog roka  i za sluļaj da pisana dozvola ne stigne na vrijeme, 

Ministarstvo im je dodijelilo rezervnu oznaku 8ZZ pod kojom su trebali emitirati prvih dana. 

Poļelo je uģurbano opremanje ñstudijaò i to na krovu Westinghouseove zgrade u Pittsburghu, 

uz stovatni odaġiljaļ. Dana 2. studenog 1920. godine, u 18.00 sati poļela je emitirati svoj 

program i taj se dan dugo (nesluģbeno) smatrao Danom radija40.  

 

Oznaka KDKA nije kratica niti bilo kakav ciljni naziv, nego jednostavno sljedeĺa 

oznaka na popisu identifikacijskih oznaka radioamaterskih stanica. Popis je vodilo Ministarstvo 

trgovine koje je ujedno bilo i glavno izvrġno tijelo za dodjelu dozvola.  

 

Prvi govorni programski sadrģaj bila je objava rezultata upravo zavrġenih izbora za 

novoga ameriļkog predsjednika. Pobjednik je bio republikanac Warren G. Harding. Dojava 

rezultata stigla je iz redakcije Pittsburgh Posta, lokalnih dnevnih novina.  

 

Emitiranje je vodila grupica entuzijasta41 brinuĺi se o  tehniļkoj strani emitiranja, 

telefonskim vezama s Pittsburgh Post-om i  govornom dijelu programa. Tijekom prvog 

emitiranja ļesto je ponavljana molba42 svim sluġateljima da potvrde primitak signala. Naime, 

ekipa okupljena oko KDKA nije imala drugih moguĺnosti za provjeru dometa ļujnosti i  

kvalitete signala. Potvrde su dobili od oko tisuĺu ljudi i bio je to uspjeġan poļetak.  

 

Originalnih tonskih zapisa (snimki) nema jer u to vrijeme joġ nije bilo ni medija na 

kojem se snimanje moglo obaviti (postojali su samo valjci i ploļe). Sve eventualne tvrdnje o 

njihovu postojanju vjerojatno su rezultat vjeġte rekonstrukcije uļinjene godinama poslije ili 

posljedica zabune o podrijetlu tonske snimke (nije snimljeno s radija veĺ u tonskom studiju).  

                                            
40 U veljaļi 2012. godine,  UNESCO je  13. veljaļe proglasio  Svjetskim danom radija. Prijedlog je iznijela 

Ġpanjolska.  Datum je odabran u znak sjeĺanja na 1946. kada je osnovan radio Ujedinjenih naroda. 
41 U prvom su emitiranju sudjelovali Donald Little, John Frazier, William Thomas i Leo Rosenberg 

http://ethw.org/KDKA,_First_Commercial_Radio_Station  .  
42ñWill anyone hearing this broadcast please communicate with us, as we are anxious to know how far the 

broadcast is reaching and how it is being received.ò 

http://www.worldradioday.org/
http://ethw.org/KDKA,_First_Commercial_Radio_Station
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Treba napomenuti kako postoje i drukļije verzije osnivanja KDKA. Prema priļi, bila je 

to zapravo Conradova ideja i prijedlog koji je uputio upravi Westinghousa. Naime, htio je 

nabaviti bolju opremu kako bi proġirio domet signala. Inaļe, sam Conrad nije bio na tome 

prvom emitiranju. Bio je u svojoj garaģi sa sluġalicama na uġima i pokuġavao uhvatiti signal s 

radija. 

 

Daljnje se emitiranje svodilo na svega sat vremena na dan, od 20:30 do 21:30 sati, ali je 

i taj skromni poļetak privukao pozornost javnosti i postavio temelje za daljnji razvoj radijskog 

programa (Baudino, Kittross, 1977:67). Improvizirani se studio iduĺih ġest mjeseci nalazio na 

krovu zgrade. Program nije bio osobit i svodio se na emitiranje glazbe te ļitanje naslova iz 

novina. Zbog smjeġtaja na vrhu zgrade ļesto je bio ometan i vanjskim zvukovima. Zviģduk 

lokomotive, nezvani, ali ļest ñgostò u programu KDKA, kasnijih je godina, kad je studio 

premjeġten s krova, uzet kao prepoznatljivi audiosimbol postaje KDKA. Kvaliteta zvuka i dalje 

je bila na amaterskoj razini podjednako kao i kvaliteta prijamnog signala. Ipak, tijekom te 

godine dana postalo je jasno kako radijski program ima perspektivu i mogao bi postati unosan.  

 

Westinghouse je odmah poļeo proizvoditi i reklamirati novu liniju komercijalnoga 

kristalnog seta (prijamnika) nazvanog Aeriola Jr. Bila je to ista tehnologija, ali s boljim 

dizajnerskim rjeġenjima. Sluġalo se i dalje putem sluġalica ġto je predstavljalo ozbiljno 

ograniļenje za popularizaciju broadcastinga. RCA je 1921. godine proizvela prijamnik 

ĂRadiolañ i Ameriku je polako zahvaĺala  ñradijska groznicaò.   

 

Unatoļ loġem zvuku, sluġalicama i visokoj cijeni ti su detektori zvuka postali sastavni 

dio atmosfere dvadesetih godina u Americi. Bili su jednostavni  pa su ih mnogi i sami izraĽivali. 

Dinamiļna istraģivanja opreme i kvalitete zvuka uskoro su potisnula kristalne setove i poļela 

je masovna proizvodnja Ăpravihñ radijskih prijamnika, s samostalnim ili ugraĽenim zvuļnikom.  

 

Nakon velikog uspjeha KDKA Conrad je unaprijeĽen i otad je,  sve do odlaska u 

mirovinu, vodio inģenjerski odjel Westinghousea. Tijekom radnog vijeka patentirao je oko dvije 

stotine razliļitih unaprijeĽenja postojeĺih ili u cijelosti novih, uglavnom mehaniļkih i 

elektriļnih, strojeva i aparata. Sveuļiliġte u Pittsburghu 1928. godine dodijelilo mu je poļasni 

doktorat, a dobio je i  druga ugledna strukovna priznanja.  

 

U Americi je 1923. godine emitiralo oko ġest stotina radijskih postaja. Najļeġĺe su bile 

u vlasniġtvu upravo proizvoĽaļa radijske i druge elektriļne opreme kao ġto su General Electric, 

Radio Corporation of America i Westinghouse. Prema podacima za svibanj 1924. godine, ļak 

64% svih ameriļkih postaja bilo je u njihovu vlasniġtvu, a ñveliku trojkuò snaģno je podupirao 

i moĺni AT&T (Mundy, 1982:289).  

 

Iako se na poļetku ļinilo kako radijsko emitiranje baġ nema osobit trģiġni potencijal i 

da predstavlja tek vrstu besplatne zabave, kako za publiku tako i za onog tko emitira, vrlo se 

brzo pokazalo sasvim suprotno. Sad veĺ priliļno masovan, radio je pokazao veliki poslovni 

potencijal, ġto je bio dovoljan mamac za ozbiljnost u poslovanju. MeĽutim, dinamika 

ukljuļivanja novih postaja u eter, rezultirala je  ozbiljnim problemima u kvaliteti signala i 

ļujnosti veĺine programa. Postaje su se nemilosrdno nadmetale u snagama odaġiljaļa ġto je 

rezultiralo stalnim Ăupadimañ u  tuĽe frekvencije,  smetnjama u prijamu i apsolutnom 

bezobzirnoġĺu Ăvelikihñ prema Ămalimañ. U svega nekoliko godina nastao je opĺi radidifuzijski 

kaos i sve nezadovoljniji sluġatelji.  

 



61 
 

MeĽutim, izgleda da su puno vaģniji bili prigovori oglaġivaļa koji su na programima 

reklamirali svoje usluge ili proizvode. UvoĽenje reda u eteru traģili su i najveĺi proizvoĽaļi, 

trgovci i vlasnici postaja. Svim sudionicima radijskog biznisa postalo je jasno kako im, ako ģele 

i dalje zaraĽivati, trebaju ļvrsta pravila za emitiranje.  

 

Komentator tjednika Radio Broadcast opisao je situaciju sljedeĺim rijeļima: ñAko 

imate neġto reĺi, proġeĺite se do najbliģe radijske postaje i kupite vrijeme. (...) Sloboda govora 

ne podrazumijeva slobodu da svatko tko se ģeli predstaviti radijskim sluġateljima ima pravo na 

vlastiti mikrofon. (...) Radijski valovi ne mogu biti slobodni za svakog. Neograniļavanje naļina 

koriġtenja vodi radio u destruktivnost.ò (Goodman, 1998/99: 99).  

 

Ministarstvo trgovine joġ je 1912. godine, u svoju nadleģnost dobilo i izdavanje dozvola 

za radioamaterske stanice pa je, nekako po inerciji, dobilo nadleģnost i nad mladim radijskim 

medijem. Dvadesetih se godina naġlo suoļeno s poplavom zahtjeva za dodjelu dozvola za 

emitiranje. Dotadaġnja su pravila o emitiranju odjednom postala beskorisna jer u njima nije bilo 

niġta o masovnom mediju. Postavljeni se zahtjev zapravo nije mogao niti odbiti, a kamoli da bi 

se jednom dodijeljena frekvencija uopĺe viġe mogla oduzeti. Tako je proces dobivanja dozvola 

za emitiranje sveden  na ñslanje razglednice u Ministarstvo trgovine (...) Do 1926. godine radio 

je u Americi obuhvaĺao 15.111 radioamaterskih stanica, 1902 brodske stanice, 553 zemaljske 

stanice i 536 radijskih postaja.ò (Ibid, str. 93).  

 

Ministarstvo je od  1921. godine, vodio Herbert Clark Hoover (1874ï1964), po struci 

inģenjer geologije, a po vokaciji diplomat  i humanitarac.  Postao je ministar u vladi Warrena 

G. Hardinga, a zahvaljujuĺi svojim sposobnostima ostao je i u administraciji sljedeĺeg 

predsjednika, Calvina Coolidgea. Republikanci su ga kandidirali na sljedeĺim predsjedniļkim 

izborima koje je uvjerljivo i dobio 1928. godine. Bio je obrazovana i uporna osoba.   

 

Hoover je krajem veljaļe 1922. godine, sazvao Prvu radijsku konferenciju. Pozvao je 

tridesetak predstavnika iz svih aspekata radijske industrije i zatraģio da se uvede red u druġtvenu 

i gospodarsku ulogu radija u ameriļkom druġtvu. Zalaģuĺi se za javni interes kao primarni cilj 

svakog broadcastinga, ģelio je potaknuti raspravu o obuzdavanju reklamnih sadrģaja, 

neumjerenom rastu broja radijskih postaja te kroniļnim tehniļkim problemima u emitiranju 

(Benjamin, 1998:222).  

 

Konferencija nije bila naroļito uspjeġna. Ministarstvo trgovine predloģeno je kao 

institucija koja bi i dalje vodila brigu o razvoju radija, ġto mnogima nije bilo po volji. U prvom 

redu takvom je odlukom ministar trgovine stekao silnu moĺ na podruļju cijele drģave. Jedino 

uspjeġno na toj konferenciji bio je Hooverov privatni kontakt s uglednicima radijske industrije 

i poļetak formiranja ñsavezaò za velike promjene u radidifuziji. MeĽutim,  ñsavezò je rezultirao 

snaģnim utjecajem krupnoga kapitala jer je velikim korporacijama odgovarao komercijalni 

radio, a svaka ideja o eventualnoj nekomercijalnoj i druġtveno odgovornoj ulozi medija u 

druġtvu ļinila se poput rasipanja novca.  

 

U iduĺe tri godine dogodila su se joġ tri sliļna okupljanja. Ameriļka je radijska scena 

bila u sve gorem stanju. Bez ikakvih pravila, oslanjajuĺi se na slobodu govora i sve aktivnije 

oglaġivaļe, radio se razvijao izvan svake pravne regulative. Prijedlog novog zakona veĺ je bio 

poslan u Kongres, ali ne i raspravljen, a kamoli usvojen. Ļetvrta je konferencija odrģana u 

studenom 1925. i bila je najbrojnija od svih. Gotovo pet stotina predstavnika drģavnog i 

privatnog sektora raspravljalo je o zakonskoj regulaciji emitiranja, podjeli frekvencijskog 

plana, definiranju kriterija javnog interesa i buduĺem ustrojstvu regulatornog i nadzornog tijela.  
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Bilo je vrlo teġko sastaviti zakon koji je morao gledati u buduĺnost, a nije se znalo niti 

moglo procijeniti kojim ĺe smjerom krenuti tehniļki i tehnoloġki razvoj radija. Bilo je to 

vrijeme  AM43 radija i uvoĽenja elektriļnog umjesto akustiļnog (mehaniļkog) snimanja. 

MeĽutim, veĺ tad je bilo jasno kako postojeĺe tehniļke i tehnoloġke moguĺnosti nisu kraj 

stvarnih radijskih moguĺnosti.  

 

Novi radijski zakon (engl. Federal Radio Act) stupio je na snagu u veljaļi 1927. godine. 

Radio je morao postati medij koji promovira javni interes, sluģeĺi zajednici na pogodan i 

koristan naļin (engl. public interest, convenience and necessity). Sloboda govora, koju su 

favorizirali svi sudionici rasprave, ali s razliļitim tumaļenjima, ograniļena je zabranom 

koriġtenja svake opscenosti, nepristojnosti i vulgarnih izraza u radijskoj komunikaciji. Sve 

drugo vezano uz tumaļenje pojma ñsloboda govoraò prepuġteno je novom regulatornom tijelu 

za radio, Saveznoj radijskoj komisiji (engl. Federal Radio Commission ili FRC). Ovlaġtena je 

za izdavanje novih dozvola, ukidanje postojeĺih i provoĽenje ukupnog nadzora nad radijskim 

sadrģajima. Godine 1934.  preimenovana je u Saveznu komisiju za komunikacije ( engl. Federal 

Communications Commission ili  FCC) koja i danas radi taj posao.  

 

Ļinilo se da ĺe novi zakon uvesti reda u ameriļku radiofoniju. FCR je smjesta reducirao 

broj postaja, pa je tako od 681 radija koji su emitirali 1927. u dvije godine broj smanjen na 606. 

MeĽutim, sve je iġlo na ruku komercijalno orijentiranim korporacijama koje su toliko osnaģile 

da viġe nitko nije ni spominjao odgovorniju druġtvenu ulogu radijskog medija.  

 

Okrupnjavanje je bilo sljedeĺi logiļan potez velikih tvrtki, povezanih zajedniļkim 

interesom. Zahvaljujuĺi telefonskim linijama i ulasku kompanije AT&T u radijski biznis, 

programi su se mogli umreģiti i steĺi ļujnost od  ñod obale do obaleò. Tzv. telefonska grupa  

obuhvaĺala je najveĺe radijske postaje u Americi, u vlasniġtvu (ili suvlasniġtvu) tvrtki kao ġto 

su AT&T, GE, RCA i Westinghouse. AT&T je ponudio, pod komercijalnim uvjetima, 

ñdalekovodnuò telefonsku liniju koja je omoguĺavala razmjenu sadrģaja i reklama. Ambiciozni 

je plan naiġao na silne prigovore drugih manjih tvrtki, ponajprije zbog oļite monopolizacije 

perspektivnog trģiġta komunikacija (telegraf, telefon, radio), ali se nije i zaustavio.  

 

Prva radijska mreģa bila je National Broadcasting Company (NBC),  utemeljena u rujnu 

1926. godine. Osnivaļi su bili General Electric, Westinghouse i RCA. Sljedeĺa mreģa osnovana 

je 1928. pod nazivom Columbia Broadcasting System (CBS). Utemeljio ju je trgovac 

duhanskim proizvodima William Paley, kupivġi veĺ osnovanu, ali ne i uspjeġnu radijsku mreģu 

kompanije Columbia. Treĺa snaģna ameriļka mreģa bila je Mutual Broadcasting System (MBS) 

utemeljena u rujnu 1934. godine.  

 

Komercijalni su broadcasteri postali sila s kojom se rijetko koji javni djelatnik ili 

politiļar htio sukobiti. Teza kako je komercijalno emitiranje demokratsko i izrazito ameriļko 

nije se viġe dovodila u pitanje i postala je dio politiļke kulture (McChesney, u Sakolsky i 

Dunifer, 2001:19-20).  

 

MeĽutim, okrupnjavanje je ipak moralo biti zaustavljeno. Postupak je tridesetih godina 

pokrenulo ameriļko Ministarstvo pravosuĽa.  NBC je krajem tridesetih godina podijeljen na 

                                            
43 Radijske valove dijelimo s obzirom na naļin prijenosa informacije na AM i FM valove. AM je kratica od 

izraza ñamplitude modulationò ili u prijevodu amplitudne modulacije. FM je ñfrequency modulationò ili 

frekvencijska modulacija.  
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dvije mreģe, plavu (NBC Blue Network) i crvenu (NBC Red Network). Plava je mreģa poslije 

prodana i iz nje ĺe se 1946. godine razviti American Broadcasting Company (ABC). 

 

Vrijeme koje je uslijedilo, utemeljeno na novom zakonu i pravilima emitiranja, FCC-u 

i velikim mreģama, uvelo je ameriļku radiofoniju u najplodnije razdoblje emitiranja. Radijski 

je medij postao snaģan i utjecajan, sadrģaji sve brojniji, a zarade su neprekidno rasle. Nastupilo 

je ñzlatno doba radijaò u Americi.  

 

Sasvim drukļiji razvoj rane faze radiofonije nalazimo u Europi. Velika Britanija 

prednjaļila je u uspostavi, organizaciji i naļinu promiġljanja radijskog razvoja. Upravo je stoga 

sljedeĺe poglavlje posveĺeno britanskoj radiofoniji kao primjeru razvoja radijskog medija u 

Europi.  

 

 

 

1.2. Rana britanska radiofonija 

 

Radijski se medij u Europi znatno sporije razvijao. Ratom iscrpljena Europa se sporo 

oporavljala, a civilna radiodifuzija definitivno nije imala osobit prioritet. Opĺenito govoreĺi, 

njezin je razvoj bio prepuġten privatnoj inicijativi iako su kljuļni komunikacijski kanali poput 

telegrafije i telefonije veĺ bili drģavni monopoli.  

 

Telegrafija je u  Velikoj Britaniji podrģavljena 1868. godine kad je preġla pod izravnu 

ingerenciju Britanske poġte. Isti je model primijenjen i na telefoniju 1912. godine kad je 

nekoliko privatnih telefonskih kompanija bilo prisiljeno odstupiti opet u korist Poġte. Pojavom 

beģiļne komunikacije, osobito zbog silne zainteresiranosti ratne i civilne mornarice, uslijedio 

je joġ jedan drģavni monopol. Drģava je tako kontrolirala sve ģiļane i beģiļne kanale. Daljnjim 

razvojem u smjeru masovnog medija, bez obzira na privatni kapital, drģava je opet morala imati 

zadnju rijeļ jer je, logikom nadleģnosti,  samo Poġta mogla dati dozvolu za emitiranje.  

 

Iako su iz Amerike stizale vijesti o uspjeġnom poļetku emitiranja prvih radijskih postaja, 

Poġta je s velikim oprezom razmiġljala o najboljem naļinu za poļetak radio emitiranja na 

Otoku. Poseban su problem predstavljali visoki vojni krugovi koji su emitiranje programa 

radijskim valovima smatrali neprihvatljivim naļinom koriġtenja tako ozbiljnog resursa kao ġto 

je bila beģiļna komunikacija.  

 

Eksperimentalna emitiranja nalazimo joġ u Marconijevim pogonima za istraģivanje 

beģiļne komunikacije u selu Writtle, pedesetak kilometara od Londona. Istraģivanja su 

zapoļeta u veljaļi 1922. godine. Rijeļ je bila o radioamaterskoj postaji oznake 2MT koja je 

ubrzo izazvala veliku pozornost. Iako se ļula samo u krugu od oko 700 metara, i to samo 

ponedjeljkom od 20.00 do 20.30 sati, najavljivala je skore promjene u koriġtenju etera.  

 

Engleski je tisak paģljivo pratio te pionirske pokuġaje,  procjenjujuĺi je li rijeļ o 

konkurenciji ili ne. Zanimljiv eksperiment izveo je lord Northcliff, vlasnik novina Daily Mail, 

koji je 15. lipnja 1920. godine u tom ñprogramuò omoguĺio nastup poznate  australske operne 

pjevaļice Nellie Melbe. Bio je to loġ i tehniļki nekvalitetan nastup kojeg Melba viġe nikad nije 

ģeljela ponoviti. Nortcliffov motiv bila je reklama za vlastite novine pa ga je, kao i Poġtu, 

zatekla reakcija Ăsluġateljañ.  Naime, u Poġtu se slilo gotovo stotinu zahtjeva za dobijanje 

dozvole zañstanicu za emitiranjeò (Curran, Seaton, 2003:109).   
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Dozvolu za emitiranje u Londonu zatraģio je i ugledni Guglielmo Marconi. 

Eksperimentalna postaja oznake 2LO poļela je emitirati 11. svibnja 1922. godine, iz 

Marconijeve zgrade na londonskom Strandu. Program je smio trajati svega sat vremena na dan, 

a svakih se sedam minuta morala napraviti stanka od tri minute kako bi radiooperater provjerio 

je li sve u redu i ima li kakvih prigovora. Takav radijski program nikog nije mogao zadovoljiti, 

ni sluġatelje ni zainteresirane proizvoĽaļe radijske opreme, a ni samog Marconija.  

 

Britanska poġta hitno je morala razmisliti i odluļiti o svojoj radijskoj strategiji. Pritisak 

zainteresiranih za broadcasting u Engleskoj postajao je sve jaļi i bilo je oļito kako se daljnji 

razvoj radija viġe ne moģe zavlaļiti. MeĽutim, kljuļno je pitanje bilo komu dodijeliti pravo za 

uspostavu prvoga radijskog programa. Marconijeva oļita spremnost za takav pothvat upuĺivala 

je na moguĺi monopol.  

 

Dana 23. svibnja 1922. godine, na inicijativu Britanske poġte sazvan je sastanak 

najveĺih i najuglednijih proizvoĽaļa i trgovaca radijskom opremom. Tako su se na istome 

mjestu naġli predstavnici ġest velikih kompanija: Marconi Wireless, General Electric, Radio 

Communications, Metropolitan Vickers, Western Electric i British Thompson-Houston. 

Predloģeno im je osnivanje zajedniļke kompanije koja bi trebala biti nositelj razvoja radijskog 

emitiranja na Otoku, pod imenom British Broadcasting Company ili BBC.  

 

Prijedlog je prihvaĺen i odluļeno je da ĺe BBC biti privatna kompanija u vlasniġtvu 

spomenute ñvelike ġestorkeò (engl. The Big six). Posebnih programskih smjernica nije bilo, a 

program se trebao financirati na temelju postotka iz ukupne prodaje radijskih prijamnika te 

dijela cijene svakog prijamnika pojedinaļno, ġto je nazvano ñtaksom na sluġanjeò. Temeljni 

kapital za poļetak rada trebao je biti sto tisuĺa funti, od ļega je odmah trebalo uplatiti 60 posto, 

a dionice su mogle kupiti samo izvorne britanske tvrtke s veĺinskom britanskom radnom 

snagom.  

 

Prvo je emitiranje izvedeno 14. studenoga 1922. iz spomenute Marconijeve zgrade, s 

pomoĺu opreme 2LO. Sluģbena dozvola za emitiranje stigla je 18. sijeļnja 1923. godine, a u 

svibnju iste godine, studiji, reģije i uredi premjeġteni su u Savoy Hill, zgradu u srediġtu 

Londona, inaļe sjediġte Instituta elektrotehniļkih inģenjera. BBC je emitirao iz tih prostora sve 

do 1932. godine.  

 

Ubrzo se pokazalo kako BBC ne donosi oļekivane zarade. Sluġatelji su sami izraĽivali 

prijamnike i tako zaobilazili kupnju gotovih, a ñtaksu za sluġanjeò BBC-ova programa 

izbjegavali su traģeĺi dozvole za vlastite radioamaterske aktivnosti. Vlasnike BBC-a ljutila je 

spoznaja kako skupo plaĺeni monopol ne nosi oļekivanu zaradu. Malen priljev novca muļio je 

i upravu BBC-a koja nije mogla planirati daljnji razvoj kompanije. Nakon prituģbi Poġta je 

osnovala struļno tijelo poznato kao Sykesova44 komisija ļija je zadaĺa bila  istraģiti prigovore 

i naĺi rjeġenje. Komisija je zakljuļila kako bi uvoĽenje reklama loġe utjecalo na trģiġnu 

ravnopravnost jer bi se reklamirale samo velike i utjecajne tvrtke, pa je preporuļilo uvoĽenje  

mjeseļne pretplate.  

 

Poļetkom 1923. na mjesto direktora izabran je John Reith, nezaobilazna osoba povijesti 

britanske radiofonije, koji je svojim naļinom rada i promiġljanja radijskog programa postavio 

temelje javnog radijskog servisa.  

 

                                            
44 Prema sir Fredericu Sykesu, uglednom vicegeneralu Kraljevskog zrakoplovstva i ļlanu Parlamenta. 
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John Charles Walsham Reith (1889ï1971) roĽen je u Ġkotskoj gdje se i ġkolovao. Po 

struci je bio inģenjer strojarstva, a prvi su mu poslovi bili vezani za ģeljeznicu. Neko je vrijeme 

boravio u Americi, ali se dvadesetih godina vratio u London, svjestan kako strojarstvo nije 

njegov ģivotni poziv. Iako bez ikakvog poznavanja radiodifuzije, javio se na oglas kojim je 

BBC traģio djelatnike. Krajem 1923. postao je direktor BBC-a. Na visokoj je poziciji ostao 

iduĺih petnaestak godina. Buduĺi da je radijski program joġ bio u zaļetku, Reith je, gradeĺi 

sustav BBC-a, upoznao cjelokupan proces proizvodnje i emitiranja radijskog programa.  

 

Izrazito konzervativnih nazora, slijedio je strategiju poslovanja etabliranih drģavnih 

ustanova ļiji je najtipiļniji predstavnik bila upravo Britanska poġta. Tim je tragom stigao do 

kljuļne postavke BBC-ove buduĺe misije, a to je bilo zadovoljavanje javnog interesa kroz 

informiranje, obrazovanje i zabavu sluġatelja.  

 

Kljuļnim je kriterijima za rad u programu smatrao ozbiljnost, strogost i preciznost. 

Radio je smatrao prosvjetiteljskim medijem koji mora predstavljati snaģnu kulturnu, moralnu i 

obrazovnu silu koja mora unaprijediti ponaġanje,  znanje i ukus sluġatelja. Bio je to model koji 

Briggs i Burke (2006:132) nazivaju ñreitovskimò (engl. reithian), posebna radijska forma i stil, 

bez komercijalnih i politiļkih utjecaja. Takav stav dijelom mu je omoguĺila i financijska 

nezavisnost BBC-a, utemeljena na mjeseļnoj pristojbi. 

 

Reithova ñprosvjetiteljskaò uloga u razvoju BBC-a danas podlijeģe brojnim kritikama. 

Prema Seaton,  Reith nije imao osobita udjela u osmiġljavanju javnoga radijskog servisa, veĺ je 

bila rijeļ o pukoj inerciji, preuzetim kriterijima javnog servisa koji je razvijala i njegovala 

Britanska poġta. Reith je bio ñpompozna, neduhovita, arogantna i poput mnogih 

megalomanijaka, paranoiļna i samosaģalijevajuĺa osoba koja je BBC vodila poput diktatora. 

Neslaganje ili pokuġaj bilo kakve kreativnosti prijetili su otkazom ili progonstvom u neki 

regionalni centar, daleko od Londonañ. (Curran, Seaton, 1991:110-116).  

 

Bez obzira na spekulacije o stvarnoj Reithovoj ulozi u razvoju BBC-a, program se brzo 

pozicionirao. Od samog poļetka vijesti su redovito emitirane svakog dana u 18.00 sati. Izvor 

su predstavljale novinske agencije  i uz svaku je vijest iġla napomena o izvoru. Takva je praksa 

uskoro zasmetala tisku koji ni najmanje nije bio oduġevljen pojavom radija. Nakladnici su 

smatrali da  radijske vijesti u 18.00 sati ġtete prodaji novina. Rasprave o nelojalnoj konkurenciji 

zavrġene su nagodbom. Ubuduĺe je BBC smio objavljivati vijesti tek iza 19.00 sati. MeĽutim, 

usprkos dogovora,  tisak je i dalje bio neraspoloģen prema radiju pa su uskoro mnoge novine 

odbile objavljivati dnevni raspored emitiranja. Reithov je odgovor bio pokretanje BBC-ova 

lista, Radio Timesa, ļiji je prvi broj objavljen 28. rujna 1923. godine.  

 

Nakon dugih Reithovih nagovaranja u programu je 1924. godine, gostovao i kralj 

George V. Buduĺi da su zvuļnici bili postavljeni na svim frekventnijim mjestima u Londonu, 

program je privukao toliku pozornost da je obustavljen i promet.  

 

MeĽu programskim sadrģajima vaģno su mjesto zauzimale radijske drame, namjenski 

pisane za izvoĽenje na radiju. Glazbeni su sadrģaji birani paģljivo, bez ikakvih iskoraka prema 

suvremenijim trendovima. Velika je pozornost data govornom jeziku pa je BBC postao poznat 

po izrazito ukoļenom i formalnom izriļaju. Reith je gradio program prema vlastitim 

uvjerenjima i kriterijima informirati, obrazovati i zabaviti.  

MeĽutim, potencijal radijskog medija bio je viġe nego oļit. Kako se bliģio rok u kojem 

je istjecala dozvola za emitiranje, u urede Britanske poġte slijevalo se sve viġe zahtjeva 
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kompanija koje su takoĽer htjele imati stanicu za broadcasting. U meĽuvremenu su iz Amerike 

stizale zabrinjavajuĺe vijesti o  radiodifuznoj situaciji koja je bila izvan svake kontrole, kako 

tehniļke tako i sadrģajne. Ameriļki je eter bio zaguġen gomilama reklama, frekvencije su se 

otimale, a snaga odaġiljaļa pojaļavala prema financijskim moguĺnostima. Britanska je poġta 

tada odluļila krenuti sasvim drugim smjerom. Osnovano je tijelo koje je trebalo prouļiti 

postojeĺu situaciju (vlasniļku, financijsku, sadrģajnu) i predloģiti rjeġenje daljnjeg statusa 

BBC-a.  

Komisija kojoj je predsjedao Earl of Crawford and Balcarres, nazvana jednostavno 

Crawfordova komisija, poļetkom oģujka 1926. izloģila je Parlamentu opaģanja i zakljuļke. 

Kljuļni je prijedlog bio drastiļan zaokret u vlasniļkoj strukturi. BBC je trebala postati javna 

kompanija koja ļuva i promovira nacionalne interese. Osnovu programa trebali su ļiniti 

edukacijski sadrģaji, a sve drugo, osobito glazba, trebali su unaprijeĽivati stil i ukus sluġatelja. 

Sve tzv. kontroverzne teme (ovdje se misli na skandalozne i sliļno) trebale su se ograniļiti 

naļelom ñublaģavanja i savjestiò. U sastav nove javne mreģe uġlo bi i devet regionalnih postaja, 

nadziranih i voĽenih iz Londona, ali s visokim stupnjem slobode u kreiranju lokalnih sadrģaja.  

U jeku najģeġĺih rasprava o buduĺnosti BBC-a poļeo je ġtrajk rudara koji se pretvorio 

u opĺi ġtrajk koji je trajao od 3. do 12. svibnja 1926. godine. Taj je dogaĽaj predstavljao 

prijelomnu toļku u raspravama o buduĺoj BBC-ovoj ulozi. Naime, ġtrajk je omeo i zaustavio 

redovito tiskanje novina i radio je odjedanput postao glavni izvor vijesti. Reithova odanost 

Kruni i stavovi o prosvjetiteljskoj ulozi radija u britanskom druġtvu,  uopĺe nisu dovodili u 

pitanje treba li se BBC pridruģiti ġtrajku ili ne. Naravno, ne. 

Povukao je, za ono vrijeme, revolucionaran potez. Kako bi osigurao redovit priljev 

aktualnosti, odluļio je svoje izvjestitelje poslati na teren. Buduĺi da je BBC smatrao medijem 

koji treba ġtititi i promovirati javni interes, zabranio je svaku, a naroļito politiļku pristranost. 

Zabrana emitiranja vijesti prije 19:00 sati ukinuta je u roku od nekoliko dana, a BBC je poļeo 

emitirati vijesti ļak pet puta dnevno.  

 

MeĽutim, neutralna forma vijesti uskoro viġe nije zadovoljavala sudionike rasplamsalih 

politiļkih rasprava o uzroku, tijeku i ishodu ġtrajka. BBC se naġao pod snaģnim pritiskom 

pojedinaca i grupa koje su smatrale kako njihove politiļke poruke moraju biti emitirane na 

radiju. Reith je odluļno odbio sve zahtjeve i oslonio se samo na izvjeġtaje svojih novinara. 

Naknadne komentare bilo koje strane u sukobu jednostavno nije ģelio emitirati. Upravo iz tog 

vremena potjeļe sukob i otvorena netrpeljivost izmeĽu Reitha i mladog politiļara Winstona 

Churchilla.  

 

Churchill je smatrao da BBC mora poduprijeti stavove i miġljenja aktualne politike, 

ļemu se Wuthering Heights45,  ġto je bio njegov podrugljivi nadimak za Reitha, ģestoko opirao. 

S druge strane Reith je smatrao da ĺe svako, pa i najmanje, popuġtanje pretvoriti BBC u 

svojevrsni politiļki zvuļnik koji ĺe, prema potrebi, moĺi koristiti svaka vlast. U tom bi sluļaju 

misija BBC-a kao javnog servisa bila zauvijek izgubljena.  

 

Uslijedilo je razdoblje ģuļnih rasprava, pa i otvorenog neprijateljstva izmeĽu 

ambicioznog Churchilla i tvrdoglavog Reitha. Reith je uspio pridobiti ondaġnjeg premijera 

Stanleya Baldwina, uvjerivġi ga da bi takav potez ġtetio nacionalnim interesima. Time je 

stavljena toļka na daljnje rasprave, a Reithu dano povjerenje da BBC-jem rukovodi onako kako 

                                            
45 Wuthering Heights naslov je romana Emily Bronte, prema kojem je snimljen istoimeni film. Hrvatski naziv 

knjige i filma glasi Orkanski visovi. Wuthering je lokalni yorkġirski izraz za ñturbulentnoò vrijeme, a u duhu 

hrvatskog jezika odnosio bi se na orkansko nevrijeme. Nadimak je isticao Reithov visok stas i teġku narav.  
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je zamislio. Time su zadrģane i potvrĽene temeljne smjernice BBC-a, a ujedno i postavljeni 

temelji svih buduĺih javnih servisa u svijetu.  

 

MeĽutim, ugovor o emitiranju isticao je 31. prosinca 1926., odnosno vrijedio je joġ 

svega sedam mjeseci. Trebalo je donijeti odluku o daljnjem razvoju radija na Otoku. S jedne su 

strane bili pritisci u obliku zahtjeva za izdavanje novih dozvola drugim (buduĺim i 

konkurentskim) radijskim postajama, a s druge se nalazio BBC s dozvolom kojoj istjeļe 

trajanje. Vlada se odluļila za prijedloge Crawfordove komisije i preustrojstvo BBC-ja. 

Dosadaġnja privatna kompanija postala je od 1. sijeļnja 1927. godine, korporacija (British 

Broadcasting Corporation), drģavna radijska kuĺa s posebnim statusom unutar drģavnog 

aparata, zajamļenim na iduĺih deset godina dokumentom poznatim kao Kraljevska povelja 

(engl. Royal Charter). 

 

Kraljevska povelja stoljeĺima se dodjeljivala gradovima kao posebna dozvola za 

trgovanje ili kao akt osnivanja grada, ali i posebno vaģnim, vrijednim i uglednim institucijama 

poput kazaliġta, opernih kuĺa i sveuļiliġta. Rijeļ je o dokumentu u obliku otvorenog pisma, 

jasne potvrde kraljevske volje. PotvrĽuje ugled,  dodjeljuje visok status,  osigurava neovisnost 

u koriġtenju dodijeljenih prava i pruģa svakovrsnu  zaġtitu u daljnjem radu. Poveljom je 

naglaġena vaģnost BBC-a, a naroļito odvajanje od svakovrsnih dnevnih politiļkih utjecaja.  

 

BBC je iste godine u oģujku dobio i svoj sluģbeni grb istaknute  nacionalne i heraldiļke 

simbolike. Lav, kao dugogodiġnji britanski simbol, predstavlja zemlju, munja u ġapi simbolizira 

emitiranje, a orlovi koji pridrģavaju ġtit predstavljaju oslonac, ali i brzinu glasnika, ġto je opet 

u vezi s idejom radijskog emitiranja. Slijedi ga je poruka  ñNation shall speak peace unto 

Nationò46.  Grb se danas vrlo rijetko koristi.  

 

Opĺepoznati BBC-ov znak, slova u ñkutijamaò, pojavio se prvi put 1962. godine. Iduĺih 

se godina malo mijenjao, tek u smislu osuvremenjivanja dizajna. 

 

Monopol i pretplata su zadrģani, reklame i dalje zabranjene, a novu su ñupravuò trebali 

predstavljati ļlanovi novog tijela nazvanog Odbor guvernera (engl. Board of Governors). Tijelo 

je brojilo dvanaest ļlanova, redom ljudi Ăod ļasti i ugledañ, koji su trebali promovirati i ġtititi 

javni interes, nadziruĺi rad korporacije. Imenovao ih je kralj (formalno) na vladin prijedlog ġto 

se poslije pokazalo pogreġnim47. Bili su izabrani na vrijeme od ļetiri godine, ġto se poslije 

promijenilo u mandate razliļitog trajanja kako bi se osigurao kontinuitet u radu. Nisu imali 

izravnog utjecaja na program, ali predstavljali su ñglas javnostiò, oslanjajuĺi se i podnoseĺi 

izvjeġtaj o radu samo Parlamentu. IzmeĽu ostalog, imali su pravo i obvezu imenovanja direktora 

i ljudi na drugim visokim pozicijama unutar korporacije, odobravali su smjernice razvoja i 

planove, rjeġavali prituģbe i svaku godinu zavrġavali godiġnjim izvjeġtajem o radu BBC-a.  

 

John Reith imenovan je glavnim direktorom novog BBC-a, a dodijeljen mu je i status 

viteza. Nije se osobito obazirao na Odbor guvernera i dalje je radio po svome. Program je 

doģivio znatna sadrģajna unapreĽenja, osobito u pravu na samostalno prikupljanje i emitiranje 

veĺeg broja emisija vijesti iz zemlje i svijeta. Vijesti su se sad smjele emitirati i u drugim 

                                            
46 Doslovan prijevod bio bi ñNarodi ĺe mirom govoritiò, ali u smislu neġto slobodnijeg prijevoda (u duhu jezika) 

glasio bi ñMir ĺe biti jezik (govor) meĽu narodimaò. 
47 Premijerka (od 1979. do 1990.) Margareth Thatcher snaģnim je politiļkim pritiskom na Odbor guvernera htjela 

staviti BBC u sluģbu aktualnih politiļkih interesa zemlje. Kriza je bila vrlo snaģna u doba Falklandskog rata 

(svibanj-lipanj 1982. godine). Premijer (od 1997. do 2007.) Tony Blair bio je prvi premijer koji je izbor ļlanova 

Odbora guvernera prepustio nezavisnoj komisiji.  
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terminima, a agencijski su materijali doģivjeli prve redaktorske zahvate radi nepristranog 

informiranja i radiofoniļnijeg izraza.  

 

Osim vijesti uvedeni su i dodatni sadrģaji poput sportskih prijenosa. BBC je 1926. 

pokuġao napraviti izravan prijenos jedne od popularnijih konjskih utrka, a da pritom ne 

komentira dogaĽaj. Tako su sluġatelji mogli ļuti atmosferu, povike publike i topot konja, ali ne 

i imena pobjednika koja su objavljena tek u emisiji veļernjih vijesti. Pogreġka u pristupu bila 

je oļita i postalo je jasno da sportski dogaĽaji moraju imati svoga komentatora (voditelja). 

Godine 1927. BBC je tehniļki osmislio nov naļin rada i ustanovio prvu ñreportersku kuĺicuò, 

izdvojen prostor namijenjen boravku izvjestitelja tijekom sportskog nadmetanja, ġto je poslije 

postalo uobiļajena praksa na sportskim boriliġtima. Sportski su prijenosi tako postali sastavni 

dio programa.  

 

MeĽutim, ograniļenje o tzv. kontroverznim temama, apostrofirano Crawfordovim 

izvjeġtajem, joġ nije bilo ukinuto. Reithova nastojanja da se odredba ukloni ili barem ublaģi 

nagraĽena su u oģujku 1928. godine. BBC je napokon smio izvjeġtavati o politiļkim, 

gospodarskim i vjerskim kontroverzama pod uvjetom da ih ne komentira.  

 

Pred mikrofonom su do 1933. godine, bili samo muġkarci koji su morali poġtovati stroga 

pravila odijevanja. Vijesti su se smjele ļitati jedino u odijelima. Eksperiment s ģenskim glasom 

u eteru iz 1933., nije dugo potrajao. Reith je bio izrazit konzervativac koji je, unatoļ visokom 

statusu unutar BBC-a, najvaģnije vijesti i dalje ļitao sam. Godiġnji izvjeġtaj o radu i 

djelatnicima na BBC-u iz 1934. godine govori o ñdobrom omjeru muġkih i ģenskih 

zaposlenikaò, ne navodeĺi detaljnije specifikacije. MeĽutim,  veĺina ģena zaposlenih na BBC-

u obavljala je tajniļke i administrativne, ali ne i programske poslove (Curran, Seaton, 

1991:123).  

 

Iduĺih je godina sve viġe ljudi imalo radijske prijamnike. To je nuģno pretpostavljalo da 

i program mora biti ġiri, okrenut svim slojevima druġtva. MeĽutim, Reitha to nije zanimalo. 

Smatrao je da se sluġatelji trebaju prilagoĽavati radiju, a ne radio sluġateljima. Monopolistiļki 

poloģaj i zajamļen priljev novca od pretplate nisu ga obvezivali na bilo kakve programske 

ustupke. Naprotiv, omoguĺili su mu svakovrsni elitizam, od kvalitete engleskog jezika preko 

izbora glazbe (pri ļemu je jazz tituliran ñprljavomò glazbom) do izbjegavanja svih 

ñnepristojnihò tema (nasilje, seksualnost, nepriliļno ponaġanje48). Time je kanio podignuti opĺu 

kulturnu i obrazovnu razinu sve veĺeg broja sluġatelja BBC-a.  

 

Njegova se odbojnost prema pojedinim sadrģajima ogledala i u zabrani radijskih 

ñsapunicaò koje su postale vrlo popularne u Americi poļetkom tridesetih godina. Unatoļ 

popularnosti, smatrao ih je bezvrijednim i jeftinim produkcijama, nedostojnim radija. Reith je 

mogao voditi vlastitu programsku politiku koja se ni u jednom trenutku nije trebala baviti 

novļanim, a kamoli trģiġnim pitanjima. Takav je naļin razmiġljanja saģeto izraģen stavom ñNe 

brinemo se o tome ġto ljudi vole ili ne, dajemo im ono ġto znamo da moraju imatiò, navodi 

Durstine,49 piġuĺi o britanskoj radiofoniji (1935:147-153). 

 

                                            
48 Reith je 1929. godine otpustio dugogodiġnjega tehniļkog direktora ñkapetanaò P. P. Eckersleya zato ġto se 

razveo! Smatrao je, naime, razvod skandaloznim postupkom i nije ģelio takvog ļovjek uza se. Eckersley se 

zaposlio u General Electric Co., a potom u vrijeme buĽenja nacizma postao meĽu najvaģnijim suradnicima 

britanske obavjeġtajne sluģbe MI6 (Military Intelligence) u borbi protiv agresivne radijske nacistiļke propagande. 
49 Roy Sarles Durstine (1886. ï 1962.) bio je pionir oglaġivaļke industrije i jedan od njezinih najuglednijih 

predstavnika, autor brojnih knjiga i, kako ga neki nazivaju, ñotac komercijalnog emitiranjaò u Americi.  
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Unatoļ moĺi i veliļini BBC je poļetkom tridesetih godina 20. stoljeĺa ipak osjetio 

konkurenciju. Rijeļ je bila o postajama koje se nisu nalazile na Otoku, ali njihove su frekvencije 

ipak stizale i do njega. Kapetan Leonard Plugge (1889ï1981), radijski entuzijast, zamislio je i 

pokrenuo 1931.godine,  International Broadcasting Company (IBC), tvrtku koja je zamiġljena 

kao konkurencija BBC-u.  

 

Rijeļ je bila o zakupu programskog vremena na veĺ postojeĺim europskim radijskim 

postajama koje su mogli ļuti i engleski sluġatelji. Plugge se ponaġao vrlo komercijalno te je, 

oslanjajuĺi se na oglaġavanje, zakupio vrijeme i poļeo emitirati glazbu koja nije bila u BBC-

ovim programima. Uglavnom je bila rijeļ o jazzu. Plugge je  emisije snimao u Londonu, a 

emitirao na radijima s kojima je sklopio ugovor. MeĽu najpoznatijima bila je Radio Normandie, 

mala radijska postaja u francuskom obalnom gradiĺu F®campu. Dvije godine prije mali lokalni 

Radio F®camp dobio je nov odaġiljaļ, ļija je ļujnost ñpokrivalaò Normandiju, a izvrsno se ļuo 

i na jugu Otoka. Dolaskom Plugga,  radio je 1931. godine dobio naziv Radio Normandie i 

emitirao je sve do poļetka Drugoga svjetskog rata.  

 

U europskom se eteru tih godina pojavila joġ jedna glazbena atrakcija. Bio je to Radio 

Luksemburg, smjeġten u gradu Luxembourgu u istoimenoj kneģevini. Iako je kneģevina imala 

odaġiljaļ joġ od 1924. godine, bio je vrlo malo koriġten. Lokacija kneģevine, u srcu zapadne 

Europe, omoguĺila je emitiranje prema svim susjedima. Vidjevġi naļin rada IBC-a, Francois 

Aneu osnovao  je  kompaniju poznatu kao Radio Luksemburg (franc. Compagnie 

Luxembourgeoise de Radiodiffusion; engl. Luxembourg Broadcasting Company ) koja je 

zatraģila dozvolu za komercijalno emitiranje na dugom valu. Luksemburġke vlasti dodijelile su 

mu je u prosincu 1929., a u svibnju 1932. poļeli su emitirati program i na engleskom jeziku, 

pokrivajuĺi signalom englesko i irsko podruļje. Program je zbog popularne i moderne glazbe 

izazvao veliku pozornost mlaĽih sluġatelja, ali i oġtru reakciju britanskih vlasti koje su ga 

proglasile ñpiratskimò i zahtijevale ukidanje. Nakon rasprava koje su se digle i na meĽunarodnu 

razinu,  Radio Luksemburg je nastavio svoje emitiranje na engleskom jeziku samo nedjeljom.  

 

Unatoļ oļitim pokazateljima kako je vrijeme za programske preinake, osobito u 

glazbenim sadrģajima, Reith nije odstupao od samoproglaġenih kriterija. Ozbiljne teme, 

klasiļna glazba i vjerski sadrģaji svake su nedjelje rezultirali masovnim prebacivanjem na 

frekvenciju Radio Luksemburga.  

 

BBC je u oģujku 1932. poļeo emitirati iz nove zgrade u srediġtu Londona nazvane 

Broadcasting House. Bio je to prvi objekt na svijetu namjenski graĽen za proizvodnju i 

emitiranje radijskog programa. Arhitekti su morali voditi raļuna o mnogim elementima vaģnim 

za ondaġnji naļin produkcije i emitiranja. Raspolagala je s 22 studija, velikom koncertnom 

dvoranom, brojnim novinarskim sobama i ġest liftova, sve smjeġteno na osam katova i povezano 

s oko dva kilometra dugim hodnicima. Bio je to prostor koji viġe nije imao intimnost Savoy 

Hilla, ali je bio neophodan za  daljnji razvoj BBC-a. Zgrada je uskoro prozvana ñnovim 

londonskim tornjemò te je postala svojevrstan zaġtitni znak i orijentacijska toļka za snalaģenje 

u Londonu. 

 

Godine 1932. osnovan je prvi meĽunarodni radijski servis koji je emitirao na kratkom 

valu (engl. Empire Shortwave Broadcasting Service) iz kojeg se poslije razvio BBC World 

Service. Godine 1936. uspjeġno je realiziran projekt prvoga televizijskog emitiranja, a u 

studenom iste godine osnovana je sluģba za istraģivanje sluġanosti (engl. Listener Research 

Department), koja je potvrdila ono ġto su mnogi veĺ znali: sluġatelji su ģeljeli drukļiji, 

moderniji program s viġe popularne glazbe, a manje ozbiljnih tema.  
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U vrijeme bujajuĺeg nacizma i realne ratne opasnosti stiglo je vrijeme za velike 

promjene na BBC-u. Reith je 1938. godine, odlukom Odbora guvernera smijenjen, a potom je 

i napustio BBC. Jedan od razloga njegove smjene bio je politiļke prirode, jer je Reith, smatralo 

se, bio simpatizer promjena u Njemaļkoj. Poļetak rata zatekao ga je na poziciji ministra 

informiranja (u vrijeme Nevilla Chamberlaina), a dolaskom Winstona Churchilla na mjesto 

premijera povukao se u mornaricu, na logistiļko mjesto. Nakon zavrġetka rata posvetio se 

reformiranju medija u Commowelthu. Umro je u dobi od 81 godine.  

 

A ġto se sredinom dvadesetih godina dogaĽalo na naġim prostorima? Sljedeĺe poglavlje 

uvodi nas u hrvatsku radiofoniju, odnosno dogaĽaje koji su prethodili osnivanju Radio Zagreba, 

prve radijske postaje u  jugoistoļnoj Europi. Vrijedno je napomenuti kako je u Zagrebu 1850. 

otvoren prvi telegrafski ured, a prvi je telefon zazvonio u sijeļnju 1881. godine. Naravno, 

njihovo je koriġtenje bilo privilegija imuĺnijih graĽana. Podjednako tako prva su saznanja i 

uspjesi wirelessa takoĽer bili dobro primljeni, naroļito meĽu tehniļki obrazovanim ljudima tog 

doba. Zagreb je 1924. dobio prvi radioamaterski klub. Trebalo je proĺi joġ svega dvije godine 

do uspostave prve radijske postaje.  
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2. RADIO ZAGREB 1926.- 1941. 

 

 

Odmah treba napomenuti kako je arhivska graĽa o poļetku i prvim godinama Radio 

Zagreba, vrlo skromna. Nalazimo je u sporadiļnim novinskim tekstovima, ļlancima i 

biljeġkama. Jedan od kljuļnih izvora su sluģbene novine Radio kluba Zagreb, koje su, odmah 

na poļetku rada Radio Zagreba, postale sluģbeno radijsko glasilo. Skromna je novina donosila 

informacije iz kojih je djelomiļno moguĺe rekonstruirati tijek zbivanja tog vremena. Sva 

sluģbena glasila danas moģemo pronaĺi u Nacionalnoj i Sveuļiliġnoj knjiģnici u Zagrebu. 

 

Povijest Radio Zagreba biljeģena je  svih iduĺih godina tek povremeno, u skladu s 

prigodnim datumima, najļeġĺe u povodu proslave neke godiġnjice rada. Uvijek je bila rijeļ o 

novinarskim tekstovima. Prvi i veliki posao rekonstrukcije obavio je dr. Nikola Vonļina (1934-

2016), dugogodiġnji djelatnik Radio Zagreba, ļije su knjige i danas dragocjen izvor brojnih 

podataka.   

  

Politiļke okolnosti u kojima se raĽala ideja za osnivanje radijske postaje u Zagrebu nisu 

bile povoljne. Naime, od poļetka postojanja Kraljevstva Srba, Hrvata i Slovenaca, 1. prosinca 

1918. godine, bilo je jasno da je rijeļ o centralistiļki usmjerenoj drģavi koja neĺe blagonaklono 

doļekati takvu inicijativu. Crne slutnje Stjepana Radiĺa o ñsrljanju guski u magluò50 vrlo su 

brzo potvrĽene jer je ustrojstvo Kraljevine SHS ukazivalo na realizaciju velikosrpskih teģnji.  

 

Krajem prosinca 1920. godine, vlada Kraljevine SHS proglasila je zloglasnu 

ñObznanuò, a krajem lipnja 1921. na snagu je stupio tzv. Vidovdanski ustav. Poļetkom 

kolovoza iste godine usvojen je i strogi Zakon o zaġtiti drģave. Tim je zakonom, izmeĽu ostalog, 

predviĽena smrtna kazna ili zatvor do 20 godina za svaku pismenu ili usmenu anarhistiļku ili 

komunistiļku propagandu te iznoġenje miġljenja da politiļki ili gospodarski poredak u drģavi 

treba promijeniti. Isto tako osoba koja bi imala takvu informaciju, a ne bi izvijestila drģavnu 

vlast, takoĽer se mogla kazniti zatvorskom kaznom u trajanju do 20 godina.  

 

Prvi svjetski rat  bio je Ăgluhoñ radijsko doba, ali se poratni eter opet brzo punio civilnim 

radioamaterskim sadrģajima. Poļetkom dvadesetih godina, u  zapadnoeuropskim drģavama 

zabiljeģena su uglavnom eksperimentalna emitiranja. Sluģbeno odobrenog i kontinuiranog  

emitiranja putem radiovalova joġ nije bilo.  

 

Ministarstvo poġta i telegrafa Kraljevine SHS je 25. srpnja 1923. godine, usvojilo prvi 

Pravilnik o privatnim radiotelegrafsko-telefonskim prijamnim aparatima51.  Bio je to i prvi 

sluģbeni dokument kojim je drģava nastojala uspostaviti nadzor nad zbivanjima u eteru. Tekst 

je imao svega pet ļlanaka, uglavnom restriktivnog sadrģaja. Drģavna je vlast mogla u svako 

doba ñako za potrebno nadje, jednom veĺ izdatu dozvolu za instalaciju spomenutih stanica 

oduzeti, bez davanja bilo kakve naknade ili saopġtavanja razloga zbog kojih se, veĺ izdata 

dozvola, oduzima i prijamna radiotelegrafsko-telefonska stanica, ukida.ò (Ļlanak 4.).  Tekst je 

nalagao kako  ñaparati za prijamò moraju biti lako dostupni moguĺim kontrolama i ne smiju se 

premjeġtati bez znanja i odobrenja Ministarstva. Smjele su se Ăprimatiñ samo vijesti, a 

                                            
50 Svoj ļuveni govor upozorenja S. Radiĺ je odrģao na sjednici Narodnog vijeĺa Drģave SHS 23. studenoga 1918. 

uoļi odlaska delegacije u Beograd.  
51 Pravilnik o privatnim radiotelegrafsko-telefonskim prijamnim aparatima (iz 1923.), Radio ġport, Zagreb, br.1., 

1924. (NSK u Zagrebu). 



72 
 

primatelji su bili obvezni strogo ļuvati tajne koje eventualno ļuju. Drģava je odmah odredila i 

godiġnju ñtaksuò koja se morala uplaĺivati u drģavnu blagajnu. 

 

Radiotelegrafija (ili Ăradio-ġportñ kako su je u to vrijeme nazivali u Zagrebu) nije bila 

neka osobita novost jer se u Zagrebu veĺ mogla nabaviti radijska oprema za sluġanje (kristalni 

setovi). Dvadesetak uglednih i obrazovanih Zagrepļana, uglavnom sveuļiliġnih nastavnika i 

inģenjera, osnovalo je 15. travnja 1924. godine, prvi radioamaterski klub u Zagrebu. Za 

predsjednika je izabran Oton Kuļera (1857-1931),  matematiļar, fiziļar i astronom, sveuļiliġni 

profesor,  osnivaļ zvjezdarnice u Zagrebu i predsjednik Matice hrvatske od 1909. do 1917. 

godine. Tajnik je postao dr. Duġan Maruzzi. Klub je uskoro okupio stotinjak ļlanova.  

 

Prostorije Radio-kluba bile su smjeġtene na Gornjem gradu, u  dvoriġnoj zgradi 

(nekadaġnjoj banskoj konjuġnici) obiteljske kuĺe Rakovac na Markovu trgu broj 9. Nakon 

temeljitih preinaka i ļiġĺenja, postale su ugodne klupske prostorije za sastajanje i razmijenu 

informacija,  iskustva i znanja o radioamaterizmu52. Ļlanovi su organizirali i javna struļno-

popularna predavanja. SugraĽani su ih smatrali ñfantastimaò, u ġali ih nazivajuĺi i ñljudima s 

ugrijanim mozgovimaò, ļime se aludiralo na vjeļite sluġalice. Za dugaļkim stolom u klubu bilo 

je montirano viġe sluġalica, a uveļer bi radoznali posjetitelji posjedali oko stolova i sluġali prve 

radiostanice u svijetuò (Handl, 1951.).  

 

Svega nekoliko dana nakon osnivanja kluba, objavljen je i prvi broj struļnoga prateĺeg 

ļasopisa pod nazivom ĂRadio ġportñ  (19.4. 1924.). Bio je to velik iskorak jer je u to vrijeme 

struļna literatura o radioamaterizmu u nas bila rijetka i veĺinom na stranim jezicima. Urednik 

je bio dr. Stjepan Variĺak. Tekstovi su nudili brojne informacije i upute vezane za izradu 

prijamnika i nabavu dijelova te programske rasporede emitiranja prvih radijskih programa u 

Europi.  

 

Desetak mjeseci nakon prvog,  Ministarstvo poġta i telegrama  objavilo je  21. svibnja 

1924. godine, novi Pravilnik o privatnim radiotelegrafskim i telefonskim aparatimaò53,  

podjednako restriktivan kao i prethodni. Svako se krġenje odredbi tretiralo kao kazneno djelo.  

Vlast je mogla odbiti molbu za prijamnik bez dodatnog objaġnjenja, podjednako kao ġto je 

prijamnik mogla i oduzeti. Drģava ñnije nikad i niļim obvezna prema moliocu. Ona ne daje 

nikakve garantije protiv uzajamne smetnje koja bi proizaġla od istovremenog funkcionisanja 

viġe raznih stanica. Uopġte, ona nikome ni zaġto ne odgovara.ò Na prijamniku je bilo dopuġteno 

primati samo odreĽene sadrģaje kao ġto su ñmeteoroloġki i berzanski izveġtaji, sravnjivanje 

ļasovnika, vesti novinarske, govori sa raznih Skupġtina i Konferencija, muziļke i druge 

umetniļke produkcije: koncerti, opere i sliļno.ò  Opasnost je predstavljalo i emitiranje pa se 

dozvola izdavala samo za ñprijemneò, a ne za ñpredajneò aparate, ļije je posjedovanje bilo 

strogo zabranjeno (ļl. 8.). Pravilnik je odredio kako ñRedakcije, Agencije, novinarske, 

berzanske, trgovaļke i esnafska udruģenja mogu imati neograniļeno pravo primanja radi 

ġirenja sviju u prethodnom stavu pomenutih vesti, uz pretplatu koju sami odrede, ali predaju i 

ġirenje njihovo mogu ļiniti samo putem telegrafa ili telefona ili putem ġtampeò.  

 

Pravilnik je dotadaġnju ñtaksuò preimenovao u ñgodiġnju pretplatu za pravo da se 

prijamnim aparatima mogu sluģitiò, a mogla se prema ocjeni Ministarstva poveĺavati ili 

smanjivati. Nekoliko mjeseci poslije, ministar PT je  odredio osobe osloboĽene plaĺanja ñtakse 

za radioaparate". Na popisu su se tako naġli ñDvor Nj. V. Kralja, G. G. Ministri, Generalni 

                                            
52 Kuļera, Oton (1923): Telegraf i telefon bez ģica, Matica Hrvatska, Zagreb (pretisak 1995.) 
53 Pravilnik o privatnim radiotelegrafskim i telefonskim aparatima, Poġtansko-telegrafski vesnik, Beograd, br.11, 

1924. 
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Direktor ovoga Ministarstva i njegov pomoĺnik i svi naļelnici Ministarstva, sve osoblje t. t. 

odseka i tehniļke sekcije u Direkciji i Upravnici Telegrafa i Telefona u Beogradu.ò (PT vesnik, 

15/24).  

 

Ģiva aktivnost i zanimanje za radioamatersku djelatnost dovela je, godinu dana nakon 

uspostave zagrebaļkoga kluba, do osnivanja prvog saveza. Tako je u Zagrebu 19. rujna 1925. 

godine osnovan Savez radioamatera SHS. Za predsjednika je izabran inģenjer Velimir Stiasny, 

a za tajnika dr. Ivo Stern. Poļasni je predsjednik bio dr. Oton Kuļera54.   

 

Radijski je prijamnik bio, za ondaġnje prilike, vrlo skup. Malo je Zagrepļana 

raspolagalo s kristalnim setovima, ali su postojale prodavaonice takvog Ăpriborañ i  dijelova za  

popravak (ili izradu). Vijesti o novoj ameriļkoj Ăradijskoj zabaviñ, podjednako kao i sliļne 

vijesti iz zapadnoeuropskih drģava, redovito su stizale i na naġe prostore. Naravno da je u 

takvom okruģenju sazrijevala ģelja da se i u nas osnuje radijska postaja. MeĽutim, to nije bilo 

nimalo lako. Dobivanje dozvole za broadcasting bio je puno viġe politiļki, a manje tehniļki ili 

financijski zahtjevan postupak. Ipak, kako to obiļno i biva, za realizaciju takve zamisli bila je 

potrebna uvjerenost u ispravnost i vaģnost konaļnog cilja. Potrebnim entuzijazmom raspolagao 

je doktor pravnih znanosti Ivo Stern (1889. ï 1961.), potomak ugledne i stare zagrebaļke 

ģidovske obitelji Stern koja se po tradiciji bavila poduzetniġtvom i trgovinom.  

 

Detaljnijih informacija o dr. Ivi Sternu nema. Nalazimo ga u leksikonskim biljeġkama o 

povijesti ģidovskih obitelji u Zagrebu gdje su Sternovi apsotrofirani kao jedna od najstarijih. 

Sredinom 19. stoljeĺa,  (1869.) dio obitelji odluļio se za osnivanje  tvornice za proizvodnju i 

preradu kravljih, teleĺih i konjskih koģa  (ĂLederfabrikñ) koja je zahvaljujuĺi modernim 

strojevima, ubrzo postala unosan posao.  Postala je najveĺi industrijski pogon tog vremena u 

Zagrebu, koji je zapoġljavao oko tristo radnika. Zbog vonja koji se ġirio oko tvornice, ļesto je 

bila i predmetom gradskih rasprava. Prestala je s radom uoļi Drugog svjetskog rata (1938.), a 

1940. godine u jednu od tvorniļkih zgrada useljena je ondaġnja Gipsoteka, a danas Gliptoteka 

HAZU (Medvedgradska ulica u Zagrebu). 

 

Opġirniji opis naġla sam u rukopisu55 Rudolfa Habeduġa Katedralisa, nekadaġnjeg 

novinara Radio Zagreba i Sternovog suvremenika. Naime, za potrebe proslave 25-godiġnjice 

osnivanja Radio Zagreba, Habeduġ je zapisao svoja sjeĺanja na poļetak rada i prve godine 

emitiranja, meĽu kojima se nalazi i poglavlje posveĺeno Ivi Sternu.  

 

Prema Habeduġu, Stern je bio esteta, bibliofil i ljubitelj umjetnosti, mrġav i visok, 

ugodnog glasa, neoptereĺen svojim podrijetlom i obvezama koje su iz toga proizlazile. Usprkos 

tetaralnog i romansiranog stila pisanja, Habeduġ daje naslutiti neke Sternove ģivotne situacije. 

Primjerice, obitelj oļito nije bila zadovoljna mladiĺevim Ăbuntovniġtvomñ, a slijedom toga ni 

izborom studija filozofije.  Oļito je ipak popustio pritiscima i  1909. godine upisao Pravni 

fakultet. Studirao je u Beļu, Berlinu i Zagrebu gdje je, temeljem rigoroza, doktorirao 1913. 

godine.  Rat je proveo kao dobrovoljni tajnik ĂCrvenog kriģañ, a u poraĺu je umjesto 

odvjetniġtva izabrao sudaļki poziv ļime je opet izazvao pobunu u obitelji. ĂZar je to za jednog 

Ledersterna? Za jednu obitelj koja je veĺ po samom nadimku u jednom carstvu postala pojam 

                                            
54 Muljeviĺ, Vladimir (1995): Sedamdeseta obljetnica knjige Otona Kuļere ĂTelegraf i telefon bez ģicañ (pogovor) 
55 Habeduġ Katedralis, Rudolf  (1951): Prilozi za pribiranje provjerene graĽe o povijesti pobuda, o osnutku i o 

prvom razdoblju rada Radio stanice Zagreb, inv. br. 34744, Odjel Notno, foto, multimedijalno i drugo gradivo, RJ 

Arhiva i programsko gradivo,  PJ Produkcija Hrvatske radiotelevizije. 
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koģarske industrije?ñ56. Zaposlio se na Kotarskom sudu u Zagrebu, u kaznenoj referadi. 

Saznajemo da ga nisu zanimali Ăkapitalistiļki pravni sporovi veĺ socijalna strana druġtvañ. 

Nezadovoljstvo kolega izazvao je oslobaĽajuĺom presudom kradljivca jednog para cipela 

kojem je, po zavrġetku spora,  darovao  par svojih. Nakon neugodnih rasprava o ispravnosti 

oslobaĽanja takvog lopova, mladi sudac Stern zahvalio se i odstupio iz sluģbe. U Krleģinom 

mu je ĂPlamenuñ , pod pseudonimom Ivan Putnik, objavljeno nekoliko kratkih antiratnih 

proznih radova i par pjesama.  

 

Navodno je krajem 1924. godine, posjetio Beļ i bio u prilici vidjeti njegovu radijsku 

postaju. Oduġevljen viĽenim i pun entuzijazma, vratio se s ļvrstom namjerom da osnuje radio 

u Zagrebu. Zagreb je u to vrijeme imao oko 75 tisuĺa stanovnika, veĺinom pismenih (oko 75%), 

uglavnom obrtnika (postolari, ugostitelji, krojaļi, stolari, mesari itd.), poduzetnika, trgovaca i 

novļara. Brzo se razvijao zahvaljujuĺi  gradonaļelniku Vjekoslavu Heinzelu, arhitektu i 

vizionaru koji je u svojem mandatu postavio temelje buduĺe velegradske vizure. U Kraljevini 

SHS u to je vrijeme zabiljeģen 101 radio-pretplatnik od ļega ih je ļak 50 bilo registrirano pri 

Zagrebaļkoj direkciji poġta (Vonļina, 1986: 3).  

 

Stern je okupio svoje znance i prijatelje iz Radio-kluba i izloģio im zamisao o 

broadcastingu. Buduĺi da su veĺ koristili prostore na Markovu trgu 9, ļinilo se logiļnim da 

tamo bude i buduĺa radijska postaja. Smatralo se kako radiju treba miran, pa i izdvojen poloģaj 

pa se Gornji grad ļinio optimalnim rjeġenjem. Trebalo je joġ rijeġiti pitanje nabavke opreme, 

ali je joġ veĺi problem predstavljala dozvola za emitiranje koju su trebali ishoditi od drģavne 

vlasti.  

 

Dana 14. lipnja 1924. godine, Ministarstvu poġta i telegrafa u Beogradu upuĺena je i 

formalna zamolba za dodjelu dozvole za radijsko emitiranje. Molbu su potpisali dr. Oton 

Kuļera i dr. Duġan Maruzzi, predsjednik i tajnik Radiokluba. U tekstu, izmeĽu ostalog, piġu 

kako ñ...ļitavi razvitak radiotelefona u naġoj drģavi ovisit ĺe o podignuĺu i izgradnji tih 

broadcastinga. (...) Potpisani je klub uvjeren, da mu je najpreļa duģnost postaviti stanicu, s 

pomoĺu koje ĺe ġiriti umjetnost i znanost. (...) Prepuġta se uvidjavnosti Ministarstva da odredi 

snagu kojom ima da se posluģi naġa stanica za davanje. Ako ĺemo raditi s nekih 100 watta 

antenske energije moĺi ĺe da nas ļuje samo Zagreb i okolica, dok sa energijom od 500 watta 

mogli bismo da dajemo naġe vijesti do Beograda, Sarajeva i Splita. Sa drģavnog glediġta je 

poģeljno da naġa kulturna centra izmjenjuju duġevne produkte, te budu u ġto uģem 

medjusobnom kontaktu...ò57.  

 

Proteklo je viġe od godinu dana iġļekivanja odgovora. U srpnju 1925. godine, formirana 

je nova vlada Kraljevine SHS na ļelu s Nikolom Paġiĺem. U toj je vladi, od studenog iste 

godine, Stjepan Radiĺ bio ministar prosvjete. U meĽuvremenu je napokon stigao potvrdan 

odgovor pa je 5. kolovoza 1925. godine,  potpisan Ugovor o instalaciji i eksploataciji jedne 

radiofonske stanice Brodkastinga u Zagrebu ili okolini58.  

 

Prema ugovornim odredbama buduĺi radio trebao je emitirati vijesti, izvjeġtaje o 

vremenu, gospodarske vijesti, glazbu i sve druge sadrģaje koji su za cilj imali Ăġiriti znanost, 

umjetnost i zabavuñ. Instalacija je trebala biti zavrġena do 1. studenoga iste godine, a potom je 

                                            
56 Ibid. Bilten br. 9: Nabaļeni crteģ za portret prvog naġeg radio govornika (str. 69-79). 
57 (...): Molba za koncesiju, Radio ġport, Zagreb, br. 9, 14. lipnja 1924. 
58 Ugovor o instalaciji [...] u Zagrebu, Poġtansko-telegrafski vesnik, Beograd, br. 15/16, 1925. Donosimo ga u 

cijelosti u Dodatku 2., na kraju knjige. Izdanja PT vesnika nalaze se u NSK u Zagrebu, ali je fotokopiranje 

zabranjeno zbog loġeg stanja tiskovine. Tekst je u originalu pisan na ĺiriliļnom pismu.  
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Ăstanica brodkastingañ  trebala poļeti emitirati u nazoļnosti ñļinovnikaò koji ĺe ubuduĺe 

nadzirati njezin rad.  Ako bi se program zloupotrijebio tako da se emitiraju Ăvijesti u 

suprotnostiñ s ondaġnjim zakonima (Zakona o ġtampi), Ministarstvo je odredilo da se program, 

bez sudske presude, moģe odmah prekinuti, a svi aparati oduzeti bez naknade. Dodana je i 

odredba o oduzimanju postaje u sluļajevima unutarnjih nemira, mobilizacije ili rata, uz naknadu 

ļija ĺe se visina utvrditi na temelju dotad ostvarenih prihoda.  

 

Temelj prihoda trebala je ļiniti pretplata. Uprava radija imala je pravo potraģivati 

naknadu od svakoga prijavljenog ñaparata za primanjeò i to u krugu od 150 kilometara oko 

Zagreba. Od toga je drģavi pripadalo 12%, a od (eventualne) zarade ļak 20%. Potpuno je jasno 

da je vlasnicima buduĺeg radija tako postao vaģan svaki pretplatnik, a  ġto je ponajprije 

podrazumijevalo snagu odaġiljanja (ļujnost). MeĽutim, nije im odobrena traģena, veĺ znatno 

manja snaga emitiranja. 

 

Uģurbano se poļelo pripremati prvo emitiranje. MeĽutim, radovi su se otegli gotovo 

godinu dana. Galiĺ (1986:38) piġe kako je osnovni razlog usporavanja bio nedostatak novca, 

dok Vonļina (1986:27) kao razlog navodi probleme u vezi s osnivanjem dioniļarskog druġtva. 

Naime, sljedeĺa je faza bilo osnivanje druġtva kapitala koje je, zapravo, trebalo biti vlasnikom 

buduĺeg ĂRadio Zagrebañ. Postupak i registracija dovrġeni su  26. oģujka 1926. godine, 

odobrenjem za osnivanje druġtva ĂRadio Zagreb d.d.ñ (dioniļko druġtvo). Predsjednik druġtva 

postao je  Ġandor A. Alesander, a zamjenik inģenjer Velimir Stiasni. U Upravnom vijeĺu bili 

su dr. Ivo Raģem, dr. Ivo Stern, dr. Rudolf Rodaniĺ i inģenjer Dragutin Joachimsthal.  

 

Prema pozivu na upis dionica nove tvrtke, koji je objavljen u Radio glasniku u travnju 

1926. godine, utemeljitelji su zakljuļili nabavu opreme za emitiranje ñ...uz vrlo povoljne uvjete 

te ĺe ista stajati 50.000 zlatnih maraka od kojeg iznosa su oni sami poloģili 10.000 zlatnih 

maraka i preuzeli duģnost plateģa daljnjih 15.000 maraka, 6 mjeseci nakon ġto bude stanica 

stavljena u pogon. Radio Zagreb d.d. duģno ĺe biti isplatiti preostalih 25.000 maraka u roku od 

dvije i pol godine nakon ġto bude stanica predana prometu. (...) Utemeljitelji ni ļasa ne sumnjaju 

u uspjeh poduzeĺa (...). Ako uvaģimo da Graz, koji nije niġta veĺi od Zagreba, ima danas preko 

17.000 aparata za primanje, a Beļ preko 90.000, onda se ne moģe pretjerivati, ako se raļuna u 

poļetku sa najmanje 5000 pretplatnika tim viġe ġto su aparati za primanje vrlo jeftini.ò 59.  

 

Prva je oprema poļela pristizati u Zagreb krajem sijeļnja, a odaġiljaļ je dopremljen u 

travnju 1926. godine. Zadnji dopuġteni rok do kojeg je ĂRadio Zagrebñ trebao poļeti emitirati 

bio je 15. svibnja iste godine godine.  

 

Malobrojna ekipa pokrenula je odmah i prvi sluģbeni list Radio Zagreba pod nazivom 

Radio glasnik. Prvi je broj iziġao 12. travnja 1926. godine, mjesec dana prije poļetka emitiranja. 

Rijeļ je bila o skromnoj tiskovini ļiji je glavni urednik bio Otto pl. Faldung. Donosio je 

informacije o radu drugih radijskih postaja, rasporede programa i tehniļke upute za sluġanje ili 

poboljġavanje rada ureĽaja.  U svibanjskom broju60  donesen je i prikaz vlasniļkih struktura 

nekih europskih postaja. Prema navodima iz ļlanka,  talijanska, belgijska i ġvedska 

radiodifuzija bile su u privatnom vlasniġtvu, financirane iz obvezne pretplate od koje je 25 posto 

iġlo u drģavne blagajne. U Francuskoj je bilo deset ñradiofonskih stanicaò od kojih su ġest bile 

privatno vlasniġtvo, a ostale su bile drģavne. Ļeġko-Slovaļka je, prema navodima iz istog 

                                            
59 Poziv na upis dionica, Radio glasnik, Zagreb, br. 1, 12. travnja 1926. U izvornom obliku donosimo ga kao 

Dodatak 3 na kraju knjige.  
60 ņorĽeviĺ, M. Ģ.: Radiofonske emisione stanice i radio industrija, Radio glasnik, god. I, br. 5, Zagreb, 16. 5. 

1926. (stranice bez numeracije). 
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ļlanka, imala ļetiri radijske postaje, od kojih su dvije najveĺe bile u Pragu i Brnu, a ñi kod nas 

se dobro ļujuò.  

 

Nakon dva mjeseca Glasnik je zamijenjen novim sluģbenim glasilom pod nazivom 

Radio vjesnik koji je redovito objavljivan sve do 15. travnja 1928. godine. Urednik mu je bio 

Antun Brajkoviĺ.  

 

Komentirajuĺi neke odredbe Zakona o ġtampi iz 1925. godine, prvog zakona s podruļja 

informiranja u Kraljevini SHS, Pustiġek (1987:123-125) spominje da je u to vrijeme (1925.) 

veĺ radila radiopostaja Beograd. Ovdje je potrebno dodatno objasniti neke nejasnoĺe.  Ugovor61 

o instalaciji i eksploataciji moderne radioelektriļne stanice u Beogradu ili okolici zakljuļen je 

1924. izmeĽu Ministarstva poġta i telegrafa Kraljevine SHS i La Compagnie Generale de 

Telegraphie sans fil, tvrtke s kapitalom od 50 milijuna franaka sa sjediġtem u Parizu. Prema 

tom ugovoru drģava je dala dozvolu za gradnju radijske postaje koja je nakon trideset godina 

trebala prijeĺi u drģavno vlasniġtvo. Prva su pokusna emitiranja doista i obavljena, i to u 

Rakovici pokraj Beograda. MeĽutim, prema kriterijima potrebnim za stjecanje statusa radijskog 

programa, a o kojima je veĺ bilo rijeļi, pokusno se emitiranje u Rakovici ne bi moglo smatrati 

kontinuiranim radijskim programom. Prije je bila rijeļ o  eksperimentu koji se sastojao od 

emitiranja glazbe, tri puta tjedno u trajanju do jednog sata. MeĽutim, emitiranje je uskoro bilo 

prekinuto (Vonļina, 1986:25-27).  

 

Napokon, Radio Zagreb oglasio se u eteru 15. svibnja 1926. godine u 20 sati i 30 minuta. 

Slijedom kriterija o kontinuitetu, dnevnom emitiranju, programskoj shemi i urednoj dozvoli, 

Radio Zagreb je zapravo bila prva postaja u Kraljevini, ali i u ovom dijelu Europe.  

 

Program je poļeo himnom ñLijepa naġaò koju je na klaviru odsvirao Krsto Odak. Najavu 

za poļetak programa dala je Boģena Begoviĺ (1901-1966),  u to vrijeme mlada glumica u 

Hrvatskom narodnom kazaliġtu i kĺerka knjiģevnika Milana Begoviĺa, Sternovog prijatelja. 

Najavnu reļenicu i pozdrav sluġateljima  ĂHalo, halo, ovdje Radio Zagrebñ i danas ļesto ļujemo 

u svim sveļarskim prigodama62.   

 

U programu je potom slijedila glazba, a emitiranje je zavrġeno u 22 sata i 15 minuta, 

opet izvoĽenjem himne. Prema obvezi iz koncesije program je morao trajati najmanje 90 minuta 

dnevno. Javni je biljeģnik utvrdio kako je emitiranje uspjeġno izvedeno, ġto je znaļilo i da je 

rok koji je postavilo Ministarstvo ispoġtovan.  

 

Zbog tehniļkih je problema Radio Zagreb poļeo emitirati s izlaznom snagom od svega 

150 W, ali su veĺ za dva dana problemi rijeġeni i snaga je poveĺana na dopuġtenih 350 W. 

Odaġiljaļ se nalazio u potkrovlju, a iznad krova bila je antena  visine 60 metara. Podignuta je 

na dva drvena ñjarbolaò, od kojih je jedan bio u samom radijskom dvoriġtu, a drugi nedaleko, 

u Vitezoviĺevoj ulici. 

 

Za potrebe radija preureĽeni su prostori nekadaġnjeg radiokluba. U sredini je ureĽen 

studio, pokraj je bila ļekaonica za izvoĽaļe, a s druge strane reģija s ureĽajima za emitiranje. 

Studio je imao neġto viġe od dvadesetak kvadrata, ġto nije bilo dovoljno za veĺi broj izvoĽaļa 

(npr. orkestar). Buduĺi da jednostavno nisu svi mogli stati (zajedno s notama i instrumentima),  

                                            
61 Ugovor o instalaciji [...] u Beogradu, Poġtansko telegrafski vesnik, Beograd, br. 7, 1924. 
62 Naģalost, sumnjam u njezinu autentiļnost. Vrlo vjerojatno je rijeļ o naknadno snimljenoj najavi, godinama 

poslije. Naime, iz prvih se godina emitiranja nije saļuvao ni jedan programski tonski zapis ponajprije iz razloga 

manjkavosti snimaļa.   
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znalo se dogoditi da se koncert odvija izvan studija, u dvoriġtu. Za ravnatelja Radio Zagreba 

bio je imenovan dr. Ivo Stern.  

 

Tisak se nije osobito osvrtao na poļetak rada Radio Zagreba, ali nije u potpunosti 

zaobiġao novo "ļudo tehnikeò. Jutarnji list je veĺ iduĺeg dana objavio detaljan raspored 

emitiranja u vremenu od 20.30 do 22.30 sati. Iako je bila rijeļ o svega dva sata emitiranja, 

program je brzo i sustavno rastao, a Jutarnji list punih je petnaest godina redovito pratio 

rasporede emitiranja Radio Zagreba (do sredine travnja 1941. godine).  

 

Sadrģaj63 prvih dana emitiranja Radio Zagreba bio je sljedeĺi: 

 

od 2030 do 20 45 : uredovne vijesti stanice                  

od 2045 do 2145  : razne glazbene priredbe 

od 2145 do 22 : razna predavanja  

(popularni prikazi, prosvjetno uopĺe itd.) 

od 22 do 2215      : zadnje vijesti 

u 2215          : program iduĺeg dana i eventualno 

od 2230 do 23     : plesna glazba 

 

U drugom broju Radio vjesnika objavljen je izvjeġtaj64 o radu Radio Zagreba. MeĽu 

planovima za daljnji razvoj navodi se pojaļanje snage emitiranja na 500 vati, a u programskom 

smislu ñprikljuļak na kazaliġte i prvi pokuġaji transmisija (...). Mi imademo i moģemo da 

mnogo toga (iako danas prema ograniļenim sredstvima) pruģimo: komornu, vokalnu i 

instrumentalnu glazbu, predavanja, upute svake vrsti, sve je to moguĺe ġiriti radiotelefonom. 

(...) Svatko koji hoĺe i moģe da neġto dobro i pametno kaģe, dobro je doġao (...). Neka ali nitko 

ne pomisli da se velike stvari izgraĽuju preko noĺi...ò   

 

Radio Zagreb je zaista uskoro i poļeo s uspjeġnim prijenosima koncerata, ali kad su 

poģeljeli prenijeti i dio programa beļkog radija (ponajprije glazbu), prvi su se put naġli u sukobu 

s Ministarstvom. Koliko je pomisao na prijenos tuĽeg programa uzbunila duhove u Ministarstvu 

vidljivo je iz poruke koja je stigla na adresu Radio Zagreba u studenom 1926. godine. IzmeĽu 

ostalog, upozoreni su kako se u ñpravila d.d. Radio Zagreb ima uneti odredba: druġtvo ne sme 

vrġiti saopġtenja koja vreĽaju javni moral, deluju propagandno ili inaļe proti socijalnom 

ustrojstvu, Drģavi, Vojsci ili sluģe glorifikaciji tuĽih politiļkih i sliļnih aspiracija. Za sluļaj ma 

i jednog ovakvog saopġtenja, Ministar Trgovine i industrije je vlastan naloģiti likvidaciju 

druġtva.ò (Vonļina, 1986:61-62).  

 

Svega nekoliko dana poslije Ministarstvo je zatraģilo sasluġanje predstavnika Radio 

Zagreba d.d. s obrazloģenjem kako ñ...zagrebaļke novine piġu da ĺe Radio Zagreb posredovati 

beļkoj radio-stanici za ġirenje njenih saopġtenja, a poglavito beļke opere u naġim krajevima...ò 

Dva ļlana ravnateljstva Radio Zagreba, dr. Ivo Raģem i Artur Gvozdanoviĺ, odgovorili su na 

prozivke istiļuĺi kako je program Radio Zagreba namijenjen kulturnim sadrģajima Ăradi ġirenja 

umjetnosti i razonode, a uprava postaje ne namjerava se baviti agenturnim poslovimañ. 

 

Ovakve situacije kojima je bila izloģena uprava i vlasnici Radio Zagreba  ilustriraju s 

kakvom je pojaļanom pozornoġĺu praĺen rad radija. Razloge drģavnog opreza treba traģiti 

ponajprije u politiļkim odnosima, ali i nepovjerenju koje je izazvao novi medij i procjena 

                                            
63 (...): O poļetku rada stanice, Radio glasnik, Zagreb, br. 5, 16. svibnja 1926. 
64 (St.): Osnutak, organizacija, izgradnja i ciljevi zagrebaļke radiostanice, Radio vjesnik, Zagreb, br. 2, 25. rujna 

1926. 
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njegovog (oļekivanog) utjecaja na sluġateljstvo. Podsjetimo se da je ameriļka i europska 

radiofonija sredinom dvadesetih godina 20. stoljeĺa bila u snaģnom zamahu, dinamiļno se 

razvijajuĺi u svim, pa i politiļkim smjerovima.  

 

Radijski je program nepunih ġest mjeseci nakon poļetka rada poveĺan na gotovo pet sati 

dnevnog emitiranja. Tako je od 1. studenoga 1926. ļetvrtkom i nedjeljom poļinjao u 17.00 sati, 

a drugim danima u 19.45, i to s teļajevima uļenja jezika. Najvaģniji i najveĺi dio programa 

ļinila je glazba, bilo s ploļa ili nastupima uģivo. Najļeġĺe su nastupali vokalni i  instrumentalni 

solisti, uz pratnju klavira  kojeg je radio dobio na posudbu. Katkad je glazbenika bilo i viġe, ali 

su za nastup traģili ñozbiljnije honorareò. Uprava je stoga ubrzo odluļila angaģirati ñkuĺniò 

orkestar. Nakon traģenja po zagrebaļkim kavanama i restoranima odluļili su se za kvartet iz 

Velike kavane (danaġnji hotel Dubrovnik) s kojim je dogovorena stalna suradnja. Za potrebe 

nastupa na radiju nazvani su ñradiokvartetom Rozbrojò (Vonļina, ibid, str. 45).  

 

Najslabiji dio programa bile su informativne emisije, odnosno vijesti koje su 

jednostavno prepisivane iz dnevnog tiska. Tako je Radio Zagreb dugo vremena objavljivao veĺ 

objavljeno i samim tim bio na samom zaļelju aktualnih dogaĽaja.  

 

Objaġnjenje takve programske politike nije u potpunosti jasno i moģe se samo nagaĽati. 

Sasvim je sigurno da je Ministarstvo PT i te kako pazilo ġto se i kako emitira na radijskom 

programu, a postaja je mogla biti zatvorena bez sudske presude (ļl. 8. Ugovora o emitiranju). 

Politiļka se situacija u zemlji opet zaoġtrila jer je Stjepan Radiĺ krajem 1926. godine, napustio 

mjesto ministra prosvjete i ponovno poļeo s oġtrim napadima na politiku velikosrpskog 

hegemonizma. Vrlo je vjerojatno da je ravnatelj Stern, svjestan ozbiljnosti domaĺe politiļke 

situacije, jednostavno odluļio u programu izbjegavati svaku politiku, unutarnju i vanjsku. Bilo 

je to u skladu s njegovom ļesto naglaġenom apolitiļnoġĺu radijskog programa i posveĺenosti 

kulturnoj misiji. MeĽutim, vjerojatno ima istine i u pretpostavkama da se tim naļinom htjelo 

uġtedjeti na moguĺim troġkovima vezanim uz pribavljanje prava na emitiranje najnovijih vijesti.  

 

Program se sustavno bogatio i drugim sadrģajima. Poļetkom prosinca 1926. objavljen 

je prvi natjeļaj65 za najbolju radijsku dramu koja se morala temeljiti ñsamo na govorenoj rijeļi 

i akustiļnim efektimaò, s obeĺanom novļanom nagradom. Prva radiodrama Vatra izvedena je 

7. travnja 1927. godine. Njezin je autor bio Ivo Sanjiĺ, ġto je bio pseudonim Ive Ġrepela, 

profesora na Drģavnoj glumaļkoj ġkoli u Zagrebu, koji je u radijskom programu redovito drģao 

teļajeve francuskog jezika. Radiodrama je oznaļila poļetak dramski izuzetno plodne radijske 

sezone.  

 

Sljedeĺe je godine Radio Zagreb poļeo prenositi sveļane pjevane mise iz Markove 

crkve u Zagrebu. U studiju su i dalje nastupali brojni solisti i manji sastavi, a uslijedili su i 

prijenosi koncerata iz Beļa i Praga. Svojim je glazbenim programom Radio Zagreb znatno 

pridonio unapreĽivanju glazbene kulture na ovim prostorima.  

 

Novi je izazov predstavljala vijest iz Radio Vjesnika66 objavljena u oģujku 1927., koja 

je govorila o ñprenosivoj kolibi u koju je smjeġten cijeli studioò. Rijeļ je bila o reporterskim 

kuĺicama koje je BBC poļeo koristiti za izravne prijenose sportskih natjecanja. Radio Zagreb 

nije zaostao. Iste je godine uslijedio i prvi sportski prijenos utakmice GraĽanski ï HAĠK, s 

igraliġta GraĽanskog u Zagrebu.  

 

                                            
65 (é): Natjeļaj za najbolju radiodramu, Radio vjesnik, br. 12, 1926.  
66 (é): Novost u eteru, Radio vjesnik, br. 27, 1927. 
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Radijski se program i dalje najviġe sluġao preko sluġalica koje su uġle u modu i na javnim 

mjestima, osobito kavanama. Tako je nekadaġnja kavana Gunduliĺ u Zagrebu (u Gunduliĺevoj 

ulici), koja je prva uvela sluġalice na stolovima, izgledala poput telegrafskog ureda. Danas nije 

teġko zamisliti ljude koji sa sluġalicama na uġima, osamljeni za stolom u kavani, neġto ļitaju ili 

gledaju u ekran mobitela. Sluġalice na postale silno popularne krajem 70-ih godina 20. stoljeĺa, 

kad je osmiġljen prvi òwalkmanò. MeĽutim, krajem 20-ih zasigurno su predstavljale pravi 

doģivljaj. 

 

Kao ñnovost u eteruò objavljena je i vijest67 o instalaciji prvih zvuļnika u Petrovoj crkvi 

u Rimu. Izumom zvuļniļkih kutija neke su trgovaļke radnje poļele javno emitirati radijski 

program pa su graĽani satima znali stajati i sluġati. Zagreb je krajem dvadesetih godina 20. 

stoljeĺa zahvatila prava radijska groznica koja se oļitovala i u sve veĺem broju antena 

postavljenih na krovove kuĺa.  

 

Iako su i do Hrvatske dopirale informacije o silnim zaradama ameriļke radijske 

industrije, radijski se program u nas sporo komercijalizirao. Svoju su korist ponajprije uvidjeli 

trgovci radijskom opremom i struļnim priruļnicima o radijskoj tehnologiji i tehnici. 68 Radijska 

se reklama prvi put spominje u Radio vjesniku u rujnu 1926. godine, kao dio nepotpisanog 

izvjeġĺa o jednomjeseļnom radu Radio Zagreba. Pozivi za ñgovorenu reklamu za radiostanicuò 

poļeli su se objavljivati u Radio vjesniku krajem iste godine. ñGovorenaò je reklama bila ļitanje 

oglasne poruke pred mikrofonom jer drugih tejniļkih moguĺnosti joġ nije bilo.  

 

Brojni podaci o jednogodiġnjem radu Radio Zagreba nalaze se u godiġnjem izvjeġtaju69 

koji su skupġtini druġtva podnijeli glavni ljudi Radio Zagreba. Poslovni je izvjeġtaj podnio dr. 

Raģem, tehniļki ing. Joachimsthal, a o programu je govorio dr. Stern. Iz teksta je vidljivo kako 

su ñgovoreneò reklame donijele 31% radijske zarade.  

 

ñMi smo prvo poduzeĺe te vrste u naġoj Kraljevini, pa je razumljivo da su bile potrebne 

velike predradnje (...). U ļasu podignuĺa naġe stanice bilo je na nama odreĽenom teritoriju u 

svemu jedva 700 radio-pretplatnika, no taj je broj naġom djelatnoġĺu postepeno narastao, tako 

da smo danas postigli lijepu brojku od preko 7000 pretplatnika. Taj ĺe se broj poveĺati (...) ļim 

Ministarstvo PT odobri predloģeni ugovor s nama, analogan ugovoru ġto ima biti sklopljen sa 

Radio Beogradom d.d., poduzeĺem u osnutku...ò, iznosi u svom izvjeġĺu70 dr. Raģem.  

 

Raģem najavljuje i novu koncesiju na ñbarem petnaest godinaò, poveĺanje snage 

odaġiljaļa, proġirenje ļujnosti prema Splitu i Sarajevu te ñpripadajuĺi dio od 66% pretplateò. 

Iako iskazujuĺi financijski gubitak, Raģem s ponosom istiļe da ñ...smo mi podignuĺem 

zagrebaļke radiostanice dali povoda daljnjem uspjeġnom razvitku radiotrgovine i 

radioindustrije u naġoj zemlji, a napose u Zagrebu. (...) Naġe poduzeĺe nema dakle ļisto 

trgovaļke ï lukrativne svrhe, nije strogo teļevno druġtvo veĺ uloģeni trud i utroġena materijalna 

sredstva imadu da koriste i javnim, i nacionalnim, i socijalnim i kulturnim ciljevimaò.  

 

Programsko je izvjeġĺe71 podnio dr. Stern. ñUspjelo nam je da svakog tjedna pruģimo 

sluġaļima moguĺnost sluġanja jedne operne ili operetne predstave. (...) Primili smo teļajem ove 

                                            
67 (...): Crkva i radio, Radio vjesnik, Zagreb, br. 15, 25. prosinca 1926.  
68 Veĺ od prvog broja Radio ġporta, 19. travnja 1924., na zadnjoj su se stranici oglaġavale nove knjige iz radijske 

tehnike koje je prodavala knjiģara Kugli u Zagrebu.  
69 (...): Prva godina rada zagrebaļke radiostanice, Radio vjesnik, br. 35, 15. svibnja 1927. 
70 Raģem, Ivo: Poslovni izvjeġtaj, Radio vjesnik, br. 35, 15. svibnja 1927. 
71 Stern, Ivo: Izvjeġtaj o programatskom radu stanice, Radio Vjesnik, br. 35, 15. svibnja 1927. godine. 
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godine nakon pregovora odobrenje Glazbenog zavoda za prenos koncerata koje Glazbeni zavod 

sam prireĽuje. (...) Proveli smo spoj sa crkvama sv. Marka i sv. Katarine (...). Spojili smo jedan 

plesni lokal (é). Stajali smo uvijek besplatno na dispoziciji propagandi svih naġih kulturnih 

udruģenja bez razlike, a klonili smo se svake politiļke nastranosti, da ne oġtetimo rad stanice. 

(...) U mnoge smo kuĺe unijeli i poneġto umjetnosti i znanja i ako je sve bilo vrlo teġko obzirom 

na minimalna sredstva koja su nam bila na raspolaganju. Od naġih vlastitih prihoda primali smo 

jedva 1/3 dok su dvije treĺine ostale na dispoziciju drģavi...ò.  

 

Govoreĺi o prihodima, Stern govori i o broju pretplatnika koji je na poļetku rada Radio 

Zagreba bio 639, a ñ...danas iznosi prema zadnjem izvjeġtaju ravnateljstva poġte i brzojava 

ukupno 7.569, od ļega otpada na grad Zagreb 5.396, na okolinu grada Zagreba 1.095, na 

Ljubljanu 1.039 i na Sarajevo 39...ò. Pretplatnici su pozivani oglasima72 joġ od prvih dana 

emitiranja Radio Zagreba.  

 

U programu je i dalje bilo puno glazbe, sad veĺ iskljuļivo s gramofonskih ploļa73 koje 

su, veĺinom  besplatno, dobivali od trgovaca. U Hrvatskoj je 1925. utemeljena i prva tvornica 

za izradu gramofonskih ploļa Edison Bell Penkala. Rijeļ je bila o zajedniļkoj investiciji 

tvornice ĂPenkalañ s engleskom tvrtkom Edison Bell International. Iako su na poļetku radili 

samo strana izdanja, tvrtka je 1927. poļela sa sustavnim snimanjem domaĺih izvoĽaļa74. 

Zahvaljujuĺi njoj, ali osobito njezinim glazbenim izbornicima75,  tih su godina snimljeni mnogi 

domaĺi izvoĽaļi. Tvornica je 1937. zavrġila u steļaju i prestala s proizvodnjom. 

 

Dnevno emitiranje Radio Zagreba znalo se protegnuti i do ponoĺi. U program su 

uvedene i prve emisije za djecu, raznovrsna predavanja, jeziļni teļajevi, recepti i sliļno. 

Razdoblje programskog procvata zamijetio je i tisak pa je tiraģna Veļer, od svibnja 

1927.godine,  uvela zasebnu rubriku pod nazivom ñNa valu 310ò ili kako su je sami nazvali 

ñRubrika radiokritikeò. Zamiġljena je kao pregled tjednog emitiranja Radio Zagreba. 

 

Znak Geofiziļkog zavoda za toļno vrijeme zaġtitni je znak Radio Zagreba. Tri su se 

kratka signala oglasila prvi put 1928. godine. Do tada je za znak toļnog vremena bilo koriġteno 

obiļno kuĺno zvonce u studiju. Toj je inovaciji vrlo vjerojatno pridonijela i blizina Geofiziļkog 

zavoda radiju.  

 

U veljaļi 1928. izmeĽu predstavnika Radio Zagreba i Ministarstva PT potpisan je novi 

Ugovor o koncesiji76. Snaga odaġiljaļa je udvostruļena i sad je radio emitirao sa 700 vati snage. 

Novi je ugovor odreĽivao najmanje 150 minuta dnevnog emitiranja, od ļega je najmanje sat 

vremena moralo biti posveĺeno muziciranju u studiju, a ne reprodukciji s ploļa. Novosti od 15. 

svibnja 1928. donose podatak o deset zaposlenih djelatnika na Radio Zagrebu.  

 

U lipnju iste godine Radio Zagreb je zbog intenzivne suradnje s prijateljskim postajama 

u Beļu i Pragu postao redoviti ļlan MeĽunarodne unije za radiofoniju (franc. Union 

Internationale de Radiophonie). Unija je osnovana 1925., a u to je vrijeme imala ġesnaest 

ļlanica iz jedanaest zemalja. Sjediġte joj je bilo u Ģenevi.  

                                            
72 Poziv pretplatnicima teksta donosimo u cijelosti u Dodatku 4 na kraju knjige. 
73 http://mz.nsk.hr/zbirka78/o-fonografiji/razvoj-fonografije-u-hrvatskoj/ (Projekt ñHrvatska glazbena baġtina u 

zvuku ï digitalizacija najstarijih gramofonskih ploļa na 78 okretajaò  pokrenut je 2009. godine. Nositelj projekta 

je Nacionalna i Sveuļiliġna knjiģnica u Zagrebu. 
74 Gerershdorfer, Ivan i Buntak, Franjo: Koncerti sa starih ploļa, Muzej Grada Zagreba, 

http://www.mgz.hr/UserFiles/file/Gerersdorfer%20-%20Koncerti%20sa%20starih%20ploca.pdf  
75 Ugledni skladatelj Ivo Tijardoviĺ radio je u spomenutoj tvornici od 1929. do 1933. godine. 
76 Ugovor o koncesiji, Poġtansko telegrafski vesnik, Beograd, br. 5, 1928.  

http://mz.nsk.hr/zbirka78/o-fonografiji/razvoj-fonografije-u-hrvatskoj/
http://www.mgz.hr/UserFiles/file/Gerersdorfer%20-%20Koncerti%20sa%20starih%20ploca.pdf
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Osvrnimo se opet ukratko na politiļka zbivanja u Kraljevini SHS. Vodeĺa se opozicijska 

stranka HSS sve viġe sukobljavala s vladajuĺim reģimom, a 20. lipnja 1928. u Narodnoj je 

skupġtini radikalski poslanik Puniġa Raļiĺ mecima usmrtio Pavla Radiĺa i ņuru Basariļeka 

(poslanike HSS), a Stjepana Radiĺa smrtno ranio (umro je 8. kolovoza u Zagrebu). Vodstvo 

HSS-a preuzeo je dr. Vladko Maļek. 

 

U uzavreloj politiļkoj situaciji Kraljevine 1. rujna 1928. poļeo je s emitiranjem Radio 

Ljubljana. Ugovor izmeĽu Ministarstva PT i Prosvetne sveze kao nositelja dozvole za 

emitiranje potpisan je poļetkom veljaļe, na vrijeme od petnaest godina. Oprema u vrijednosti 

od oko 300.000 zlatnih maraka dobivena je, navodi Galiĺ (1986:55), besplatno kao reparacija 

za ratne ġtete ġto ih je Njemaļka plaĺala Kraljevini.  

 

Slijedio je Radio Beograd koji je poļeo s radom 24. oģujka 1929. u nazoļnosti kralja, 

brojnih ministara i generala te uz crkveni obred i drģavnu himnu. Nositelj koncesije u trajanju 

od petnaest godina bio je Radio Beograd A. D. (akcionarsko druġtvo). Snaga njihovih odaġiljaļa 

bila je neusporedivo veĺa od snage kojom je emitirala zagrebaļka postaja77.  

 

Pojavom novih i snaģnih radijskih postaja, za Radio Zagreb poļeli su ozbiljni novļani 

problemi. Kljuļni su razlog bili mnogo jaļi odaġiljaļi koji su ñpokrivaliò ġiri pretplatniļki 

teritorij. Smanjenje broja pretplatnika vodilo je Radio Zagreb u financijske probleme i oznaļilo 

poļetak dugogodiġnje borbe za pojaļanje signala.  

 

Bilo je to loġe vrijeme za takvu inicijativu. Kralj Aleksandar je 6. sijeļnja 1929. 

raspustio parlament, stavio Vidovdanski ustav izvan snage i proglasio diktaturu koja se prema 

datumu dogaĽaja naziva ġestojanuarska diktatura. Umjesto Kraljevine SHS drģava je 

promijenila ime u Kraljevina Jugoslavija.  

 

Velika svjetska gospodarska kriza tridesetih godina dodatno je pogorġala ionako loġu 

gospodarsku situaciju u drģavi. Oktroirani je ustav donekle usporio proces raspadanja drģave, 

ali hrvatsko se pitanje sve viġe zaoġtravalo. Uz dr. Maļeka i HSS koji su traģili federalizaciju 

drģave, javila se i hrvatska opozicija koja je napustila drģavu nakon uvoĽenja diktature, traģeĺi 

uspostavu samostalne hrvatske drģave. Ļelnik toga opozicijskoga krila bio je dr. Ante Paveliĺ, 

koji je u Italiji osnovao 1930. godine emigrantsku organizaciju pod nazivom Ustaġa ï hrvatski 

oslobodilaļki pokret.  

 

Unatoļ razumijevanju koje je zagrebaļki tisak iskazivao prema problemima Radio 

Zagreba, odsutnost svakoga politiļkog stava u radijskom programu nije moglo proĺi 

nezamijeĺeno. Tako u svibnju 1929. u Hrvatu izlazi ļlanak, u kojemu se, izmeĽu ostalog, 

kritizira uprava i program Radio Zagreba. ñKod nas se premalo vodi raļuna o ovoj hrvatskoj 

vaģnoj instituciji (...). Sa zadovoljstvom moģemo konstatirati da je Radio Zagreb ugledna radio 

stanica o kojoj se vodi raļuna, koja se rado sluġa i traģi, dapaļe, katkad i nadje. (...) Osim tog 

morao bi se program stanice znatno i bitno poboljġati (...). Ne da se oprostiti ġto se u tim 

ploļama ļuje i njemaļki i engleski i crnaļki, a katkad i hrvatski (...). Joġ nisam doģivio da bi 

naġ radio javio i koju vijest iz Zagreba ï sve ġto javlja kao da javlja iz Londona, Pariza ili 

Berlina. (...) Redatelj bi morao govoriti ljepġe hrvatski (...). Svaki napredak radio-stanice 

Zagreb, napredak je hrvatske prosvjete.ñ78.  

 

                                            
77 Radio Beograd emitirao je sa 2,8 kW, Radio Ljubljana sa 2,7 kW, a Radio Zagreb sa 700 W. 
78 Krnic, Ivan: Radio Zagreb, Hrvat, Zagreb, god.10., br. 2795, 3. svibnja 1929.  
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Bila je to ironiļna javna prozivka uprave radija koja se i dalje klonila bilo kakvih 

politiļkih sadrģaja ili stavova. Naravno da je njihovo distanciranje od aktualnih dogaĽaja i te 

kako provociralo zagrebaļku i hrvatsku javnost. Stvarne razloge moģemo samo nagaĽati iako 

su sigurno dijelom bili rezultat Sternove uvjerenosti u kulturnu ulogu radija, a dijelom 

uzrokovani realnim strahom od izgledne reakcije drģavne vlasti.  

 

Nekoliko dana nakon objave ļlanka, u Hrvatu je objavljen i opġiran odgovor uprave 

radija. IzmeĽu ostalog, istaknuto je kako su ñbroadcastingi izrazito kulturne i nepolitiļne 

ustanove i ļisto kulturne i nepolitiļne ustanove, zato i ne dajemo uopĺe politiļke vijesti. 

Raspravljanju politiļkih novosti sluģe u prvom redu naġi dnevnici pak o tome ne bismo 

mijenjali naġe dosadaġnje smjernice...ò79.  

 

Umjesto Radio vjesnika 4. listopada 1929. godine, iziġao je prvi broj novog ļasopisa 

pod imenom Radio ï ilustrovani tjednik za sva pitanja radiofonije, ļiji je urednik bio V. 

Klanjļiĺ. Ļasopis je objavljivan svega nekoliko mjeseci, do 31. sijeļnja 1930. godine. Gotovo 

po inerciji donosio je rasporede domaĺih i stranih radijskih postaja. Program Radio Zagreba, 

ñobiļnogaò radnog dana, u ponedjeljak 7. listopada 1929. godine, izgledao je ovako: 

 

12.30        Gramofonske ploļe 

 1.15        Sutraġnji jelovnik i kuhinjski recepti 

 1.20        Zadnje vijesti 

 5.30        Prijenos glazbe 

 6.55        Vijesti 

 7.30        Jeziļni teļaj: Francuski za poļetnike 

 7.45        Kulturne i druġtvene vijesti 

 7.50        Uvod u prijenos 

 8.00          Prijenos iz Narodnoga kazaliġta na Trgu kralja Aleksandra:  

                  Orlov opereta u tri ļina Ernesta Marischa. 

 

Poļetkom 1930. godine prvi se put javlja i zajedniļki program ljubljanskog, 

beogradskog i zagrebaļkog radija, emisija pod nazivom ñNacionalni satò. ñZagreb, Ljubljana i 

Beograd moraju duhovno postati jedno, a to je pravi smisao i jezgra naġeg jugoslavenskog 

narodnog ujedinjenja. Ovoj ideji treba da posluģi i radiofonija u najġiroj svojoj primjeni. 

Radiofonija to i ļini.ò, piġu zagrebaļke Novosti od 28. sijeļnja 1930. godine.  

 

Radio Zagreb svoju je petu godiġnjicu doļekao kao popriliļno monoton program. 

Ļujnost mi je i dalje bila zanemariva u odnosu na Radio Ljubljanu i Radio Beograd, ali i na 

druge europske radijske postaje. Nezadovoljstvo sluġatelja, osobito zbog plaĺanja pretplate, bilo 

je sve veĺe. Mnogi su izvore informiranja i zabave potraģili na drugim frekvencijama, 

zamjerajuĺi ñsvojojò radijskoj postaji apatiju i odsutnost aktualnosti. Ļinjenica je da su vijesti 

bile mali, neznatni dio dnevnog programa, a o tomu dovoljno govori podatak da kroz osam 

godina Radio Zagreb nije imao nijednog novinara, istiļe Vonļina (1986:133).  

 

Odnosi s Narodnim kazaliġtem koje je prvih godina s oprezom gledalo na razvoj Radio 

Zagreba strahujuĺi da bi im radijska dramska produkcija mogla oduzeti dio gledatelja, napokon 

su zavrġeni dogovorom o suradnji u veljaļi 1934. godine. Uprava kazaliġta obvezala se na 

petnaest veļernjih emisija u trajanju do devedeset minuta (solisti, zborovi i orkestar), jedan sat 

popodnevnog programa i dva mjeseļna prijenosa opere ili operete. S druge strane iz potpuno 

                                            
79 Odgovor uprave Radio Zagreba, Hrvat, god. 10., br. 2798, 6. svibnja 1929. 
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nejasnih razloga nije postojala suradnja sa Zagrebaļkom filharmonijom iako su u to vrijeme na 

radiju obavljeni brojni prijenosi drugih simfonijskih orkestara (Vonļina, 1986:122-127).  

 

Tijekom te godine gotovo 60% ukupnog programa bilo je posveĺeno glazbi80.  Broj 

pretplatnika se do kraja 1936. popeo na viġe od 11.00081. Naravno, ostaje otvoreno pitanje 

koliko su registrirani pretplatnici stvarno sluġali program Radio Zagreba, a koliko strane 

programe.  

 

Neizbjeģno je opet ukratko podsjetiti na politiļke okolnosti. Kralj Aleksandar je, 

nastojeĺi pronaĺi izlaz iz politiļke krize u zemlji, neuspjeġno mijenjao vlade i premijere. U 

meĽuvremenu je zbog Zagrebaļkih punktacija uhiĺen dr. Maļek i osuĽen na tri godine zatvora. 

Unatoļ svih burnih dogaĽaja program Radio Zagreba i dalje je djelovao izvanvremenski, 

ostajuĺi bez politiļkog stava. Nakon Aleksandrova ubojstva 9. listopada 1934. u Marsseillesu 

je, a zbog maloljetnosti novoga kralja Petra II.,  vlast preuzelo Namjesniġtvo, u kojem je glavnu 

rijeļ imao knez Pavle. Nova je vlada utemeljena u prosincu 1934. i u opĺoj atmosferi ñnovog 

duhaò dr. Maļek je puġten iz zatvora. Poļeli su razgovori i pregovori o ñhrvatskom pitanjuò u 

Kraljevini Jugoslaviji.  

 

Doģivljavanje radija kao moĺnog instrumenta u borbi za politiļku vlast postajalo je sve 

intenzivnije. Prevladalo je miġljenje kako je politiļki neangaģirani  program takoĽer vrsta 

politiļkog stava, pa su kritike na raļun Radio Zagreba postajale sve ļeġĺe. ñ...sadanja 

radiostanica Zagreb ne sluģi na ponos grada Zagreba. U samome Zagrebu i njegovoj okolici 

rijetko je tko sluġa, a par desetaka kilometara od Zagreba ne ļuje se. U sadanjem stanju ona ne 

ispunjava ni primitivne lokalne zahtjeve radiofonije, a da se o ulozi prema inostranstvu ni ne 

govori. Sadanje stanje stanice pod upravom dioniļkog druġtva Radio Zagreb dalo je dakle 

negativan rezultatò82, zakljuļio je nepotpisani autor u Hrvatskom dnevniku u sijeļnju 1937. 

godine. 

 

Prozivke radijske uprave nastavljale su se i sljedeĺih mjeseci. Opet nepotpisani ļlanak 

navodi kako ñod izuma ġtamparskog stroja nije bilo izuma koji bi imao tako snaģan utjecaj na 

najġire narodne mase kao radio (...). Radiostanice ġire priredbe najraznijih vrsti po nekoliko 

hiljada sati u godini i za to bi morale nositi odgovornost prema narodu, ļiju kulturu predstavljaju 

i prema svojim pretplatnicima, koji za svoju pretplatu oļekuju zabavu, pouku i informacije u 

savrġenom obliku, u obliku koji ĺe veliku veĺinu sluġalaca zadovoljiti. Na ļelu radiostanice 

moraju stajati ljudi koji su svjesni te odgovornosti... (...) Dok dakle kod veĺine europskih stanica 

iznose troġkovi programa 50 posto, a troġkovi administracije 20 posto, to je kod zagrebaļke 

radio stanice omjer obratan. Za administraciju je utroġeno 50 posto, a za program jedva neġto 

preko 20 posto. To je, dakle, slika s kakvom je odgovornoġĺu zagrebaļka radio stanica 

upravljala s pretplatama koje su im povjerili pretplatniciò.83 Tekst je zakljuļen zahtijevom za 

Ăveliku i jaku radijsku postaju koja ne bi smjela biti u rukama ñgospode oko Radio d.d.ò.  

 

Oġtrinu spomenutih ļlanaka moģe se objasniti povezanoġĺu s nakladnikom Hrvatskog 

dnevnika, tvrtkom u vlasniġtvu aktivnih ļlanova HSS-a (predsjedao mu je August Koġutiĺ, 

                                            
80 Laka i plesna glazba (16,03%), opere (6,85%), ozbiljna glazba (10,83%), operete (2,17%), narodna glazba 

(6,53%) i gramofonske ploļe (17,64%). Izvor podataka bio je ñJugoslavenski radio-kalendarò, u Vonļina, 

1986:132.  
81 (ba): Stvara se javno mnijenje za naġu radiostanicu, Hrvatski dnevnik, Zagreb, br. 267, 17. veljaļe 1937. godine.  
82 (...): Hrvatska prosvjetna druġtva traģe koncesiju za radiostanicu u Zagrebu, Hrvatski dnevnik, god. 2., br. 231, 

12. sijeļnja 1937.  
83 (...): Zagrebaļka radio stanica treba doĺi u naġe ruke, Hrvatski dnevnik, god. 2., br. 257., 7. veljaļe 1937. 
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jedan od stranaļkih prvaka). Nastavljeni su sustavni napadi na upravu i prozivke zbog loġega 

gospodarenja radijem i zanemarivanja programa.  

 

MeĽutim, u studenom 1937. isti je nakladnik poļeo tiskati novo sluģbeno glasilo Radio 

Zagreba pod imenom Hrvatski radio vjesnik, Moģemo zakljuļiti da je postignut neki dogovor 

izmeĽu radijske uprave i prvaka HSS-a. Naslovnica  prvog broja od 26. studenoga 1937. donosi  

fotografiju plesaļa u narodnim opravama pod naslovom ñHrvatski narodni ples za vrijeme 

djeļjeg sata radiostanice Zagrebò. Nepotpisani uvodnik najavljuje borbu za jaļu koncesiju i  

komentira  postojeĺe stanje ĂRadio Zagreb ima prvenstvo po starosti u ovom dijelu Evrope. Za 

kulturnu historiju hrvatskog naroda to je lijepi medjaġ. Toga nam nitko ne moģe oteti (...). 

Pretplatnici zagrebaļke radio stanice viġe su pretplatnici zbog toga da mogu posjedovati aparate 

i da tako mogu sluġati vanjske stanice. Za stanicu Radio Zagreb mnogo ne mare...ò.  

 

Suradnja nije dugo trajala. Raskinuta je nakon nepune godine dana, u rujnu 1938. 

godine. U isto se vrijeme dr. Stern morao povuĺi  s mjesta ravnatelja Radio Zagreba. Kako piġe 

Rudolf Habeduġ Katedralis (1951: 77), ta mu je odluka jako teġko pala:   ĂDao sam sve ġto 

sam mogaoé stvorio sam sve ġto se je stvoriti mogloéi sad su me izbaciliéDa su me pridrģali 

bez plaĺe, radio bih i daljeé.Ļini mi se da su me bacili iz roĽene kuĺeé.ñ.  Iduĺe se godine 

gubi trag dr. Ive Sterna.   Poznato je tek da je uoļi uspostave Nezavisne drģave Hrvatske 

promijenio prezime u Globnik ġto je, prema Habeduġu (ibid, str. 78), bilo prezime u skladu s 

njegovim uvjerenjima:  sin globusa. Izbjegao je u Italiju, gradiĺ Chiavari pokraj Genove, ali se 

ne zna zaġto baġ tamo. Nepoznato je i ļime se bavio, kako je ģivio i je li imao obitelj.  Zna se 

tek da je tamo  1961. godine umro, u dobi od 72 godine. 

 

Nakon dvanaest godina radio je dobio novog ravnatelja, Vojka Shauffa (1890. ï 1986.), 

jednog od utemeljitelja nekadaġnjeg radiokluba i dugogodiġnjeg voditelja gospodarskog 

poslovanja Radio Zagreba.  

 

Shauff je uveo manje programske izmjene i pokrenuo novi list pod nazivom Radio 

Zagreb. Kvalitativni pomaci, kako u radijskom tako i u novinskom smislu, nisu bili osobiti. 

Najļeġĺi sadrģaj ļinili su rasporedi radijskih programa triju postaja u Kraljevini Jugoslaviji i 

nekih postaja u inozemstvu, jeziļni teļajevi i najave pojedinih emisija. List je zapravo bio 

monoton i nezanimljiv, usmjeren na puko prosljeĽivanje informacija o sadrģajima i 

rasporedima radijskih programa. Prvi je broj iziġao 3. rujna 1938., a 23. prosinca sljedeĺe 

godine zadnji.  

 

  U Njemaļkoj su se u to vrijeme, u sjeni velike svjetske ljubavne priļe i abdikacije kralja 

Edwarda VIII., konaļne afirmacije jazz-glazbe, orkestara Bennyja Goodmana i Glenna Millera 

te prvih eksperimentalnih televizijskih emitiranja, poļeli dogaĽati progoni i deportacije u 

koncentracijske logore. Poļetkom studenog 1938. u Kristalnoj noĺi (njem. Kristallnacht) 

zapaljeno je viġe od stotinu sinagoga i nekoliko tisuĺa ģidovskih trgovina, a gotovo 30.000 

Ģidova odvedeno je u logore.  

 

Kraljevina je u to vrijeme bila u dubokoj politiļkoj krizi koja je poļetkom veljaļe 1939. 

rezultirala padom vlade. Mandat za sastavljanje nove vlade povjeren je dotadaġnjem ministru 

Cvetkoviĺu koji je u nastupnom govoru prvi put sluģbeno priznao postojanje hrvatskog pitanja. 

Pregovori Maļeka i Cvetkoviĺa poļeli su koji mjesec poslije.  

 

Unatoļ uzavreloj situaciji i slutnji o moguĺem ratnom sukobu Radio Zagreb je i dalje 

emitirao program koji se sastojao od glazbe, savjeta za kuhanje, kratkih vijesti, jeziļnih teļajeva 
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i sliļnih neutralnih sadrģaja. Stanje s radijskim postajama i njihov status uoļi nastanka 

Banovine, Macanoviĺ84 opisuje kao ñduge i meġetarske razgovoreò Cvetkoviĺa i Maļeka o 

moguĺem podrģavljenju jedina tri programa u Kraljevini.  

 

Naime, drģava je mogla prema odredbama iz koncesionarskih ugovora u sluļaju rata 

preuzeti Radio Zagreb i Radio Beograd, a Radio Ljubljana veĺ je ionako bio u drģavnom 

vlasniġtvu. ñ...ministar PTT ima pravo da podrģavi radiostanice isplativġi odġtetu sadaġnjim 

koncesionarima za neiskoriġtene godine koncesije (joġ 5 godina) ili da u ime drģave ugovori 

pojaļanje radiostanica produģivġi taj odnos sa privatnim (i stranim) kapitalom za joġ 15 godina 

(...). Osim kapitalista u dioniļarskim druġtvima pojavljuju se interesenti za nove koncesije 

pojaļanih radiostanica u stranaļkim grupacijama. U Ljubljani veĺ su radiostanicu dobili pod 

svoju upravu klerikalci, a za zagrebaļku se bore dvije glavne skupine: maļekovci oko 

óHrvatskog dnevnikaô i frankovci, odnosno ustaġe pod vodstvom Mile Budaka sabrani u Matici 

hrvatskoj...ò, piġe Macanoviĺ.  

 

Pregovori o rjeġenju hrvatskog pitanja u Kraljevini Jugoslaviji zavrġeni su sporazumom 

Cvetkoviĺ-Maļek 26. kolovoza 1939., kojim je uspostavljena Banovina Hrvatska na ļelu s 

banom Ivanom Ġubaġiĺem. Desetak dana prije potpisivanja tog sporazuma, 17. kolovoza 1939. 

godine, donesena je sudbinska odluka za daljnji razvoj radidifuzije na ovim prostorima.  

 

Uredbom85 o oduzimanju koncesija druġtvima Radio a.d. iz Beograda i Radio d.d. iz 

Zagreba te Uredbom86 sa zakonskom snagom o eksproprijaciji za potrebe radiofonije obje je 

radijske postaje preuzela drģava. Zbog zanimljivosti i kratkoĺe sadrģaja slijedi tekst uredbe o 

oduzimanju koncesije. 

 

 

Na osnovu ļl. 84. st. 1 Finansijskog zakona za 1939/40 godinu propisujem: 

 

UREDBU 

 

o oduzimanju koncesija druġtvima Radio a.d. Beograd i Radio d.d. Zagreb 

 

Ļlan 1 

Oduzimaju se: koncesija druġtva Radio A.D. iz Beograda o izgradnji i radu jedne 

emisione radiofonske stanice u Beogradu data ugovorom zakljuļenim izmeĽu Ministarstva 

poġta i telegrafa i pomenutog druġtva 4. februara 1928 godine, a na osnovu odobrenja 

Ministarskog saveta br. 18850 od 29. decembra 1927 godine i koncesija druġtvu Radio D.D. iz 

Zagreba o pojaļanju i radu veĺ postojeĺe emisione radiofonske stanice u Zagrebu data 

ugovorom zakljuļenim izmeĽu Ministarstva poġta i telegrafa i pomenutog druġtva 4. februara 

1928 godine, a na osnovu odobrenja Ministarskog saveta br. 18850 od 29. decembra 1927 

godine. 

                                            
84 Macanoviĺ, Hrvoje: Borba za koncesiju, Radio Zagreb, Zagreb, god. 7., br. 4, 1951. 
85 Uredba o oduzimanju koncesija druġtvima Radio a.d. Beograd i Radio d.d. Zagreb, Sluģbene novine Kraljevine 

Jugoslavije, Beograd, br. 186, 17. kolovoza 1939.  
86 Uredba sa zakonskom snagom o eksproprijaciji za potrebe radiofonije, Sluģbene novine Kraljevine Jugoslavije, 

Beograd, br. 186, 17. kolovoza 1939.  
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Ļlan 2 

Ministar poġta telegrafa i telefona svojom odlukom odrediĺe dan kada ĺe druġtva iz ļl.1 

prestati s radom. 

Ļlan 3 

Ova Uredba stupa na snagu danom obnarodovanja u ñSluģbenim novinamaò. 

Ministar poġta, 

telegrafa i telefona 

Jovan Altiparmakoviĺ, s.r. 

 

 

Druga uredba sadrģi naļin i postupak eksproprijacije87. Treba napomenuti da su obje 

uredbe objavljene u istom broju Sluģbenih novina Kraljevine Jugoslavije na vrlo sitnom 

ĺiriliļnom pismu.  

 

ĂRjeġenje o privremenom naļinu upravljanja Radio Zagrebomñ odredilo ga je kao 

drģavno poduzeĺe koje ĺe poļeti s radom 1. svibnja 1940. godine. Svim poslovima je trebao 

upravljati samostalni upravni odbor, od pet do sedam ļlanova, koje je trebao imenovati ministar 

PTT u suglasnosti s Ministarskim savjetom. Mandat im je trebao trajati do donoġenja prve 

uredbe o organizaciji radiodifuzne sluģbe.  

 

Naime, unatoļ postojanju ļak tri radijske postaje, Kraljevina Jugoslavija nije imala 

zakon koji bi regulirao njihovo ustrojstvo, rad, programske sadrģaje ili ciljeve. Jedina pravna 

regulacija proizlazila je iz koncesionarskih ugovora.  

 

Inaļe, koncesija je trebala trajati do 4. veljaļe 1943. godine. Vonļina (1986:158) piġe 

kako je dotadaġnjim dioniļarima pripala ñvisoka odġtetaò za izmaklu dobit u neiskoriġtenim 

godinama do isteka koncesije, ali ne spominje stvarnu visinu odġtete.88 Rjeġenjem o 

privremenom naļinu upravljanja Radio Zagreb je osloboĽen plaĺanja svih dospjelih obveza iz 

prethodnoga koncesionarskog ugovora.  

 

Radiofonska unija sastala se ponovno krajem veljaļe 1940. u Montreuxu, ali ni klimavi 

dogovor o novim frekvencijama nije mogao udovoljiti svim zahtjevima i uvesti red u 

nadmetanje u snagama odaġiljaļa i namjernom izazivanju smetnji. Rat je poļeo i meĽu 

radijskim postajama. Hitlerova je vojska u proljeĺe 1940. okupirala Dansku, Norveġku, Belgiju, 

Nizozemsku, Luksemburg i Francusku.  

 

Nova je uprava preuzela Radio Zagreb 1. svibnja 1940. godine. Shauff je smijenjen, a 

ļlanove upravnog odbora89 imenovao je tadaġnji ministar PTT-a dr. Josip Torbar, inaļe bliski 

prijatelj dr. Maļeka. Ravnateljem je imenovan knjiģevnik Vladimir Kovaļiĺ (1907. ï 1959.). 

Uprava se iduĺih nekoliko mjeseci ġirila i popunjavala novim ļlanovima. Ponovno je pokrenut 

sluģbeni list radija pod nazivom Ilustrirani hrvatski list: Radio Zagreb, ļiji je prvi broj iziġao 

sredinom lipnja 1940. godine. Urednik je bio Branimir Grġkoviĺ.  

 

List je od prvog broja najavljivao ambiciozne politiļke, tehniļke i programske planove 

nove uprave. Inģenjer Koġutiĺ, potpredsjednik HSS-a, u svojoj je izjavi, citiranoj u uvodniku, 

                                            
87 Izvorni tekst uredbe o eksproprijaciji nalazi se u Dodatku 5 na kraju knjige. 
88 Podatak o visini odġtete nisam uspjela pronaĺi ni u jednom dostupnom izvoru. 
89 Predsjednik uprave postao je direktor poġta Hinko Krenļiĺ, a ļlanovi su bili ravnatelj Seljaļke sloge Josip Hartl 

i ing. Ljubomir Peterļiĺ, profesor Tehniļkog fakulteta u Zagrebu. 
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otklonio bilo kakvu centralizaciju radiofonije sa srediġtem u Beogradu, zalaģuĺi se za slobodno 

djelovanje i emitiranje Radio Zagreba.  

 

Programske je promjene najavio i novi ravnatelj Kovaļiĺ. ñKrivo misle oni, koji drģe 

da je radio-stanica iskljuļivo umjetniļka institucija, kao i oni, koji smatraju, da je radio-stanica 

samo vijest, bilo o dnevnim politiļkim, graĽanskim ili ġportskim dogaĽajima. (...) Radio-stanica 

je novinska redakcija, a nipoġto ne kazaliġte. I kao ġto u svakoj dobroj novinskoj redakciji 

moraju biti sve novinske rubrike (...) isto tako moraju biti takve radio-rubrike dobre i dobro 

ureĽivane i na jednoj radio-stanici...ò, zakljuļuje Kovaļiĺ u prvom broju Radio Zagreba90 iz 

1940. godine.  

 

Prema izvijeġĺu iz kolovoza91 1940. svaki je petnaesti Zagrepļanin imao radijski 

prijamnik, pa je Zagrebaļka direkcija brojila 35.491 pretplatnika. Grad Zagreb imao je 250.000 

stanovnika, meĽu kojima je bilo oko 16.000 pretplatnika (6%). Ļujnost Radio Zagreba i dalje 

je bila vrlo mala, teritorijalno Ăpokrivajuĺiñ tek srediġte grada. Najbrojniju grupu ļinili su tzv. 

privatnici, osobe koje su se bavile samostalnom djelatnoġĺu i plaĺale pretplatu za gotovo ļetiri 

tisuĺe radijskih aparata. Veĺe grupe sluġatelja nalazimo meĽu inģenjerima, lijeļnicima, 

ļasnicima i osobama zaposlenim u drģavnim sluģbama koje su, u prosjeku,  imale tristotinjak 

prijavljenih ureĽaja. Radio je veĺ bio snaģno prisutan i u javnim prostorima jer su ļak 184 

gostionice imale prijavljene ureĽaje. Bio je sastavni dio tadaġnjeg ģivota.  

 

Ambiciozne najave nove i politiļnije uloge Radio Zagreba lako su se mogle slomiti na 

onomu ġto je Radio Zagreb u to vrijeme uistinu i bio: mala i zapuġtena radijska postaja, s malom 

snagom odaġiljaļa i potroġenom vjerodostojnoġĺu kod svojih sluġatelja. Svaka eventualna 

preinaka zahtijevala je dodatne investicije u opremu za emitiranje, ljude i prostor. MeĽutim, uz 

pomoĺ Odjela za prosvjetu Banovine Hrvatske nabavljena je nova tehnika i odaġiljaļ od 4,5 

kW. Dana 1. studenoga 1940. Radio Zagreb je nakon gotovo petnaest godina ñstanovanjaò na 

zagrebaļkom Gornjem gradu preseljen u Vlaġku ulicu 116. 

 

Naģalost, unatoļ najavama, programskih pomaka nije bilo. U govornom su programu i 

dalje prevladavale emisije iz kulture i brojna predavanja, zadrģan je i ñNacionalni satò a 

glazbeni je program imao neġto viġe domaĺih skladbi. MeĽutim, poļela je gradnja novoga 

odaġiljaļkog objekta u Deanovcu pokraj Kloġtar Ivaniĺa, a nabavljeno je i prvo reportersko 

vozilo.  

 

Europski je eter uskoro u potpunosti zahvaĺen ratom i postaje u okupiranim zemljama 

ukljuļile su se u ñradio-kolo Gºebbelsove propagandeò (Vonļina, 1986:156). Radio Zagreb se 

ļesto puta ispriļavao ļitateljima/sluġateljima zbog netoļnosti programa inozemnih radijskih 

postaja objavljenih u tisku. Pogreġke su objaġnjavali ļinjenicom da programske rasporede 

europskih stanica primaju ļetrnaest dana unaprijed ñjer se u Evropi ratujeò (Vonļina, 

1986:156).  

 

Program je ostao ñgluhò za politiku. Uprava stanice, sastavljena od ļlanova HSS-a, 

odbijala se svrstati uz neku od zaraĺenih strana, nastojeĺi Maļekovom politikom ļekanja 

oļuvati naivnu neutralnost. Sveļanost potpisivanja pristupanja Jugoslavije Trojnom paktu u 

oģujku 1941. prenosile su sve tri radijske postaje u Kraljevini. Uslijedio je drģavni udar i 

Hitlerova naredba za napad na Beograd.  

 

                                            
90 Kovaļiĺ, Vladimir: U poļetku naġeg rada, Radio Zagreb. 
91 (...): Svaki petnaesti Zagrepļanin imade radio-aparat, Radio Zagreb, Zagreb, br 9, 11. kolovoza 1940. 
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Travanj 1941. godine, bio je mjesec velikih promjena. Njemaļko ratno zrakoplovstvo 

(Luftwaffe) napalo je Beograd (6. travnja) i ñuġutkaloò njegovu radijsku postaju, a potom je 

ñzaġutjelaò i Radio Ljubljana. Dva dana poslije ban Ġubaġiĺ naredio je strogu zabranu sluġanja 

ñradiostanica iz neprijateljskih zemaljaò, popraĺenu vrlo oġtrim kaznama. Dana 10. travnja 

1941. godine, uz podrġku nacistiļke Njemaļke i faġistiļke Italije, preko Radio Zagreba 

proglaġena je uspostava Nezavisne Drģave Hrvatske (NDH). Dolaskom ustaġa na vlast poļela 

je nova faza razvoja hrvatske radiofonije, specifiļna po snaģnoj politiziranosti sadrģaja i izrazito 

propagandnom djelovanju.  
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3. DRUĠTVENA ULOGA RADIJA 
 

 

 

Prve radiofonske godine u svijetu obiljeģili su eksperimenti, a time i izostanak konkretnijih 

strategija. Radijski medij nije promiġljan na sustavan naļin,  imajuĺi u vidu njegov dinamiļan 

i brz razvoj. Ļini se kao da su programi jednostavno ñprovalili u eterò i tamo ostali. Zahvaljujuĺi 

jednostavnosti instaliranja i koriġtenja, a osobito naļina na koji se ġirio (u Ăslobodnomñ 

prostoru) radijski su programi nastajali onako kako se to sviĽalo njihovim autorima.   

 

Razvoj rane ameriļke radiofonije poklapao se s razdobljem koje je poznato pod nazivom 

ñlude dvadeseteò (engl. roaring twenties). Rijeļ je postratovskom uzletu ameriļkoga 

gospodarstva, razdoblju neodgovornog big businessa poznatog po prekomjernim investicijama 

i nerealnim kreditima. Ameriļka specifiļnost tog vremena bila je i prohibicija.92 Naime, Prvi je 

svjetski rat samo dodatno potaknuo stare rasprave, ali i fobije ñpravih Amerikanacaò od svih 

ñneameriļkihò stanovnika. Alkohol je bio povezan upravo sa ñstrancimaò te oznaļen kao izvor 

nemorala, kriminalnog, ali i ñnedomoljubnogò ponaġanja.  

 

MeĽutim, u viġe od deset godina postojanja, prohibicija je napunila prostore ilegalnih 

toļionica u kojima se uz alkohol uģivalo u jazzu, novoj glazbi koja je stizala iz New Orleansa. 

Chicago style, West Coast style, New York style i dr., samo su neke od vrsta jazza koji je 

postajao sve popularniji, a poļela je i  afirmacija bluesa, a potom i swinga. Mnogi su izvoĽaļi 

postali i ostali legende poput Louisa Armstronga, Dukea Ellingtona, Bessie Smith i Billie 

Holliday. Bilo je to vrijeme poļetaka velikih orkestara (engl. big band), koji postaju silno 

popularni tridesetih godina. MeĽu najpoznatijima bili su orkestri Bennyja Goodmana i Glena 

Millera.   

 

Nov i moderan stil ģivota urbanih srediġta nalagao je oslobaĽanje od tradicionalnih pravila 

i okretanje slobodnijoj i zabavnijoj stvarnosti. Plesne su dvorane bile pune plesaļa koji su 

isprobavali nove korake, pokrenuta su prva natjecanja u ljepoti, a automobili su postali 

apsolutni statusni simbol nove Amerike. Masovna je proizvodnja ģustro praĺena sve prisutnijim 

reklamama koje su upozoravale na nove modne stilove, odjeĺu, obuĺu i kozmetiku. Promovirao 

se novi stil ģivota, moderan, leģeran i bezbriģan. Naravno, samo za one kojima je bio dostupan.  

 

Rana se ameriļka radiofonija pridruģila opĺem trendu zabavljanja i oglaġavanja. Prema 

Sterlingu i Kitrossu (2001: 81), dominantni radijski sadrģaj 1925. godine, bila je glazba koja je 

ļinila  oko 71% programa (od toga 23%  tzv. plesna glazba). Ostalo su ļinili govorni sadrģaji 

pri ļemu je na informativne otpalo oko 12% (obrazovni 5%, poslovni 3,6%, politika 1,8%, 

vijesti  0,7%, vrijeme 0,3% i sport 0,2%), s slijedili su vjerski i  teme o zdravlju s oko 10% te 

zabavni s oko  7%.  

Potpuno pravno neregulirana sve do 1927. godine, ameriļka je radiodifuzija bila primjer 

pravne, tehniļke i sadrģajne anarhije. Golemi se teritorij nije mogao  Ăpokritiñ jednim radijem  

                                            
92 Puritanski su dijelovi stanovniġtva zagovarali uvoĽenje prohibicije kao naļina spaġavanja ameriļkog stila ģivota 

i graĽanske pristojnosti. U tomu su ih svesrdno podrģavali i neki politiļari i industrijalci koji su pretpostavljali da 

ĺe takva zabrana podignuti radnu uļinkovitost. Godine 1919. usvojen je zakon (Volstead Act) kojim je u Americi 

zabranjena konzumacija i proizvodnja alkohola, ġto je vodilo u procvat ilegalnih toļionica i organiziranoga 

kriminala. Prohibicija je ukinuta 1933. godine. 

 



90 
 

pa je uslijedilo povezivanje u prve radijske mreģe93. Time je ostvarena ļujnost Ăod obale do 

obaleñ ġto je predstavljalo golemi oglaġivaļki potencijal. Posljediļno, mogli su se producirati 

skupi sadrģaji poput zabavnih programa s puno popularnih izvoĽaļa, nastupi poznatih 

orkestara, sportski prijenosi, kvizovi itd.  S druge strane, manje (ali umreģene) postaje dobivale 

su izuzetno atraktivan program koji im je donosio lokalnu ili regionalnu sluġanost, a time i 

oglaġivaļe s Ănjihovogñ podruļja. Ameriļki je radio tako postao predvodnikom unosne zabavne 

i reklamne industrije, utemeljitelj masovne popularne kulture tog doba.  

U to vrijeme nije  bio background medij. Naprotiv. Bez konkurencije (televizija se 

pojavljuje tek za 30-ak godina), plijenio je pozornost svih ukuĺana da su se ļak i dnevni ģivotni 

ritmovi prilagoĽavali radijskom rasporedu. Silna popularnost odreĽenih vrsta produkcija (radio 

drame, show emisije, kvizovi, sadrģaji za djecu, sportski prijenosi, a uskoro i Ăsapuniceñ) 

mnogima su bili glavna zabava, ali i vrijeme ñġutnje u obiteljiò. Moģda se i danas neki meĽu 

nama sjeĺaju vremena kad su ih majke ili oļevi (iako vjerojatnije da su to bili djedovi ili bake) 

uġutkivali kako bi mogli u miru posluġati neku emisiju. Danas je angaģirano i duģe sluġanje 

radija gotovo izumrlo zbog neusporedivo brģeg ģivota i kroniļnog manjka vremena, ali i bogate 

medijske ponude.   

 

Skupe i mnogoljudne radijske produkcije prvih desetljeĺa 20. stoljeĺa, slijedile su kriterije 

koje je neġto prije postavila filmska industrija zabave. Prvi studio u Hollywoodu izgraĽen je 

1911. godine, u eri kratkih i nijemih filmova ļije su zvijezde bili  Charlie Chaplin, Mary 

Pickford, Douglas Fairbanks i Rudolph Valentino. Prvi zvuļni film ñPjevaļ jazzañ napravljen 

je 1927. godine. Najavio je prekretnicu u filmskoj industriji pa su, unatoļ gospodarskoj krizi 

1929.,  nastali prvi veliki studiji94 koji su nametnuli nove kriterije zabave, mode, ponaġanja i 

komunikacije. Prve velike zvijezde poļeo je zamjeĺivati i tisak, a povremeni su skandali 

(osobito ljubavni) sve viġe privlaļili pozornost ļitatelja. Radio se drģao distancirano od Ăģutihñ 

sadrģaja jednostavno stoga ġto je, kao izrazito auditivan medij, bio nepogodan za njihov 

plasman. MeĽutim, popularnost talk-show formata i skeļeva pisanih namjenski za tu vrstu 

sadrģaja, nije zaobiġla ni tu dimenziju druġtvenih zbivanja. Informativni su sadrģaji joġ traģili 

svoju pravu poziciju u radijskim programima, o ļemu ĺe biti viġe govora u poglavlju o 

informativnoj ulozi radija.   

 

Tridesetih su se godina 20. stoljeĺa u Americi pojavili i prvi automobili opremljeni radijima. 

Bili su to glomazni ureĽaji teġki oko 30 kilograma koji su zauzimali jedno mjesto za sjedenje. 

Unatoļ tomu predstavljali su apsolutnu atrakciju kojom su se, barem prvo vrijeme, najviġe 

koristili  taksisti jer su zbog ugodne voģnje imali pravo na viġe cijene usluga. Stvarni izumitelj 

pra-autoradija bio je samouki William Powell Lear95, koji je patent prodao tvrtki Galvin 

Corporation. Kupivġi patent, braĺa Paul i Joseph Galvin poļela su 1930. godine, nuditi prve 

autoradije pod nazivom Motorola ġto bismo nogli prevesti kao ñzvuk u pokretuñ.  Bila je rijeļ 

o opremi namijenjenoj luksuznim vozilima i ugraĽivanoj samo po specijalnoj narudģbi samog 

                                            
93 Prva mreģa National Broadcasting Company (NBC) utemeljena je u studenom 1926. godine. Na poļetku je 

obuhvaĺala svega devetnaest radijskih postaja, a sjediġte joj je predstavljala postaja WEAF u New Yorku, 

vlasniġtvo AT&T-a. Oslanjajuĺi se na gotovo ġest stotina kilometara telefonskih ģica, uspostavila je nacionalnu 

razinu sluġanosti. Prvi sadrģaj koji je emitiran ñod obale do obaleò bio je prijenos utakmice ameriļkog nogometa 

u natjecanju ñRose Bowlò, u sijeļnju 1927. godine. Slijedila je Columbia Broadcasting System (CBS) koja je 

poļela s radom u rujnu 1927., iz prostora postaje WOR u Newarku. 
94 RKO Radio Pictures Inc., Warner Bros., Fox, Paramount i MGM; poznatih ñpet velikihò (Big Five) sljedeĺih su 

dvadesetak godina kreirali razdoblje poznato kao ñzlatno doba Hollywoodaò. 
95 Lear se potom posvetio zrakoplovstvu i ureĽajima za zrakoplovnu komunikaciju, a povijest ga pamti po 

njegovim zrakoplovima LearJet.  
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kupca. Iako priliļno skup, autoradio je veĺ za desetak godina uġao u masovnu proizvodnju i 

postao sastavnim dijelom automobilske opreme.  

 

Za razliku od Amerike, europske su se zemlje silno iscrpile Prvim svjetskim ratom. Umjesto 

ñludih dvadesetihò, poraĺe je donijelo gospodarsku recesiju i visoku nezaposlenost. Trgovina 

je tijekom rata zamrla, poljoprivreda je bila uniġtena i zavladala je inflacija koja je kulminirala 

u Njemaļkoj koja je morala plaĺati goleme ratne odġtete. Bila je to povoljna klima za uspon 

dikatora i njihovih reģima.  

 

Europska se radiodifuzija razvijala prema drugaļijim pravilima, potpuno razliļitim od 

ameriļkih. Iako su startala prva sluģbena emitiranja, radijski programi zasigurno nisu bili meĽu 

prioritetima ratom iscrpljenih drģava. Podjednako tako, ni emitirani sadrģaji nisu podrģavali 

projekciju leģernog i neoptereĺenog ģivotnog stila. Poraĺe nije bilo vrijeme za osobitu zabavu, 

ali je glazba ipak bila dobrodoġla. Predloģak za razvoj veĺine ondaġnjih radija bio je prvi meĽu 

njima, BBC.  Poļeo je emitirati 1922. godine, kao radio u vlasniġtvu ġest moĺnih i uglednih 

tvrtki koje su proizvodile radijsku opremu. Dominantna liļnost bio je  prvi ravnatelj  John Reith 

koji je od poļetka shvaĺao radio kao  odgovoran medij, zaduģen za unaprjeĽenje kulturnih i 

obrazovnih potreba svojih sluġatelja. Reklamnih sadrģaja nije bilo, a sredstva za emitiranje 

pribavljana su iz pretplate.  

 

MeĽutim, ubrzo se afirmirala ideja kako tako ozbiljan resurs ne smije biti u privatnim 

rukama pa je britanska radiodifuzija slijedila sudbinu veĺ podrģavljene telegrafije i telefonije.  

BBC je poļetkom 1927. godine, postao drģavnim vlasniġtvom pod posebnom zaġtitom Krune 

te nametnuo vlasniļki i programski model razvoja i drugim europskim radiodifuzijama. Iduĺih 

su godina u veĺini europskih drģava nastali drģavni radijski monopoli, deklarirajuĺi se kao 

druġtveno odgovorni servisi radi oļuvanja i promocije javnih interesa.  

 

Kako je uopĺe doġlo do takvog promiġljanja radijskog medija, osobito kad se ima na umu 

potpuno obrnuti model ameriļke radiodifuzije? Uz veĺ spomenuto gorko ratno i poratno 

iskustvo te gospodarsku recesiju, posebno treba ukazati na joġ jedan, ne manje vaģan, ali ļesto 

zanemaren aspekt radija. Rijeļ je o tehnoloġkoj podlozi nuģnoj za uspostavu emitiranja.  

 

Koriġtenje radijskih frekvencija postalo je predmetom meĽunarodnih dogovora joġ 1906. 

godine, na Prvoj radijskoj konferenciji96 u Berlinu. Sljedeĺih su godina odrģani brojni sliļni 

susreti koji su za cilj imali uspostavu reda u njihovom koriġtenju,  kako na razinama pojedinih 

drģava ļlanica tako i na razini globalne komunikacije. Sastanak 1927. donio je nove dogovore 

oko podjele radiofrekvencijskog spektra osobito s obzirom na razliļite potrebe (mornarica, 

zrakoplovstvo, radioamateri, eksperimentalni kanali i sl.). Beģiļna je komunikacija bila previġe 

vaģna da bi je drģave tako lako pustile izvan nadzora. Pojavom masovnog medija poput radija, 

a osobito brzim razvojem i popularnoġĺu,  postavilo se pitanje zaġto bi tako vaģan 

komunikacijski kanal bio ñosloboĽenò drģavnog nadzora? Ipak je za svoju distribuciju koristio 

drģavni resurs i to ograniļenih moguĺnosti (frekvencije nisu neiscrpno i slobodno dostupno 

javno dobro).  

 

Slijedilo je logiļno pitanje kakve bi kriterije trebao zadovoljiti onaj koji ih, temeljem 

drģavne dozvole, uopĺe smije koristiti. Treba li biti neovisan o drģavnoj vlasti? Tko ĺe, u sluļaju 

neodgovornog emitiranja, snositi odgovornost ili sanirati posljedice? Odgovori na postavljena 

                                            
96 MeĽunarodni radiotelegrafski savez (International Radiotelegraph Union) preimenovan je 1. sijeļnja 1934. u 

MeĽunarodni telekomunikacijski savez (International Telecommunication Union) ili kraĺe ITU koji postoji i 

danas. 
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pitanja vodila su u novu sferu koja je naposljetku rezultirala pojavom prvih strateġkih medijskih 

odluka. Prvi opĺeprihvaĺeni model ranih medijskih politika u veĺini europskih drģava 

promiġljao je radio kao drģavni servis koji ima za cilj sluģiti javnom interesu. Pritom su ga 

drģave, vlasnice frekvencija na svojem podruļju, odluļile vezati uza se. Takav se postupak 

ļinio druġtveno odgovornim ponaġanjem. MeĽutim, ne manje vaģnim razlogom bila je i 

procjena njegova moguĺeg utjecaja na druġtvo u cjelini. Svega desetak godina poslije, na 

primjeru nacistiļke propagande,  oprez u postupanju s radijskim medijem pokazao se i te kako 

opravdanim.  

Usporedbom rezultata analize programskih sadrģaja BBC-a i devet ameriļkih radijskih 

postaja u razdoblju od 1925. do 1934. godine (Albig, 2007:348) nalazimo dosta formalnih 

sliļnosti. Dominantan je sadrģaj predstavljala glazba. BBC se rukovodio, u prosjeku, omjerom 

60% glazbe u odnosu na 40% govora, dok su ameriļke postaje imale neġto viġe glazbe, pa je 

omjer bio 70 prema 30 posto. Najzastupljenija vrsta glazbe bila je plesna i orkestralna, dok su 

solisti i vokali bili znatno manje zastupljeni. Zanimljivost predstavlja i podatak o svega 5% 

snimljene glazbe (muziciralo se uģivo). MeĽu govornim sadrģajima najzastupljeniji su bili 

obrazovni (od 7 do 13%) te vijesti (oko 3 do 5%) i izvjeġtaji s financijskih trģiġta. MeĽu 

govornim sadrģajima nalazili su se joġ sport, vrijeme, teme za djecu, vjerski i politiļki sadrģaji 

itd.  

Radio je, opĺenito govoreĺi, odmah nudio dva kljuļna sadrģaja. Jedan su ļinile emisije koje 

su bile relaksirajuĺi i nezahtjevan sadrģaj (uglavnom glazbene). Drugi su bile emisije govornog 

sadrģaja, ali ne nuģno informativne. Najļeġĺe je bila rijeļ o raznim dramama i radio-priļama. 

Pisanje tekstova za izvoĽenje na radiju postalo je unosnim i zahtijevnim poslom, podjednako 

kao i njihova produkcija. Takvi su sadrģaji zahtijevali koncentrirano sluġanje, ali ļesto i 

uģivljavanje u radnju buduĺi je bila rijeļ o  nadasve sugestibilnoj radiofoniji koja je sluġatelje 

mogla ñzaļaratiò i odvesti ih na egzotiļna putovanja,  u romantiļnim ili zastraġujuĺim 

okolnostima.     

Radijski su prijamnici na poļetku bili tek jednostavni ureĽaji sa sluġalicama. MeĽutim, 

relativno brzo stigli su Ăunutraġnjiñ zvuļnici. Nastupilo je vrijeme priliļno glomaznih i teġkih 

prijamnika tzv. lampaġa (prema kolokvijalnom izrazu za elektronske cijevi odnosno Ălampeñ). 

Vremenom je stiglo nadmetanje u dizajnu i tehnici pa su prijamnici 30-ih i 40-ih godina 20. 

stoljeĺa postali atraktivni kuĺni ureĽaji koji su, najļeġĺe, zauzimali istaknuto mjesto u 

najvaģnijem prostoru u stanu (obiļno kuhinja ili dnevna soba).  

 

Znanstvenih istraģivanja radijskog medija tih ranih godina joġ nije bilo. Procjena ļujnosti 

se, uz tehniļka znanja o snazi odaġiljaļa, uglavnom temeljila na pisanoj komunikaciji sa 

sluġateljima. U prodavaonicama radijske opreme mogao se nabaviti Ăobrazac za komentarñ, 

zapravo jednostavna dopisnica sliļna razglednicama koje i danas znamo poslati s odmora, ali 

je umjesto fotografije ili crteģa bio prazan prostor za pisanje. Sluġatelj je mogao napisati naziv 

omiljenog programa, svoja zapaģanja o (ne)kvaliteti te naznaļiti vrstu ureĽaja na kojem sluġa. 

Bili su to pionirski pokuġaji u prikupljanju informacija o publici i unaprijeĽivanju spoznaja o 

preferiranim medijskim sadrģajima. 

 

Poļetkom tridesetih godina u Americi nalazimo prve struļne tekstove o radiju,  ļiji su autori 

bili ugledni radijski struļnjaci, u pravilu direktori na pojedinim radijskim postajama ili 

visokopozicionirani u strukovnim udrugama. Znanost se joġ drģala po strani. MeĽutim, 

promjene su poļele s prvim jasnim spoznajama o druġtvenoj vaģnosti mladog elektroniļkog 
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masovnog medija. Radio je utjecao na druġtvo u cjelini, od obitelji do lokalne zajednice i dalje. 

Bilo je samo pitanje vremena kad ĺe postati  predmet znanstvenih istraģivanja.   

 

Ugledna zaklada Rockeffeler 1937. godine, novļano je poduprla prvi znanstveni projekt, 

ļiji je cilj bio istraģiti utjecaj ondaġnjih medija, tiska i radija. Direktor i nositelj projekta postao 

je Paul Felix Lazarsfeld (1901ï1976), mladi doktor matematike iz Beļa, koji je 1933. stigao u 

Ameriku. Suradnici su mu bili takoĽer mladi znanstvenici, njemaļki sociolog, psiholog i 

muzikolog Theodor Adorno (1903ï1969) te Amerikanci, redom doktori psihologije, Hadley 

Cantril, Gordon Allport (1897ï1967) i Frank Stanton (1908ï2006) koji je u to vrijeme veĺ 

poļeo raditi na uspostavi prvog odjela za istraģivanje utjecaja radija na CBS-u.  

 

Inicijativa CBS-a oko osnivanja istraģivaļkog odjela govori o novom promiġljanju radija. 

Nakon viġe od 15 godina  popriliļno burnog i kaotiļnog razvoja, radio je ne samo preģivio veĺ 

se uspio premetnuti u ozbiljnu i utjecajnu industriju koju ni poslovni ljudi ni znanstvenici viġe 

nisu mogli ignorirati, a kamoli zaobiĺi. Postao je medij koji je kreirao druġtvene i politiļke 

trendove te ostvarivao znaļajnu zaradu od oglaġavanja. Osobito vaģan bio je njegov politiļki 

potencijal ġto je svojim primjerom naglasio  Ăradijski predsjednikñ Franklin Delano Roosevelt.  

 

Spomenuta grupa istraģivaļa koji su u razdoblju od 1940. do 1950. analizirali utjecaj 

radijskog medija na ameriļko druġtvo, a osobito radijsku publiku, uvela je nove istraģivaļke 

metode te poļela objavljivati prve znanstvene radove. ñRadio projectñ prerastao je u Ured za 

radijska istraģivanja (Office of Radio Research) koji je od 1940. preuzelo sveuļiliġte Columbia 

(Columbia University) na kojem je Lazarsfeld utemeljio Odsjek za druġtvena istraģivanja 

(Bureau od Applied Social Research). Bio je to temelj za razvoj sliļnih medijskih odjela na 

drugim sveuļiliġtima. Rezultati njihova rada danas su klasici97 medijskih istraģivanja i 

medijskih istraģivaļkih disciplina.  

 

Istraģivanja su posebno vrijedna i stoga ġto je iz tih godina saļuvano jako malo originalnih 

tonskih zapisa. Arhiviranja emisija gotovo da i nije bilo jer nije bilo nosaļa zvuka adekvatne 

veliļine (kapaciteta) za duģe radijske sadrģaje. Radijske su emisije otiġle, u punom smislu rijeļi, 

u eter. Snimanje se radilo tek na poseban zahtjev oglaġivaļa koji je htio u miru, presluġati i 

analizirati, ñsvojuò emisiju. Danas je snimanje radijskih sadrģaja uobiļajena, a i zakonska 

obveza u veĺini razvijenih zemalja.  

 

Poļetkom tridesetih godina osmiġljena je posebna aluminijska ploļa na koju se,  na sporijem 

broju okretaja, moglo snimiti do 15 minuta sadrģaja. Bile su loġe kvalitete i mogle su koristiti 

za dva do tri presluġavanja. Nakon toga je zvuk postajao nerazumljiv. Mnoge su, zbog 

aluminija,  iskoriġtene  za potrebe logistike Drugoga svjetskog rata.   

 

UnaprijeĽenje je stiglo u obliku tzv. lakiranih ploļa. NBC je prva mreģa koja je 1935. poļela 

snimati svoje emisije koje su prema potrebi mogle biti reprizirane u programu. CBS je slijedio 

NBC-ov primjer, ali svoj odjel za snimanje programa osnovao je tek 1938. godine.  

 

No vratimo se na poļetak. Koji su to sadrģaji dali radiju popularnost i doveli ga do pozicije 

druġtveno i politiļki relevantnog faktora?  

 

 

 

                                            
97 Primjerice, knjiga The People's Choice iz 1944. o politiļkom ponaġanju ameriļkih glasaļa.  
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3.1. Glazbeni sadrģaji 

 

 

Mlada glazbena industrija zapravo je bila zateļena pojavom radija. Upravo se poļela 

snaģno razvijati zbog dodatnih unapreĽenja opreme (fonografa i gramofona) i nosaļa zvuka 

(cilindara i gramofonskih ploļa), a poboljġanje zvuka i naļina snimanja poveĺalo je i interes 

kvalitetnih pjevaļa  i glazbenika. Naravno da je pojava medija koji se kanio sluģiti njihovim 

osnovnim proizvodom i k tomu ga besplatno dostavljati  u kuĺanstva, djelovala potpuno 

neprihvatljivo i zastraġujuĺe za zaradu. Doģivljen je kao opasna konkurencija ļije ĺe emitiranje 

potisnuti potrebu za kupnjom ploļa. Time bi i uzlet mlade diskografije bio zavrġen.  

 

Sukob je poļeo s raspravama o autorskim pravima. Ameriļko udruģenje kompozitora, 

autora i nakladnika (American Society of Composers, Authors and Publishers, ASCAP) 

osnovano je joġ 1914. godine. Postotak od emitiranja glazbenih sadrģaja na radiju prvi su put 

zatraģili 1922., nepune dvije godine nakon uspostave prvih radijskih postaja. MeĽu vlasnicima 

radijskih postaja jedino je AT&T pristao platiti manji godiġnji iznos, dok je veĺina drugih odbila 

svaku novļanu naknadu. Smatrali su je nepotrebnom tvrdeĺi da radio zapravo popularizira 

glazbu i daje (besplatnu) promociju glazbenicima. ASCAP je s druge strane tvrdio da radio 

uzrokuje pad prodaje ploļa. Rasprava se toliko zahuktala da su u travnju 1923. godine, vlasnici 

dvadesetak radija osnovali vlastito udruģenje National Association of Broadcasters ili NAB. 

Iako se ASCAP  ipak uspio izboriti za autorske naknade, osnivanje NAB-a oznaļilo je poļetak 

okupljanja i organiziranja strukovnih radijskih udruģenja.  

 

Glazba je od poļetka bila najvaģniji radijski sadrģaj jer se odmah pokazala njezina  

ñļarobnaò veza s auditivnim medijem.  MeĽutim, prvih radijskih godina  snimljena je glazba u 

radijskoj distribuciji imala nekvalitetatn zvuk. Naime, jedini naļin  emitiranja bila je tehnika 

ñmikrofona na zvuļnikò. Zvuk je znao biti toliko loġ da je 1922. godine, ameriļko Ministarstvo 

trgovine (koje je bilo nadleģno za rad radijskih postaja) pokuġalo zabraniti ili barem ograniļiti 

koriġtenje snimljene glazbe. MeĽutim,  radio nije mogao bez glazbe pa se opcijom pokazalo 

muziciranje uģivo, izravno u studiju ġto mnogim malim radijskim postajama baġ i nije bilo 

dostupno. Osim toga, snimljena je glazba bila neusporedivo raznovrsnija, ļak i pitanje prestiģa 

u pojedinim programima. Sreĺom, dinamiļan razvoj tehnologije emitiranja ubrzo je doveo do 

unaprijeĽenja poznatog kao pick-up tehnologija (elektriļno snimanje) koje je rezultiralo 

neusporedivo boljim zvukom.  

 

Velike radijske postaje zapoġljavale su vlastite  ñkuĺneò orkestre. Angaģman 

profesionalnih glazbenika bio je viġestruko koristan, od radijskih koncerata uģivo i/ili  pratnje 

vokalima do glazbenih podloga za govorne emisije ili reklame. Solistiļki su nastupi bili 

uobiļajeni pri ļemu su, opet iz praktiļnih razloga, mnogi veĺi studiji imali i vlastite 

instrumente, osobito klavire. U potrazi za dodatnim atraktivnim glazbenim sadrģajima radio se 

brzo udomaĺio u mnogim plesnim dvoranama, osobito onim hotelskim. Izravni prijenosi 

odgovarali su svima, od hotelske uprave  i njihovih izvoĽaļa (orkestri, vokali) do radijskih 

postaja koje su prenosile takve nastupe. Naravno, bili su zadovoljni i sluġatelji. Jedina 

nezadovoljna strana u sluļajevima prijenosa, bile su diskografske kuĺe. 

 

Sljedeĺih se godina pokazalo kako obje industrije, glazbena i radijska, mogu 

funkcionirati zajedno. MeĽutim, sad su se na meti naġli izvoĽaļi. Konkurencija i zarade dovele 

su u pitanje dotadaġnju praksu prema kojoj su izvoĽaļi bili slobodni u izboru svojih nastupa, pa 

tako i kompanija za snimanje nosaļa zvuka. Pojavila se praksa Ăekskluziveñ odnosno ugovora 

s najpopularnijim. Time je svaka daljnja suradnja s konkurencijom, podjednako kao snimanje 
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ili nastupi, jednostavno iskljuļena ili je postala predmetom novog ugovora izmeĽu radija i 

kompanije koja je izvoĽaļe ugovorno Ăvezalañ uz sebe. U glazbenom se biznisu tako pojavila 

nova vrsta djelatnika, agenti koji su posredovali u takvim dogovorima. Industrija zabave snaģno 

se zahuktavala i uskoro su nastale prve pjevaļke Ăzvijezdeñ. Honorari su rasli podjednako kao 

i zarade ļiji iznosi nisu dozvoljavali Ăneposluġnostñ odnosno krġenje ugovornih odredbi. 

Slijedom rastuĺe popularnosti snaģan poticaj za razvoj dobila je i oglaġivaļka, reklamna 

industrija. 

 

Klasiļna je glazba bila vrijedan sadrģaj radijskih programa osobito u europskoj 

radiofoniji. Prijenosi koncerata simfonijskih orkestara bili su prava poslastica za ljubitelje 

klasiļne glazbe, ali su raĽeni i prijenosi opera, opereta i zborova. Radijske postaje su se pritom 

znale povezati telefonski, pa je, primjerice, Radio Zagreb ļesto prenosio koncerte iz Beļa, 

Praga i Budimpeġte.  

 

Popularnost radija nametala je stalna programska osvjeģenja i novitete. Sluġatelje je trebalo 

zadrģati uz radio pruģajuĺi im nova iskustva i doģivljaje. Prvi su govorni sadrģaji bili uglavnom 

eksperimentalni, ali se radio pokazao kao medij koji moģe puno viġe od emitiranja glazbe. 

Dijelom je to bila zasluga, u to vrijeme joġ postojeĺih, telefonskih servisa vijesti koji su uz 

glazbu nudili i brojne govorne sadrģaje.  

 

 

 

3.2. Govorni sadrģaji 

 

Radio je odmah ñprogovorioñ. Bile su to uglavnom najave ili odjave programskih sadrģaja, 

kombinirane s informacijama poput vremenskih uvjeta ili burzovnih kretanja. Produkcija se 

oslanjala na glas i zvukove koji su se mogli proizvoditi u studiju. Uvjeta za snimanje emisija 

joġ nije bilo, pa tako nije bilo ni dokumentarnih odnosno reportaģnih formi. Radio je u to 

vrijeme bio medij na kojem se sadrģaj proizvodio izravno pred mikrofonom.   

 

KDKA je poļeo svoje emitiranje objavom rezultata predsjedniļkih izbora. Slijedom tog 

Ăotvaranjañ, moģda je bilo za oļekivati da ĺe informativni sadrģaji odmah dobiti svoje mjesto 

u programima. MeĽutim, nije bilo tako. Trģiġna je izloģenost, a uskoro i konkurencija, ameriļku 

radiodifuziju prisilila na nadmetanje u zabavnim sadrģajima jer su upravo oni najviġe privlaļili 

publiku. Mnogi su govorni Ăeksperimentiñ ubrzo prerasli u ģanrove koji postoje i danas ( 

radijske sapunice, serijali, kvizovi itd.). Informiranje i radijsko novinarstvo razvijalo se znatno 

sporije i priliļno neambiciozno.  

 

Britanska je radiofonija takoĽer pokrenuta kao investicija nekoliko privatnih kompanija. 

Kljuļna je razlika poļivala u pravu na ubiranje pristojbe koja je radiju omoguĺila leģerniji 

trģiġni poloģaj, bez imperativa zarade novca potrebnog za poslovanje radija.. Obrazovanje je u 

ranim godinama emitiranja imalo prioritet, dok je informiranje bilo ograniļeno posebnim 

pravilima koja su nametnule novinske agencije i profesionalne novinske kuĺe. Naime, radio je 

zbog svoje brzine odmah prepoznat kao ozbiljna prijetnja etabliranoj novinskoj industriji. 

Ukazujuĺi na nelojalnu konkurenciju nakladnici su ga odmah nastojali ukrotiti raznim 

pravilima. 

 

MeĽu omiljenim govornim sadrģajima na radiju bile su radiodrame. Kako je doġlo do prvih 

produkcija? Radio se jednostavno ugledao na kazaliġte koje se veĺ odavno sljubilo s 

knjiģevnoġĺu. Kombinacija glasova i zvukova vodila je u jedinstvenu formu radijske drame 
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koja je brzo stekla golem auditorij. Dramska je produkcija ubrzo postala visoko cijenjenom 

vjeġtinom, ļesto i pravom umjetnoġĺu.  Adaptacija knjiģevnih djela pokazala se nedostatnom 

pa se ubrzo poļelo pisati tekstove iskljuļivo za izvoĽenje na radiju. 

 

 

3.2.1. Zabavni program 

 

 

Teġko je sa sigurnoġĺu ustvrditi tko je napravio prvu radijsku dramu u ameriļkoj 

radiodifuziji. Navodno je zamisao potekla od  kazaliġnog glumca Edwarda H. Smitha koji je 

izloģio programskom direktoru radija WGY u New Yorku. Prijedlog mu se svidio pa je 

dozvolio pokusnu izvedbu koja nije smjela trajati viġe od 40 minuta98.  

 

Smith je odabrao manje poznatu dramu ameriļkog autora Eugenea Waltera pod nazivom 

ĂVukñ (engl. The Wolf) i smjesta se bacio na adaptaciju. Drama od tri ļina ñsrezanaò je na 

radnju drugog ļina, dok su elementi prvog i treĺeg bili u skraĺenoj verziji, dodani tek zbog 

razumijevanja fabule. Emitirana je 22. rujna 1922. godine. 

 

Izveli su je profesionalni kazaliġni glumci. Ulazak glumaca u radijski studio bio je 

revolucionaran iskorak za mladu produkciju. Bili su izvjeģbani govornici, najļeġĺe snaģnih i 

ugodnih glasova, uvjerljivi u nastupima i onda kad pred sobom nisu imali publiku, veĺ 

mikrofone. Raspolagali su vjeġtinama i kreativnoġĺu koje su i u izoliranim interijerima 

radijskog studija znale oģivjeti tekst i uvuĺi sluġatelja u priļu. Ostalo je uļinila maġta. Bio je to 

pravi izazov, svojevrsna provjera njihovih stvarnih glumaļkih umijeĺa, bez oslanjanja na 

uobiļajene elemente kazaliġnih predstava. Upravo su glumci i njihov talent bili presudni za 

popularizaciju prvih radiodrama.  

 

Drama je izazvala veliko zanimanje sluġatelja koji su pismima pohvale zasuli radijsku 

postaju. Neki je sluġatelj tvrdio da je ģenski vrisak u drami bio toliko uvjerljiv da mu je u kuĺu 

s ulice utrļao policajac, misleĺi da se ondje neġto straġno dogaĽa. ñVukò je vodio u serijal od 

ļak 43 nove radiodrame. Brza popularnost rezultirala je uvoĽenjem radijskih drama u veĺinu 

programa, a mnogi su ugledni pisci poļeli pisati samo za radio. Godine 1925. WGY je objavio 

prvi natjeļaj za najbolji dramski tekst za radio.  

 

Britanska je radiofonija krenula drugim smjerom. Uvodeĺi radiodramu u program, nisu 

je prilagodili mediju, veĺ se smatralo da medij treba poġtovati pravila kazaliġnog, ali i 

knjiģevnog izriļaja. Buduĺi da je radijski jezik BBC-a bio izrazito knjiģevan, tako su morale 

zvuļati i drame. Rezultat su bile drame bez spontanosti gdje je svako ñisklizavanjeò iz detaljno 

napisanog scenarija, moglo zavrġiti otkazom. Tako kontrolirana produkcija nije mogla kreirati 

ģeljeno ozraļje niti isprovocirati maġtu sluġatelja. MeĽutim, to nikog nije osobito zanimalo jer 

je BBC bio monopolist bez trģiġne konkurencije. Za razliku od ameriļkog naļina, nije se gajio 

natjecateljski duh niti je radiodrama na bilo koji naļin trebala biti proizvod za reklamiranje 

(Crook, 1999.).  

Govoreĺi o radiodrami kao ģanru, potrebno je naglasiti kako je kljuļni uvjet dobre drame 

bila njezina radiofoniļnost. Kljuļni kriterij bio je zvuk, ali i tiġina. Sluh je, inaļe, naġe jedino 

ļulo koje ne moģemo iskljuļiti jednostavnom radnjom. Oļi moģemo pokriti, a nos zaļepiti, ali 

ma kako snaģno pritisnuli uġi, svejedno ĺemo neġto ļuti. Ļak i kad spavamo, uġi nam ne miruju 

                                            
98 McLeod, Elisabeth: Broadcasting History Resources, (zbirka ļlanaka namijenjena povjesniļarima i 

istraģivaļima elektroniļkih medija), www.midcoast.com  

http://www.midcoast.com/
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i probudit ĺe nas nepoznati zvuk. Uz glasove poļelo se uskoro razmiġljati i o zvuļnim efektima. 

Radijski je studio prostorno ograniļen, izoliran prostor u koji nije bilo moguĺe uvesti ģeljeznice 

ili automobile. Eventualno snimanje zvukova tih  godina joġ nije bilo moguĺe. Redatelji i 

glumci morali su se snalaziti na razne naļine, najļeġĺe puneĺi prostor studija predmetima i 

materijalima koji su mogli proizvesti ģeljeni zvuk. Talentirani imitatori postali su dragocjeni 

radijski ljudi. U konaļnici, svi su zajedno smiġljali naļine proizvodnje zvukova i studiji su 

ubrzo sliļili skladiġtima svega i svaļega. Bio je to pravi izazov za kreativce pri ļemu treba 

istaknuti kako je maġta uvijek bila jedan od najjaļih aduta tog medija.  

Iako ģivimo okruģeni velikim brojem zvukova i ġumova, kad bismo trebali Ăproizvestiñ 

neki od njih, moģda bismo se naġli u problemu. Doista, kako proizvesti potreban zvuk u 

radijskom studiju? Lomljava stakla nije predstavljala problem, podjednako kao ni kucanje na 

vratima ili prelijevanje vode. Sve se to moglo izvesti i pred mikrofonom, ali bili su potrebni 

rekviziti. Uskoro su veĺe radijske postaje za potrebe produkcije radiodrama poļele ciljno 

naruļivati odreĽene rekvizite, ali u znatno manjim izvedbama od stvarnih. Primjerice, malena 

vrata koja ġkripe, razne podloge potrebne za zvukove hodanja, stepenice koje ne vode nikamo 

za potrebe zvuka uspinjanja ili silaska itd. Glasovi su ñoģivljavaliò tekst, a zvukovi kreirali 

okruģenje ili atmosferu. Zajedno bi dali rezultat na kojeg se reagiralo nekom emocijom. Upravo 

je provociranje raznih emocija radiju donijelo epitete poput maġtovitog ili sanjarskog medija.  

Profesionalne su izvedbe uvijek bile temeljene na detaljnim scenarijima koji su uz 

govorne dijelove sadrģavali i napomene o potrebnim zvuļnim efektima. Uskoro se pokazala 

potreba da se zvuļni efekti proizvode neovisno o glumcima, sa strane, iza leĽa ili ñu daljiniò. 

Trebalo je pojaļati ekipe. Zatim je zatrebala glazba pa pjevanje itd. Naposljetku, radijska je 

produkcija postala zahtjevan organizacijski i umjetniļki angaģman. Rezultirala je osnivanjem 

posebnih redakcija unutar velikih radijskih kuĺa, ļija je osnovna zadaĺa bila sustavna 

proizvodnja traģenih sadrģaja.  

Uspjeġnost prvih igranih sadrģaja vodila je u daljnje eksperimente. Skeļevi i komedije 

uskoro su do suza nasmijavali sluġatelje, kvizovi i sliļne radioigre provocirali su znanje i 

mamili na aktivno sudjelovanje u traģenju toļnih odgovora. Pritom se medij poļeo obraĺati i 

mlaĽoj populaciji, osobito djeci. Uslijedile su produkcije djeļjih sadrģaja, obrazovnih i onih za 

ñlaku noĺò.  

Daljnji je razvoj vodio u smjeru serijala koji su ubrzo stekli silnu popularnost. Najļeġĺe 

je bila rijeļ o napetim trilerskim zapletima koji su brzo i lako stekli svoju publiku. Imali su 

dnevni raspored emitiranja, a svaka bi epizoda zavrġila toļno u najnapetijem trenutku. Serijali 

su jednostavno prisilili sluġatelje da uvijek u isto vrijeme budu pri radiju. Bila je to zamjena 

uloga. Radio je postao toliko utjecajan da je mogao odreĽivati ritam svakodnevnice sluġatelja, 

nudeĺi im sadrģaje koje nisu ģeljeli propustiti.  

Danas je teġko i zamisliti.  MeĽutim, tridesetih godina 20. stoljeĺa kad je radio bio jedini 

elektroniļki medij na svijetu i glavni izvor kuĺne zabave, moguĺe je razumjeti takvo ponaġanje. 

Izjava ñĻuo/la sam na radiju!ò dugo je godina bila reļenica kojom se izreļenoj informaciji dala 

potrebna vjerodostojnost. 

MeĽu najpopularnijim radijskim ģanrovima nastalih tridesetih godina u Americi bila je 

ñradijska sapunicaò (engl. radio-soap). Ļesto je nazivana i ñsapunskom operomò (engl. soap-

opera), pri ļemu je rijeļ ñoperaò ironizirala dramske i melodramatske momente iz sadrģaja, a  

ñsapunicaò proizlazila iz ļinjenice da su takve sadrģaje najļeġĺe sponzorirale tvrtke za 
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proizvodnju sapuna i drugih sredstava za ļiġĺenje u kuĺanstvu. Izraz je zapravo bio rezultat 

izrugivanja tiskovnih novinara novom i sve popularnijem ģanru. ñSapuniceò su uglavnom bile 

namijenjene ģenskoj populaciji, osobito kuĺanicama. Posebno uspjeġne bile su ljubavne i 

obiteljske priļe. Radnja se najļeġĺe odvijala kroz sudbine nekoliko glavnih likova koji su 

dospijevali u odreĽene ģivotne situacije. Zapleti su, za danaġnje pojmove, graniļili s naivnoġĺu, 

ali je radnja uvijek obilovala emocijama. Privlaļnost ñsapunicaò bila je joġ i veĺa s obzirom na 

to da je radnja uvijek bila smjeġtena u Ăstvarnoñ vrijeme. Moglo ih se pratiti u nastavcima, 

svakog dana, najļeġĺe u prijepodnevnim satima, u trajanju do 20 minuta. 

Sentimentalni ģivot ljudi, a osobito ģena,99 bio je ñnepristojnaò tema za razgovor. 

Puritanizam je i dalje bio snaģno prisutan bez obzira na pojavu ñludih dvadesetihò koje su 

pomicale granice ponaġanja samo u velikim urbanim sredinama. Upravo stoga tematiziranje 

skrivenih ili zabranjenih odnosa kroz romantiļan pristup, makar bio i glumljen, predstavljalo je 

senzaciju u svakodnevici ondaġnjih sluġateljica.  

Tekstovi su i dalje bili profesionalno interpretirani, odnosno odglumljeni, ļime je 

sadrģaj dobivao na uvjerljivosti, a osobito atmosferi koja je poticala romantiļne misli. Epizode 

su, kao i kod drugih serijala, uvijek zavrġavale u dramatiļnom trenutku, vabeĺi sluġatelje na 

sluġanje sljedeĺeg nastavka. Koliko je ģanr bio pogoĽen najbolje govori podatak da se 

ñsapunicaò pedesetih godina jednako uspjeġno preselila na televiziju na kojoj se zadrģala do 

danas.  

Kraj tridesetih godina 20. stoljeĺa obiljeģila je (vjerojatno) najpoznatija radiodrama na 

svijetu. ñRat svjetovaò (The War of the Worlds) adaptacija je istoimenoga znanstveno-

fantastiļnog romana engleskog knjiģevnika Georga Herberta Wellsa (1866ï1946). Roman je 

objavljen  1898. godine. Knjiģevnik Wells nema nikakve veze s redateljem radiodrame  

Orsonom Wellesom, iako sliļnost u izgovaranju prezimena i danas izaziva zabunu.  

Poļivala je na dobro osmiġljenom scenariju, bogatoj produkciji, brojnim glumcima i 

uvjerljivoj interpretaciji. Napravljena u pravoj radijskoj maniri izravnih ukljuļenja s mjesta 

dogaĽaja,  meĽu sluġateljima je izazvala paniku. Redatelju Georgeu Orsonu Wellesu (1915ï 

1985) priskrbila je golemu slavu.  

Welles i njegova glumaļka grupa The Mercury Theatre on the Air  su od ljeta  1938. 

godine, izvodili  na CBS-u brojne adaptacije poznatih knjiģevnih klasika. Nisu privukli osobitu 

pozornost sve do zadnje radiodrame koja je bila na programu 31. listopada iste godine, uoļi 

Noĺi vjeġtica (engl. Helloween). Welles je odluļio prirediti ñspecijalnuò emisiju. Bila je to 

ujedno i zadnja epizoda dogovorenog serijala. Odluļio se za neuobiļajeni pristup radiodrami i 

to kroz formu izravnih javljanja s terena, poput stvarnih novinarskih izvjeġtaja koji su trebali 

ñpratitiò iskrcavanje i invaziju Marsovaca.  

Radnja Wellsovog romana smjeġtena je u Engleskoj poļetkom 20. stoljeĺa gdje je 

nedugo nakon niza ñeksplozijaò na Marsu (uoļenih iz zvjezdarnice), u blizini Londona pao 

neobiļan ñmeteorò. Pokazalo se da je bila rijeļ o svemirskoj letjelici kojom su upravljali 

agresivni Marsovci. Uslijedila je invazija na Zemlju. Ļinilo se kako ljudskom rodu nema spasa, 

ali se dogodio neoļekivan preokret. Obiļne bakterije, neke od mnogih ñdobrihò bakterija 

                                            
99 Dovoljno se podsjetiti na skandal koji je pratio roman Ljubavnik lady Chatterley, autora D. H. Lawrencea, koji 

je objavljen u Firenzi 1928. godine. Cjelovita je verzija u Velikoj Britaniji bila zabranjena joġ tridesetak godina 

poslije.  
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bezopasnih za ljude, postale su smrtonosne za osvajaļe s Marsa. Izostanak  prirodnog imuniteta 

doveo je do smrti svih napadaļa, ļime je invazija propala, a ljudski rod preģivio.  

 

Radnja radiodrame nije se posebno razlikovala osim ġto se odvijala u Americi, na 

podruļju New Jerseya. Poļela je u 20:00 sati ġto je bio uobiļajeni termin za radiodrame, 

kratkom spikerskom najavom  naziva i izvoĽaļa. Slijedila je  uobiļajena vremenska prognoza 

pa glazba. Iako se ļinilo kako je rijeļ o  ukljuļenju u izravni prijenos plesne glazbe iz jednoga 

njujorġkog hotela, zapravo je to bio poļetak radiodrame. Nakon svega dvadesetak sekunda 

glazba je prekinuta dramatiļnom najavom, u stilu udarne vijesti (engl. breaking news) koja je 

postala svojevrsni zaġtitni znak ñRata svjetovaò: ñDame i gospodo, prekidamo program zbog 

specijalne obavijestiéò  

 

U tom trenutku, za koji je Welles unaprijed mogao procijeniti da ĺe privuĺi pozornost 

svih sluġatelja, poļela se odvijati radnja koja izazvala nevjericu i zaprepaġtenje meĽu 

sluġateljima. Tisuĺe su ljudi povjerovale u stvarnu invaziju o ļemu su svjedoļili, dan poslije, 

brojni novinski ļlanci. Uslijedila je poplava telefonskih poziva najbliģim policijskim i radijskim 

postajama te novinskim redakcijama, ali nitko niġta pobliģe nije znao reĺi. Ljudi su napuġtali 

domove, naoruģavali se, omotavali glave mokrim ruļnicima kako bi se spasili od otrovnog plina 

koji su ispuġtala biĺa iz svemira i vapili za evakuacijom,  unatoļ tomu ġto u ñnapadnutomò New 

Jerseyu nitko nije vidio ni ļuo iġta neobiļno.  

 

Scenarij, ļiji je autor bio Howard Koch, bio je izrazito radijski napisan, prepun kratkih, 

dinamiļnih dijaloga i brzih promjena, utemeljen na svakodnevnoj terminologiji tipiļnoj za 

sredinu i likove. Izravno obraĺanje, bez uljudnije frazeologije, kratkoĺa pitanja i odsjeļnost 

odgovora odskakali su od dotadaġnje uobiļajene radijske komunikacije. Uporaba slenga 

dodatno je poduprla efekt uvjerljivosti koji je drama ģeljela proizvesti. Ukupan dojam 

autentiļnosti dodatno su pojaļali nazivi stvarnih lokacija u New Jerseyu, obilje imena i 

prezimena ñoļevidacaò, ñznanstvenikaò, ñpolicajacaò itd. Vaģnu su ulogu odigrali i zvuļni 

efekti. Welles je koristio dokumentarni zapis tragedije zepelina Hindeburgh iz 1937. godine, no 

mnogi efekti proizvedeni su u studiju. U opĺoj atmosferi nevjerice i zaprepaġtenja rijetki su se 

zapitali kako je, primjerice, moguĺe tako brzo prebacivanje s mjesta na mjesto, ekspeditivna 

reakcija vlasti, policije, vojske, gotovo trenutaļna izvjeġĺa iz bolnicaé  

 

MeĽu kljuļnim razlozima za uspjeh drame bio je i stil kojim je  izvedena. Rijeļ je o 

ñposudbiò, u to vrijeme veĺ afirmiranog naļina novinarskog izvjeġtavanja s terena. Koristeĺi 

ñizvjeġtavanjeò za plasiranje izmiġljenog sadrģaja, Welles je dobio uvjerljivost, pri ļemu je 

snaģno (zlo)upotrijebio jednu od najvrednijih karakteristika radijskog medija, njegovu 

vjerodostojnost u informiranju. 

 

Prema pisanju New York Timesa100 iduĺeg dana, bila je to ñemisija koja je ġokirala 

obitelji, prekinula vjerske obrede, uzrokovala prometna zaguġenja i zaļepila komunikacijske 

kanale (é) uzrokovala takav ġok i histeriju da su mnogi potraģili medicinsku pomoĺò.  

 

Iako nije sudjelovao u adaptaciji teksta, Welles je bio idejni tvorac produkcije i glavni 

ñdirigentò glumaļke i tehniļke postave koja je izvela dramu. Iskoristio je atmosferu straha i  

iġļekivanja vijesti iz Europe u kojoj je Hitler veĺ pet godina bio na ļelu Njemaļke. U tom je 

kontekstu ovakva produkcija jednostavno pala na plodno tlo. Naravno, Welles je i te kako dobro 

znao ġto radi jer je Ăpreskoļioñ niz detalja uobiļajenih i vaģnih za radijski program (primjerice 

                                            
100Radio Listeners in Panic, Taking War Drama as Fact, www.nytimes.com, October 31, 1938. (preuzeto u 

listopadu 2008.). 

http://www.nytimes.com/
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programsku i sadrģajnu identifikaciju ĂSluġate radiodramué..).  Objaġnjenje je uslijedilo tek 

na kraju, u odjavi emisije, kad je reļeno kako je rijeļ o prazniļnoj zabavi kojom je ekipa 

Mercury Theatra kanila obiljeģiti Noĺ vjeġtica.  

 

Iako se Welles iduĺih dana ispriļavao zbog zabune koju je izazvala emisija, njegove 

isprike ne treba ozbiljno shvatiti.  Veĺ tijekom emisije bilo mu je jasno kakvu je paniku izazvao 

jer su telefoni neprekidno zvonili i na CBS-u,  ali dramu nije prekinuo niti je sluġatelje upozorio 

da je rijeļ o fikciji. Welles je nakon ovog uspjeha postao slavna osoba101  koja je karijeru 

nastavila u Hollywoodu i 1941. godine, reģirao i glumio glavnu ulogu u jednom od najboljih 

ameriļkih filmova ĂGraĽanin Kaneñ (engl. Citizen Kane).  

 

Ova radiodrama danas spada u antologiju radijskog izraza i o njoj su napisani mnogi 

tekstovi i knjige. Godine 1998. godine u parku Groverôs Milla u New Jerseyu, na mjestu 

ñslijetanjaò Marsovaca, postavljen je i spomenik. To je  jedini spomenik u Americi (a moģda i 

ġire) koji je podignut u spomen na jednu radiodramu. 

 

 

 

3.2.2. Informativni program 

 

 

Informativni su se programi polako razvijali u ne osobito poticajnom okruģenju. 

Radijski je medij u Europi bio na poļetku doģivljen kao sredstvo kojim se trebala ġiriti kultura, 

pa su i njegovi govorni sadrģaji ponajprije iġli u tom smjeru. Stijeġnjen izmeĽu glazbe, pouļnih 

predavanja, izvjeġtaja s burzi i vremenskih prilika nalazio se informativni program, utemeljen 

uglavnom na kratkim vijestima koje su prepisivane iz tiska.  

 

BBC je od poļetka emitiranja morao uvaģiti ñpravilo sedam satiò. Rijeļ je bila o zabrani 

emitiranja vijesti prije sedam sati naveļer koju su ishodile ugledne novinske kuĺe s 

obrazloģenjem Ănepoġtene konkurencijeñ. Tvrdile su da dozvola za emitiranje ranijih  vijesti 

nije, s obzirom na prirodu medija, fer i da bi se time izravno ugrozio posao novinara u tisku. 

Pravilo je izdrģalo sve do sredine 1926. godine, kad je zbog opĺeg ġtrajka (pa tako i novina) 

ukinuto. Radijsko se novinarstvo nakon toga poļelo brzo razvijati.  

 

Informativni su sadrģaji u Americi imali joġ loġiji poloģaj. Izloģeni trģiġtu i okruģeni 

brojnom konkurencijom, radiji su se nadmetali samo u dva glavna programska sadrģaja, zabavi 

i oglaġavanju. Informiranje se svodilo na iġļitavanje tekstova i/ili vijesti veĺ objavljenih u 

dnevnom tisku. Tih se godina ni tisak nije previġe uzrujavao zbog radijskog ñprepisivanjañ. 

Iako nije bio osobito ushiĺen pojavom novog medija, nije ga shvaĺao ozbiljno, sve dok radijski 

prihodi od oglaġavanja nisu poļele rasti i ugroģavati uobiļajene zarade velikih novinskih kuĺa.  

 

Zapravo nezainteresirani za bilo kakav ozbiljniji informativni sadrģaj, ameriļki 

broadcasteri nisu ozbiljno shvaĺali ni rana upozorenja novinske agencije Associated Press 

(utemeljena 1846.) kako ne bi smjeli viġe ñprepisivatiò i pritom niġta ne plaĺati. Poslovni 

planovi vlasnika radija nisu bili oslonjeni na informativnost osim  kad su u pitanju bili sportski 

rezultati ili najava vremenskih prilika..  

 

                                            
101 Viġe o O. Wellesu u Dodatku 6 na kraju knjige. 
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Associated Press je veĺ 1922. protestirao zbog ĂkraĽeñ svojih vijesti, ali  dio novinskih 

nakladnika nije bio zainteresiran podrģati tu inicijativu. Mlako su reagirali, bez osobite volje za 

konkretnijim rjeġenjima, a dio ih je  ļitanje vlastitih tekstova u eteru doģivljavao kao reklamu 

ili  ñuvod u novineò. Svoj su stav temeljili na (ispravnom) zakljuļku kako radio nije pogodan 

medij za duģe tekstove, komentare ili analize. Drugi je argument isticao prirodu medija jer se 

sluġatelj ne moģe Ăvratitiñ na sadrģaj i ponovo ga posluġati. Radio je imao image efemernog i 

povrġnog medija koji ne moģe pruģiti kvalitetnu informaciju pa ni komunikaciju potrebnu u 

demokratskim druġtvima kakvu je pruģao tisak (Jackaway, 1995:135).    

 

Novinska se industrija ozbiljnije zabrinula tek onda kad su mlade radijske mreģe CBS i 

NBC objavile rezultate svojih prvih godina poslovanja. Uvidjevġi kakav se ozbiljan novac 

poļeo odlijevati na taj ñpovrġniò medij, morali su neġto promijeniti. Radio je oļito naġao put 

do sluġatelja i  oglaġivaļa, a ambicije su mu i dalje rasle.  Oglaġivaļima se nije moglo previġe 

zamjeriti. Reklame su na radiju Ăoģivjeleñ i dobile dimenziju koju im hladni tisak definitivno 

nije mogao pruģiti.  

 

Ļaġu su 1932. prelile dvije kapi: izvjeġtavanje o otmici sina proslavljenog pilota 

Charlesa Lindbergha te objava rezultata predsjedniļke kampanje, u kojoj su se natjecali 

demokrat Roosevelt i republikanac Hoover. Radio se usudio uĺi i u novinarske teme. Osim toga 

uļinio je to uspjeġno, zanimljivo i ï brzo! Bilo je to dovoljno za objavu svojevrsnoga medijskog 

rata.  

 

Tzv. Ăzloļin stoljeĺañ zbio se poļetkom oģujka 1932. godine. Otmica 20-mjeseļnog 

Lindberghova sina iz obiteljske kuĺe u New Jerseyu, ogorļila je javnost. DogaĽaj je postao 

glavna tema veĺine novina u Americi, ali i ġirom svijeta. Radijske su se mreģe smjesta ukljuļile 

u izvjeġtavanje i to s mjesta dogaĽaja. Hotelske sobe i restorane u blizini obiteljske kuĺe 

pretvorili su u improvizirane studije, a imali su ļak i neku vrstu ñvanjskog studijaò. Opremu za 

emitiranje ukrcali su i dopremili kamionom. Naravno, sve je bilo u ģicama, ali su novinari  

uspijevali slati izvjeġtaje gotovo svakih pola sata. Dio se vijesti izravno slao i kratkim valom 

prema Europi.  

 

Obiteljska drama je nakon desetak tjedana prerasla u tragediju jer je dijete pronaĽeno 

umoreno. Radio je i dalje sustavno izvjeġtavao o zbivanjima, a javnost je izuzetno dobro primila 

i ovakvu, ozbiljnu, ulogu radija. Novine su odjedanput poļele kasniti za radijskim izvjeġtajima, 

a uloge u informiranju su se izmijenile. Sad su oni poļeli objavljivati veĺ izreļene informacije, 

bez moguĺnosti da to promijene. Poļela je utrka za ekskluzivnoġĺu.  

 

U predsjedniļkoj kampanji koja je uslijedila te iste godine AP je zabranio radijskim 

mreģama daljnje koriġtenje svojih izvora vijesti. MeĽutim, umjesto oļekivanog ġoka, mreģe su 

sasvim drukļije reagirale. Poslale su svoje novinare u sjediġta Demokratske i Republikanske 

stranke, a njihove su izvjeġtaje pratile najave poput ñTo moģe samo radio!ò (Brown,1998:136).  

 

Razdoblje koje je prethodilo spomenutim predsjedniļkim izborima 1932. bilo je vrijeme 

gospodarske krize koja je poļela sa slomom Newyorġke burze u listopadu 1929. godine. U 

vrijeme Velike depresije (engl. Great Depression) u predsjedniļkoj su se utrci naġli Franklin 

Delano Roosevelt, newyorġki guverner, i ondaġnji aktualni predsjednik Herbert Hoover. Iako 

su obojica dotad veĺ imala bogato radijsko iskustvo, radijski su nastupi odgovarali ponajprije 

Rooseveltu. Uslijedila je prva u nizu njegovih ñradijskih kampanjaò, ġto je dodatno razljutilo 

novinare iz tiska.  
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Izborna je noĺ u studenom 1932. ļekana s velikim nestrpljenjem. Objava rezultata na 

CBS-u i NBC-u, a prije izlaska novina sljedeĺeg dana, bila je golem uspjeh. Roosevelt je 

uvjerljivo porazio Hoovera i zapoļeo eru vladavine demokratske stranke u ameriļkoj politici. 

Kampanjom i ranom objavom rezultata potvrĽeni su svi strahovi tiska o konkurentskom mediju.  

 

AP, United Press i International News Service bili su vlasnici nekih od najuglednijih 

ameriļkih dnevnika i tjednika. Nakon zavrġetka izbora zajedniļki su istupili protiv radijskih 

mreģa i svakog neovlaġtenoga koriġtenja novinskih izvora. Zahtjev za bojkotom radija proġiren 

je na sve ļlanove nacionalnog Udruģenja novinskih izdavaļa (American News Publishers 

Association, ANPA) koje je u travnju 1933. najavilo prekid svake suradnje s radijskim 

mreģama. Ujedno su mnoge novine prestale objavljivati radijske sadrģaje i najave za pojedine 

emisije.  

  

Od mreģa se oļekivala isprika i molba za ponovnu uspostavu suradnje, naravno, pod 

novim uvjetima. MeĽutim, to se nije dogodilo. Mreģe su se oslonile na vlastite snage i nakon 

kratke poļetne zbunjenosti pokuġale uspostaviti informativne redakcije. Tako je na CBS-ovoj 

mreģi ñvojskaò ljudi radila na jednoj dnevnoj emisiji vijesti u trajanju od 15 minuta! Naravno, 

bez prave obuke i organizacije, ġto opet dovoljno govori o statusu informativnih sadrģaja na 

radiju, bilo je to uistinu preskupo, ļak i za tako veliku mreģu. Moralo se hitno pronaĺi novo 

rjeġenje.  

 

MeĽutim, treba istaknuti kako je loġe postavljena organizacija bila poļetak razmiġljanja 

o potrebi uspostave pravih informativnih odjela na radijskim postajama. Iskorak u tom smjeru 

nije viġe bio samo plod pritiska novinskih i agencijskih kuĺa, veĺ spoznaja kako radijski medij 

ima golemu prednost koju treba iskoristiti. Naravno, rijeļ je bila o brzini izvjeġtavanja koju 

tisak nije mogao stiĺi. Radio je dotad boravio u studijskim prostorima, ñizlazeĺiò samo onda 

kad su raĽeni glazbeni ili sportski prijenosi. MeĽutim, izvjeġtavanje o tragediji obitelji 

Lindbergh, a potom i predsjedniļka utrka, pri ļemu su za informativne sadrģaje koriġtene 

telefonske linije, otvorili su nove spoznaje o moguĺnosti medija.  

 

Neprijateljstvo izmeĽu tiska i radija dodatno je pogorġao afirmativan stav novoga 

ameriļkog predsjednika prema radiju. Roosevelt je, a time i njegova administracija, volio radio. 

Radijski novinari bili su rado viĽeni i uvaģeni izvjestitelji sa svih drģavnih dogaĽanja. MeĽutim, 

dio Rooseveltovih simpatija bio je izazvan neprijateljskim stavom novina koje su, veĺinom, 

bile u vlasniġtvu republikanaca. Favorizirajuĺi radio dobio je moĺnog saveznika sposobnog da 

na najbrģi moguĺi naļin odgovori na eventualne novinske napade.. Radijski je medij tako dignut 

na razinu vaģnoga politiļkog ļimbenika koji je uza sve privilegije koje je uģivao,  za sluġatelje 

i dalje bio ï besplatan!  

 

Tisak se stoga joġ ģeġĺe obruġio na radio. MeĽu glavnim tezama bila je tvrdnja o 

apsolutnoj Rooseveltovoj kontroli radijskih sadrģaja ļime je medij u cijelosti podloģan  svim 

vrstama politiļkih intervencija i manipulacija. MeĽusobna su prozivanja iznjedrila joġ jednu 

novu pojavu: novinske su kuĺe sustavno poļele kupovati dostupne radijske postaje. Uskoro su 

imale oko 30 posto svih radijskih postaja u Americi (Jackaway, 1995:142). Objaġnjenje takve 

poslovne politike naĽeno je u tezi kako je tisak ozbiljan, iskusan i nezavisan u odnosu na 

politiku te kao takav najbolji izbor za odvajanje radijskog medija od drģave.  

Rasprave i sukobi o informativnim sadrģajima naizgled su rijeġeni 11. prosinca 1934. 

dogovorom o osnivanju Press-Radio servisa (engl. Press-Radio Bureau). Sastanak je upriliļen 
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u hotelu Biltmore u New Yorku, pa ga u literaturi nalazimo pod nazivom Biltmorski dogovor 

(engl. Biltmoreôs agreement).  

Agencije su ubuduĺe trebale opskrbljivati mreģe s vijestima, svakom ne duģom od 30 

rijeļi, a emisije su smjele trajati najviġe pet minuta, dva puta dnevno. Radiji su morali 

rasformirati svoje novoustrojene informativne redakcije te platiti usluge Radio servisa. Vijesti 

nisu smjele imati nikakve veze s  oglaġivaļkim sadrģajima, a svaka je emisija morala, na 

poļetku i na kraju, imati najavu i odjavu u kojoj se isticao izvor vijesti. Bilo je to zapravo 

preuzimanje kontrole nad radijskim informativnim sadrģajima, pri ļemu su novinska industrija 

i agencije mogle diktirati koliļinu i sadrģaj vijesti na radijskim programima.  

U tisku je osnivanje Press-Radio servisa popraĺeno brojnim pohvalama, a javni je 

interes bio istaknut kao osnovni razlog tog pothvata.  MeĽutim, nisu svi tako mislili. Rasprava 

se prenijela meĽu politiļare, pri ļemu su demokrati smatrali da je rijeļ o nepoġtenom postupku 

koji izravno zadire u slobodu govora. Najglasniji je bio senator Clarence C. Dill koji se zaloģio 

za osnivanje vlastitih radijskih servisa vijesti. Informiranje preko radija smatrao je ne samo 

radijskim pravom, veĺ obvezom, u duhu sluģenja javnom interesu (Dill, 1935:170-175).  

Slabosti Press-Radio servisa pokazale su se veĺ na samom poļetku te ļudne i za radio 

poniģavajuĺe suradnje jer su umjesto vlastitih redakcija i izvora morali prihvatiti veĺ 

ñproļiġĺeneò vijesti. Ograniļeno i precizno utvrĽeno trajanje i vrijeme emitiranja informativnih 

sadrģaja uz veĺ uļinjen izbor vijesti, i to iz toļno odreĽenih izvora, bez prava na bilo kakvu 

intervenciju, pretvaralo je radio u ñzvuļnikò odreĽenih novinskih kuĺa. Ima li se pritom na umu 

da se ñradijski jezikò i te kako razlikuje od jezika tiska kojim su te vijesti bile pisane, jasna je 

ogorļenost kojom je doļekan Press-Radio servis.  

Tih je godina veĺ bilo jasno kako radio ima znaļajnu ulogu u ameriļkom druġtvu. Bilo 

je to vrijeme duboke gospodarske krize i goleme nezaposlenosti. Zanemariti tu ļinjenicu i 

nastaviti samo u smjeru zabave, kao ġto je to bilo ranije, moglo je postati vrlo kontraproduktivno 

za sam medij. Raspolagao je s brzinom koju tisak nije mogao dostiĺi i (moģda i najvaģnije) ï 

bio je besplatan. Iako je to podrazumijevalo viġe odgovornosti nego dotad, radijske su mreģe 

odluļile osnovati vlastite informativne redakcije. Procjena se pokazala toļnom jer se Press-

Radio servis ubrzo raspao, a ugovorne klauzule prestale vrijediti.  

Kad je poļetkom 1935. Bruno Hauptmann optuģen za otmicu Lindberghova sina, 

radijski je medij bio spreman za svoju novu informativnu ulogu.  Hauptmannovo je suĽenje 

bilo svojevrsni prvi ameriļki sudski triler, na kojem su utvrĽeni mnogi tehniļki, metodoloġki i 

novinarski kriteriji za buduĺa izvjeġtavanja iz sudnica (Brown, 1998:135-136).  

Sluġatelji su odliļno prihvatili novu funkciju radija. Jednom kad se radijsko novinarstvo 

poļelo razvijati, viġe se nije moglo zaustaviti. Prema FCC-u, prosjeļni su ameriļki programi 

1938. godine sadrģavali oko 53% glazbe, 11% razgovora i dijaloga, 9% radijskih drama, 9% 

zabavnih sadrģaja, 9% vijesti, 5% vjerskih sadrģaja, 2% posebnih i 2% ñmijeġanihò sadrģaja 

(Sterling, Kittross, 2001:180). Radio je postao medij s kredibilitetom, sposoban reagirati u 

trenutku dojave i izvijestiti o zbivanjima na vjerodostojan i profesionalan naļin.   
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Sliļne podatke nalazimo i u jednom od rijetkih102 radova iz tog vremena. Streibert i 

Lewis103 (1941:56) biljeģe da je u razdoblju od 1938. do 1940. godine prosjeļan radijski 

program u mreģama NBC, CBS ili MBS imao 9% vijesti, dok su postaje izvan sustava imale 

oko 8%. Autori zakljuļuju kako je upravo zbog tako visokog postotka vijesti u programima, ali 

i redovitim terminima emitiranja stvorena navika sluġanja vijesti. Radio je dospio u zrelu fazu, 

u kojoj su i sluġatelji sve viġe oļekivali. Radijske su mreģe jednostavno morale prihvatiti svoju 

pojaļanu druġtvenu odgovornost.  

Postaje izvan mreģnih sustava oslanjale su se na svoje lokalne izvore i tako punile 

emisije vijesti. Navika je, prema istom izvoru, razvijena na temelju uļestalosti emitiranja jer su 

vijesti emitirane, u prosjeku, svakog sata, s trajanjem od najmanje pet minuta. Naviku su pratili 

i novi standardi pisanja za radio. Buduĺi da su sad izvjeģbani novinari urednici preuzeli  

pripremu vijesti, medij je progovorio stilom koji mu je najviġe odgovarao. Umjesto ñpisanja za 

okoò, ġto se odnosilo na tisak, nova je tehnika editiranja prihvatila pravilo ñpisanja za uhoò 

(Ibid, str. 58).  

Proces osamostaljenja i afirmacije informativnih sadrģaja, a osobito prilagodba 

radijskim pravilima vodili su u smjeru prvih zvuļnih novinarskih (uredniļkih, komentatorskih) 

imena. Tako je medij, uz veĺ renomirane ñzvijezdeñ zabavnih sadrģaja, dobio i prve novinarske. 

Naizgled nebitno, ali u komercijalnim uvjetima i te kako vaģno.  

Naģalost, nakon ĂRata svjetovañ 1938. godine, neprijateljstvo tiska i radija opet se 

ģestoko rasplamsalo.  Naslovnice novina otvoreno su napale radio optuģujuĺi ga za 

neodgovornost i lakomislenost. Bila je to ozbiljna optuģba koja je smjesta dovela u pitanje jednu 

od najvrednijih karakteristika radijskog medija, a to je njegova vjerodostojnost. Naime, radio 

je doista imao image medija koji, i kad bi htio, iz tehniļkih razloga ne moģe ñfriziratiò istinu. 

Rijeļi izgovorene pred mikrofonom iġle su izravno u eter i na njih se nije moglo utjecati niti 

naknadno intervenirati.  

Jedan od veĺih problema u razvoju radijskog novinarstva bio je nedostatak ureĽaja 

kojim bi se moglo snimati na terenu. Napokon, u jesen 1934. godine na ameriļkom se trģiġtu 

pojavio prvi model prijenosnog snimaļa, sliļan gramofonu. Prvi je model razvila tvrtka Presto, 

utemeljena 1915. godine, koja se bavila proizvodnjom fonografa i audioopreme. Udruģivanjem 

s Duall Company 1932. nastala je tvrtka Presto Recording koja je pokrenula vlastita istraģivanja 

kako bi iznaġla najbolja rjeġenja prijenosnog snimaļa. Snimaļ Presto teģio je (bez baterija) 

neġto viġe od 11 kilograma, a s baterijama 13 kilograma. Dodamo li navedenoj teģini joġ i ploļe 

za snimanje te rezervne baterije, prva je novinarska oprema za snimanje mogla dosegnuti 

dvadesetak kilograma. Presto je ubrzo postao elitna radijska oprema za terensko snimanje, ali 

se uļinjena snimka nije mogla montirati104. 

Tim je snimaļem zabiljeģena tragedija cepelina Hindenburg poļetkom svibnja 1937. 

godine, jedna od prvih autentiļnih snimki u povijesti radiofonije. Autori su joj novinar Herbert 

Morrison i tonski snimatelj Charlie Nielsen s radijske postaje u Chicagu, koji su bili su na 

                                            
102 Radova i podataka o radijskom mediju sredinom tridesetih godina baġ i nema. Uglavnom je rijeļ o struļnim 

radovima koje su napisali radijski djelatnici za potrebe odreĽenih struļnih skupova.  
103 Theodore C. Streibert bio je dopredsjednik i direktor mreģe Mutual Broadcasting System. Fulton Lewis Jr. bio 

je novinar komentator iste mreģe.  
104 Graves, C. Alan: The Presto History Page, www.televar.com/grshome/Presto.htm (preuzeto u rujnu 2008.). 

http://www.televar.com/grshome/Presto.htm
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novinarskom zadatku u Lakehurstu u New Jerseyu. Oļekivali su dolazak Hindenburga s 

namjerom snimanja razgovora s prispjelim putnicima. Planirali su testirati ureĽaj.  

Hindenburg je bio najveĺi cepelin tog vremena koji je veĺ drugu godinu letio preko 

Atlantskog oceana. MeĽutim, 6. svibnja 1937. godine, prilikom slijetanja se zapalio i  

eksplodirao. Nosio je 36 putnika i 61 ļlana posade. Ako nisu poginuli prilikom eksplozije, ljudi 

su u panici iskakali iz buktinje ravno u smrt. Veĺ ukljuļeni Presto snimio je u cijelosti zvukove 

te tragedije. Jedinstvena je snimka emitirana na radiju svega sat vremena poslije i izazvala je 

burne reakcije sluġatelja. Mnogi su je nalazili ġokantnom i neprimjerenom za emitiranje. Pa 

ipak, rezultirala je dokumentarnim zapisom koji je otvorio novo poglavlje u radiofoniji.  

Vrijedno je napomenuti kako je sredinom tridesetih godina u Njemaļkoj prikazan prvi 

magnetofon. Magnetno je snimanje bilo jednostavnije, zapis se mogao montirati, a i u 

reprodukciji je imao bolju kvalitetu zvuka. Drugi je svjetski rat odgodio daljnje usavrġavanje 

pa je tehnologija u cijelosti razvijena tek pedesetih godina. Prijenosni su magnetofoni105, uz 

neġto mlaĽe kazetofone, postali sastavni dio novinarske opreme. Zadrģali su se u uporabi sve 

do pojave digitalnih nosaļa zvuka.  

 

 

 

3.2.3 Oglaġavanje 

 

Reklame su u ameriļkoj radiodifuziji odmah shvaĺene kao najvaģniji izvor radijskih 

zarada. KDKA je u svojem programu ponajprije vidio naļin za popularizaciju odnosno prodaju 

prijamnika i opreme koju je tvrtka proizvodila. Moguĺnosti zarade uskoro su nametnule vlastita 

pravila i radijska je minutaģa dobila svoju cijenu.  

 

Najpopularnijim modelom oglaġavanja ranih godina pokazalo se sponzorstvo nad 

emisijama. Proizvodi su dobili istaknuta mjesta veĺ u samim naslovima emisija poput The 

Philco Hour, Pamolive Hour, The Maxwell House Hour, The Wrigley Party itd. (Keith, Krause, 

1989:76).  

 

Zahvaljujuĺi radiju reklame su ñprogovorileò i ñoģivjeleò. Umjesto hladnog oglasa u 

tisku, plakata ili letka, dobile su sugestibilne verbalne izriļaje, prepune emocija. U glasovima 

se moglo osjetiti zadovoljstvo kupca koji je upravo koristio neki od reklamiranih proizvoda. 

Oglaġivaļka je industrija  munjevito reagirala, ģeleĺi osvojiti  ļim viġe radijskog prostora. 

Vlasnici radija i radijskih mreģa imali su razloga za zadovoljstvo jer su zarade bile sve bolje, a  

programi i dalje vrlo sluġani. Ļinilo se kako nema razloga za bilo kakvu intervenciju. 

 

Glavni razlozi zbog kojih je radio krajem 30-ih godina 20. stoljeĺa postao poģeljnim 

medijem za oglaġavanje, bili su (a) domet mreģa, od obale do obale (pokrivanje oko 80% 

stanovniġtva), (b) tehnoloġka rjeġenja utvrĽena zakonom iz 1927. koja su smanjila interferencije 

i uļinili signal kvalitetnijim, (c) bolji i jeftiniji prijamnici, (d) prva znanstvena istraģivanja 

auditorija, (e) atraktivnost radijskih reklama, (f) zanimanje koje su pokazale vodeĺe oglaġivaļke 

                                            
105 MeĽu najpoznatijim magnetofonima bila je ġvicarska Nagra. Osmislio ju je poljski inģenjer Stefan Kudelski, a 

prva je proizvedena 1951. godine, u ġvicarskom gradu Cheseaux-sur-Lausanne. Izraz ñnagraò navodno je koristila 

njegova majka, roĽena Poljakinja, u smislu ñbit ĺe snimljenoò ili ñsnimljeno jeò. Punu je afirmaciju imala 

poļetkom ġezdesetih godina. Teġka i robusna Nagra mogla je na terenu snimati u gotovo studijskoj kvaliteti.  

 

http://en.wikipedia.org/wiki/Cheseaux-sur-Lausanne
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kuĺe te (g) prihvaĺanje radija kao oglaġivaļkog medija u oļima javnosti (Sterling i Kittross, 

2001:124).  

 

  Glavnom robom za trgovanje bilo je radijsko vrijeme. Oglaġivaļima viġe nisu bile 

dovoljne sponzorirane emisije koje su osmislili i producirali profesionalci u skladu s pravilima 

samog medija. Htjeli su viġe od toga, ukljuļujuĺi i pravo kreiranja medijskog sadrģaja ( o kojoj 

u tisku nisu mogli ni sanjati). Vlasnici radija  pohlepno su reagirali i u reklamama je sve postalo 

moguĺe. Dijelom je tomu bila kriva gospodarska kriza tog vremena i snaģna recesija koja je 

zahvatila cijelu Ameriku.  Reklame su tako ulazile u program onako kako su to htjeli oglaġivaļi, 

a programi su postali golemi oglasni prostori ļiji je cilj bila prodaja roba ili usluga. Situacija je 

postajala sve gora jer se poļela gubiti granica izmeĽu reklama i stvarnih radijskih sadrģaja.  

 

Slijedilo je vrijeme otvorene i agresivne reklame. Udarno vrijeme (engl. prime time) 

reklamiranja uglavnom je bio poslijepodnevni i veļernji program jer je radio joġ bio bez 

televizijske konkurencije. Zarade su i dalje bile visoke pa nikomu (osim sluġatelja) nije smetalo 

ġto je medij viġe sliļio zvuļniku oglaġivaļkih agencija. 

 

Prema Durnstinu106 (1935:140), zarade radijskih mreģa (bez zarada pojedinih ļlanica) 

kretale su se od ñskromnihò ļetiri milijuna dolara 1927. do 31 i pol milijun dolara 1933. godine. 

Suoļena s takvim brojkama, novinska industrija viġe nije imala nikakvog razumijevanja. 

Doģivljavala je radio kao pijavicu na vlastitim izvorima novca, ali i sadrģaja (Crook, 1998:71). 

Razbuktala gospodarska kriza ubrzala je neizbjeģan sukob tiska i radija u Americi. 

 

MeĽutim, nisu bili jedini kojima je buļno reklamiranje sve viġe smetalo. Pretjerano 

oglaġavanje pokuġale su ograniļiti i potroġaļke udruge. Prva je  osnovana 1916. godine 

(National Consumerôs League), ali istraģivanja kvalitete proizvoda na trģiġtu i jaļa zaġtita 

potroġaļa poļele su sredinom tridesetih godina. Tad su uļinjeni i konkretniji pomaci u 

zakonodavstv jer se kanilo utjecati na propisanu kvalitetu proizvoda i oglaġavanje. MeĽutim, 

pad proizvodnje i nezaposlenost bio je veĺ toliko visok da je i reklama bilo sve manje pa je 

zamisao o uvoĽenju reda izgubila na aktualnosti .  

Europske su zemlje iġle drugaļijim smjerom. Iako povijest biljeģi poneko sponzorstvo 

u vrijeme kad je BBC bio u privatnim rukama, komercijalizacija sadrģaja zaustavljena je u 

cijelosti.    

  

                                            
106 Durnstin je bio dopredsjednik, a potom i glavni direktor BBDO-a (Batten, Barton, Durstine & Osborn), jedne 

od najuglednijih oglaġivaļkih kompanija u Americi u razdoblju od 1928. do 1939. godine. Toļni navodi zarada 

radijskih mreģa: 3,832.500$ (1927.), 31,516.298$ (1933.), 29,241.390$ (do listopada 1934.). Durstine je kritizirao 

oglaġivaļki naļin rada i predlagao nova rjeġenja, prilagoĽena radijskom mediju. 
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4. POLITIĻKA ULOGA RADIJA 

 

 
 

Politiļka uloga radija izdvojena je u posebno poglavlje stoga ġto je rijeļ o sljedeĺoj 

razvojnoj fazi. Politiļki su sadrģaji uglavnom bili prisutni samo kroz emisije vijesti pri ļemu 

se, barem prvih godina, oslanjao na tisak. MeĽutim, ako se radio i nije kanio baviti politikom, 

to nije znaļilo da se politika nije htjela baviti radijem. Popularnost i dostupnost mladog medija 

privukli su i ameriļke i europske politiļare. 

 

Ameriļki  vlasnici radijskih postaja imali su ponajprije pragmatiļan pristup. Nakon ġto 

su politiļari pokazali interes za medij, smatralo se da bi odbijanje politiļke promidģbe 

jednostavno bilo, u financijskom smislu, neposlovno.  Tako su  sredinom 20-ih godina, vlasnici 

najveĺih postaja AT&T, RCA, Westinghouse i GE dogovorili  ñsvojaò pravila politiļke 

promidģbe. IzmeĽu ostalog, dogovorili su kako ĺe medijski prostor dobiti samo dvije najveĺe 

stranke, a kao govornici mogu nastupati samo njihovi istaknuti predstavnici. Teme o kojima su 

politiļari namjeravali govoriti u programu nisu smjele biti strogo lokalne, veĺ od vaģnosti za 

ġiru zajednicu. Tekstovi govora morali su se prije dostaviti na uvid, a svaka nepristojnost 

tijekom nastupa mogla je rezultirati ñiskljuļenjemò iz etera. Vrijeme emitiranja ukupnih 

plaĺenih politiļkih sadrģaja ograniļeno je na sat vremena dnevno i svi poslovi trebali su se 

sklapati s rukovodstvom stranke (Craig, 2000:117).  

 

Bio je to vrlo oprezan pristup koji je, vjerojatno, uzrokovan izbjegavanjem svakog 

politiļkog svrstavanja, ali i strahom od ñzamaranjaò sluġatelja politiļkim porukama. Radio je u 

to vrijeme bio povrġan i prije svega zabavan medij u kojem su politiļki govori jednostavno  

Ăiskakaliñ i zamarali sluġatelje.  Osim toga,  za uspjeġan i zanimljiv radijski nastup  bila je 

potrebna i govorniļka vjeġtina. Hoĺe li politiļari biti jednako uspjeġni pred mikrofonom kao i 

pred publikom koja pljeskom prati svaku reļenicu? Kako ĺe reagirati najveĺi oglaġivaļi? A 

sluġatelji? Bila su to pitanja na koja je tek trebalo naĺi odgovore.   

 

Spomenuti dogovor i postavljeni uvjeti nisu izazvali neku osobitu reakciju u strankama. 

Najļeġĺa primjedba odnosila se na zahtjev za raniju dostavu politiļkog govora. Naime, stranke 

su smatrale da se radi o pokuġaju cenzure, a ġto je zapravo i bilo toļno. MeĽutim, jedan od 

razloga bio je i pokuġaj da se izbjegnu eventualne nepristojne rijeļi ili uvrede. U konaļnici, 

vlasnici radija nastojali su izbjeĺi  moguĺi sudski spor.   

 

Radio Act iz 1927. godine, otvorio je moguĺnosti politiļke promidģbe na priliļno ġirok 

naļin, uvjetujuĺi svako emitiranje politiļkih sadrģaja, reciprocitetnim odnosom prema svim 

drugim zainteresiranim politiļkim akterima. Bila je to preporuka, ali ne i pravilo. Ukoliko neka 

radijska postaja dogovori odreĽene politiļke nastupe i reklame onda je i drugim zainteresiranim 

politiļarima duģna ponuditi iste uvjete. Bilo je to dobro polaziġte za sve buduĺe politiļke 

promidģbe  jer je jednakost pred mikrofonom postala vaģan kriterij demokratskih izbora.  

 

Minutaģa nastupa uvjetovana je novcem koji se kanio potroġiti na oglaġavanje na radiju. 

Naime, nastankom velikih radijskih mreģa, tehniļkim poboljġanjima kvalitete zvuka, a naroļito 

popularnoġĺu medija,  politiļka je promidģba preko radija jednostavno bila skupa. MeĽutim, 

upravo joj je visoka cijena donijela status ozbiljnosti, a posljediļno  su i same stranke vodile 

raļuna o kvaliteti ljudi (govornika) koji su ih predstavljali. Prva prava predizborna kampanja 

koja se snaģno oslonila na radijski medij, bila je kampanja za ameriļkog predsjednika 1928. 

godine, kad je na radio utroġen prvi milijun dolara ñstranaļkogò novca.  
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Politiļka uloga radija u europskim je radiofonijama drukļije stasavala. Kljuļno pitanje 

politiļke uloge radija bilo je pitanje politiļkog okruģenja u kojem se medij razvijao.  

 

U Italiji je s jaļanjem faġistiļkog reģima jaļala i svijest o radiju kao sredstvu politiļke 

promidģbe. Talijanska radiofonija sredinom dvadesetih godina 20. stoljeĺa predstavlja je prvi 

pravi primjer politizacije radijskih sadrģaja. Rezultat je to Mussolinijeva reģima, pri ļemu je 

radiodifuzija slijedila uspostavljene obrasce kontrole nad tiskom i filmskom industrijom.   

 

 

 

4.1. Radio u Italiji 

 

 

Talijanska radiodifuzija bila je poļetkom dvadesetih godina 20. stoljeĺa u velikom 

zaostatku. Poļela se razvijati pod izravnim okriljem, utjecajem i podrġkom faġizma, odnosno 

Mussolinijevih nastojanja da, ponajprije zbog politiļkih ciljeva, dopre do svih dijelova Italije. 

Upravo stoga politizacija radiofonije nije bila neoļekivana ni zaļuĽujuĺa.  

 

Benito Amilcare Andrea Mussolini (1883ï1945) postao je talijanski premijer 1922. 

godine. Prijaġnja vlada nije bila zainteresirana za uspostavu nacionalne radiodifuzije, a i 

Mussoliniju je trebalo neko vrijeme kako bi procijenio isplativost i korisnost takve investicije.  

 

Isprva je bila rijeļ o privatnoj inicijativi poslovnih ljudi koji su na ļelu s Marconijem 

ģeljeli investirati u projekt nacionalnog radija kroz privatni konzorcij SISERT (Societ¨ Italiana 

Servizi Radiotelegrafici e Radiotelefonici). Iako o radiju kao mediju nije znao dovoljno, 

Mussolini ipak nije prihvatio tu inicijativu. Marconi mu se ponovno obratio osobnim pismom, 

sugerirajuĺi da bi bilo ñpolitiļki mudro zadrģati kontrolu nad radijem u rukama drģave, osobito 

s obzirom na njegov golemi propagandno-politiļki potencijal.ò (Cannistraro, 1972:128). Ipak, 

Mussolini je i dalje oklijevao, navodno stoga ġto unatoļ novinarskom iskustvu nije uviĽao 

potencijal novog medija (Padovani, 2004:62).  

 

Odluku o uspostavi radija donio je njegov ondaġnji ministar Poġta i telegrafa Constanzo 

Ciano, koji je uskoro postao ministar komunikacija. Ciano je podrģao inicijativu nekoliko 

privatnih kompanija (jedna od njih je bila i Marconijeva) u osnivanju Talijanskoga radijskog 

saveza (Unione Radiofonica Italiana), kompanije koja je htjela poļeti emitirati prvi 

komercijalni radijski program u Italiji. Dana 6. listopada 1924. u 21.00 sati, s preġutnim 

pristankom vlasti, u Rimu je poļelo emitiranje prvoga radijskog programa u Italiji.  

 

URI je bila privatna tvrtka koja je dobila koncesiju na ġest godina. Njezini su osnivaļi 

bile kompanije Radiofono (Societ¨ italiana per le radiocomunicazioni circolari) iz Torina i 

Marconijev SIRAC. Predsjednik je postao Enrico Marchesi, dugogodiġnji Fiatov direktor. 

Kompanija se obvezala na ġest sati emitiranja dnevno, uglavnom glazbe, a vijesti su preuzimane 

od Agenzije Stefani107, jedine talijanske agencijske kuĺe koja se otvoreno stavila u sluģbu 

faġistiļkog reģima. URI se obvezao na gradnju joġ tri radijske postaje i to u Napulju, Milanu i 

Palermu. Politiļkih sadrģaja u to rano vrijeme joġ nije bilo, ali ugovor je predviĽao da se dva 

sata dnevno trebaju posvetiti vladinim objavama (ibid).  

 

                                            
107 Skromni poļeci Agenzije Stefani datiraju joġ iz 1853. godine. www.lastefani.it (preuzeto u lipnju 2008.). 

http://www.lastefani.it/
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Prvi su sluġatelji bili radioamateri ili ljudi koji su  na neki drugi naļin bili povezani s 

tehnoloġkim iskoracima tog vremena. Poļetkom 1925. godine, URI je pokrenuo i tjednik Radio 

Orario, prvu radijsku publikaciju u Italiji. Krajem iste godine 4. studenoga Mussolini je prvi 

put gostovao u programu. Bio je to prijenos, tehniļki vrlo loġ, govora u rimskom Teatru 

Constanzi. Sljedeĺe su godine poļele s radom radijske postaje u Milanu i Napulju.  

 

MeĽutim, situacija se brzo mijenjala. Emitiranje je postalao sve kvalitetnije  i  krug 

sluġatelja se ġirio. Buduĺi da su inicijative krenule i u drugim europskim drģavama, a iz 

Amerike su stizale  vijesti o radijskom biznisu i popularnosti,  Mussolini je poļeo uviĽati 

stvarnu snagu radija. URI mu je poļeo smetati. Ģelio je ļvrġĺu povezanost reģima i radija. 

Nakon izvjeġtaja koji mu je ciljno napravila posebna komisija,  odluļio je talijansku 

radiodifuziju razvijati na specifiļan naļin, kroz poslovnu suradnju drģave i privatnih tvrtki.  

 

Postojao je obostrani interes. Naime, drģava je zainteresiranim ulagaļima mogla 

ponuditi administrativnu podrġku, a za uzvrat je traģila pristup programskim sadrģajima. 

Investitori su financijski interes pronaġli u uvoĽenju pretplate i prodaji radijskih prijamnika. 

Drģava je sebi ostavila ukupan nadzor i pravo na raskid ugovora u svakom trenutku.  

 

URI je razvlaġten i  1927. godine, poļeo je s radom Ente Italiano Audizioni Radiofoniche 

ili kraĺe EIAR. U prosincu iste godine potpisan je koncesionarski ugovor na ļak 25 godina. 

Slijedom promjena utemeljena je Visoka radijska inspekcija (Comitato Superiore di vigilanza 

sulle Radiodiffusioni), krovno drģavno tijelo za nadzor EIAR-a i daljnji razvoj talijanske 

radiodifuzije. Ļlanovima su imenovani  visoki drģavni sluģbenici s podruļja knjiģevnosti, 

novinarstva, umjetnosti, glazbe, poezije, kazaliġta i filma. Glavna joj je zadaĺa bio nadzor nad 

programskim sadrģajima, cenzuriranje nepodobnih tema i opĺenito kontroliranje (Cannistraro, 

1972:130).  

 

Radio u Italiji poļeo se brzo i snaģno razvijati. Veĺ iduĺe godine  postavljena je osnovna 

infrastruktura za buduĺu nacionalnu radijsku mreģu. Postaje u Rimu, Milanu, Napulju, Bolzanu 

i Genovi emitirale su oko 17 sati programa na dan, uglavnom vijesti i glazbu. Informativne 

emisije poput ñGiornale Radioò uvedene su 1929. godine, izravnom odlukom vlade. Trajale su 

desetak minuta i emitirale se ġest puta dnevno. Buduĺi da je i dalje glavni izvor vijesti bila 

profaġistiļka Agenzia Stefani, bile su izrazito neobjektivne i pune pohvale za rad drģavnih 

vlasti.  

Sjediġte EIAR-a prebaļeno je 1930. godine iz Milana u Torino, a dvije godine poslije u 

Rim. Program je tih godina sadrģavao oko 70% glazbe (klasiļne, popularne, plesne), 12% 

vijesti i obavijesti, 7% sadrģaja za djecu itd.108  

 

U veljaļi 1931. godine poļeo je s radom Radio Vatikan (Radio Vaticana). Emitirao je 

na dvije kratkovalne frekvencije, a instalaciju i opremu pribavio je Marconi. Od poļetka 

posveĺen vlastitoj misiji, drģao se vrlo distancirano od reģima i njegove politike. Jedina 

politiļka tema o kojoj je Radio Vatikan iznosio svoje miġljenje bila je status i tretman katoliļkih 

organizacija u Italiji. Neutralnost je zadrģao i za Drugoga svjetskog rata, emitirajuĺi program 

na ļetiri strana jezika, bez politiļke obojenosti. Emitira i danas, preko kratkog, dugog i srednjeg 

vala, satelita i interneta, nudeĺi emisije na ļak 47 jezika.  

 

EIAR i njegovi programi nisu pokrivali ļitav drģavni teritorij, a u Italiji je joġ uvijek 

bilo malo (prijavljenih) prijamnika (oko 50 tisuĺa)109. Naravno da ih je zapravo bilo puno viġe, 

                                            
108 Ruotolo, Mario: Il Contesto dôepoca Italia: Regime Facsista, www.iulm.it (preuzeto u rujnu 2008.). 
109 La Radio in Italia, http://www.museodellaradio.com/curiosita.htm (preuzeto u rujnu 2008.). 

http://www.iulm.it/
http://www.museodellaradio.com/curiosita.htm
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ali se na takve neprijavljene prijamnike nije plaĺala taksa. MeĽu registriranim vlasnicima 

najbrojniji su bili stanovnici bogatijeg i razvijenijeg sjevera, a jug Italije nije bio osobito dobro 

umreģen. MeĽutim, dvije godine poslije, 1931., brojka je bila znatno viġa pa isti izvor navodi 

242.000 pretplatnika.  

 

Reģim je 1933. osnovao i agenciju Ente Radio Rurale, ļiji je zadatak bio uspostaviti 

radijski auditorij i u ruralnim dijelovima Italije, osobito u ġkolama. Naravno, cilj cijele akcije 

bio je ġiriti faġistiļke poruke i ideologiju u svim dijelovima talijanskog druġtva. Radijski su 

prijamnici i zvuļnici  postavljeni na trgovima,  uredima, domovima kulture, sportskim 

dvoranama i na igraliġtima Zamisao ñkolektivnog auditorijaò bila je ponajprije praktiļna, ali i 

izrazito progresivna za to vrijeme. Mussolinijev je cilj postao ñradio u svakom domuñ, teza ļiji 

je idejni tvorac bio Hitlerov ministar informiranja Goebbels.  

 

Rat u Etiopiji, od listopada 1935. do svibnja 1936. godine, pruģio je faġistima podlogu 

za pokretanje prve prave radijske propagandne kampanje u Italiji. Radi uspostavljanja potpune 

kontrole radijskih sadrģaja, a osobito zbog komentara u vezi s Etiopijom, donesena je zabrana 

reemitiranja svih stranih programa. MeĽutim, podruļje Italije ñpokrivaliò su brojni snaģni 

radijski signali stranih radijskih postaja, pa je takva odluka bila besmislena. Reģimu je preostao 

jedino vlastiti propagandni mehanizam koji se morao uhvatiti ukoġtac s drukļijim miġljenjima.  

 

Ministarstvo za tisak i propagandu vodio je Mussolinijev zet, grof Gian Galeazzo Ciano, 

traģeĺi pravi ñmodel upravljanjaòñ za radijski medij. Mladi Ciano nije uspio osmisliti efikasna 

rjeġenja pa je 1937. godine talijanska radiofonija ñudomljenaò u Ministarstvu narodne kulture 

(Ministero dalla Cultura Popolare) ili kraĺe MinCulPopu, koje je nastalo kao sljednik 

dotadaġnjeg Ministarstva za tisak i propagandu. Bavilo se tiskom, radijem, kazaliġtem i filmom. 

Bilo je to veĺ ñprepisivanjeò Goebbelsa jer je tako funkcionirao i njegov ProMi, najmoĺnije 

ministarstvo  nacistiļke Njemaļke.  

  

Unatoļ naporima, pa i nemalim novļanim sredstvima koje je reģim uloģio u ġirenje 

radiodifuzije, radijski je prijamnik u Italiji i dalje bio luksuz, a velik dio stanovnika bio je i dalje 

izvan dosega signala. Krajem 1937. godine, kad je Italija raspolagala sa 18 velikih odaġiljaļa, 

EIAR je imao svega 800.000 registriranih pretplatnika (Cannistraro, 1972:138). Ipak,  brojka 

je sustavno rasla pa je sljedeĺe godine bilo veĺ milijun pretplatnika.  

 

Pod snaģnim pritiskom Mussolinija i Ministarstva za tisak i propagandu u travnju 1937. 

u tvrtki Magnadyne u Torinu proizveden je domaĺi i jeftini prijamnik pod nazivom Radio 

Balilla. Naziv je dobio prema faġistiļkoj organizaciji za djeļake u dobi od osam do 15 godina, 

koja je utemeljena u travnju 1926. godine. Organizacija faġistiļke mladeģi nazvana je Opera 

Nazionale Balilla ili ONB, a ļinile su je dvije grupe za djeļake (Balilla i Avanguardisti) te 

grupa za djevojļice (Piccole Italiane). ñBalillaò je, prema priļi, bio nadimak djeļaka iz Genove 

koji se 1746. godine borio u ustanku Talijana protiv Austrijanaca.  

 

U Njemaļkoj je u ponudi veĺ bio sliļan jeftini Ănarodni prijamnikñ (njem. 

volksempfªnger). Zapravo je bila rijeļ o Goebbelsovoj ideji i strategiji jer mu je za ġirenje 

ģeljene ideologije prvo trebalo veĺinu kuĺanstava opremiti s prijemnicima. Politiļka akcija 

ġirenja kruga sluġatelja dala je odliļan rezultat, kako u Njemaļkoj tako i u Italiji, jer su 

prijamnici imali nisku cijenu,  prihvatljivu ġirokim slojevima stanovniġtva. Popularnost radija 

nije bila upitna jer je i dalje bio bez konkurencije, a uz puno glazbe bilo je lako i jednostavno 

plasirati  politiļke poruke.  
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Radijski je program iduĺih godina obogaĺen novim politiļkim sadrģajima. Uz ñGiornale 

Radioò, u program je uvedena emisija ñKomentari dnevnih dogaĽajañ (Commenti ai Fatti del 

Giorno), kao pregled meĽunarodnih zbivanja komentiranih kroz tekstove uglednih 

profaġistiļkih novinara. Izbor dogaĽaja i osnovne smjernice tekstova koji su trebali napisati, 

novinari su dobivali od Ureda za strani tisak pri Ministarstvu. Emisija je emitirana u veļernjim 

satima ġto je i dalje bio radijski prime time. U vrijeme Drugog svjetskog rata ñKomentariò su 

postali vrlo vaģna propagandna emisija. 

 

Neposredno prije ulaska u rat Visoka je radijska komisija prema Mussolinijevoj naredbi 

podijelila radijske aktivnosti na domaĺe i inozemne te na sluģbu za presretanje signala. 

Prikupljanje i distribucija vojnih vijesti povjerena je redakciji Centro Radio Guerra, a politiļke 

su se vijesti primale i prireĽivale za emitiranje u emisiji ñGiornale radioò.   

  Temeljem sporazuma izmeĽu predstavnika talijanske i njemaļke radiodifuzije iz 1940. 

godine, talijanska je radiofonija intenzivirala protuģidovsku propagandu. Zabranjeno je 

emitiranje glazbe koja je, ļak i indirektno, bila povezana sa Ģidovima. U ratnim okolnostima 

vijesti su smatrane dijelom drģavne propagande pa je, odmah nakon ulaska Italije u rat, odrģan 

koordinacijski sastanak Visoke radijske komisije s posebnim savjetnicima u vojsci, mornarici i 

zrakoplovstvu. Dotadaġnji uobiļajeni sportski i zabavni sadrģaji drastiļno su reducirani u korist 

vojnih i ratnih tema.  

Do kraja 1941. godine utemeljene su i dvije nove emisije za podizanje vojne spremnosti 

ï ñBorbeni radioò (Radio del Combattente) i ñVojniļki satò (L'Ora del Soldato). U sijeļnju 

sljedeĺe godine poļela je s emitiranjem politiļka emisija ñGospodin Xò (Signor X), u kojoj su 

na sarkastiļan i ironiļan naļin komentirane savezniļke voĽe, osobito Roosevelt i Churchill.  

U Drugom svjetskom ratu strani su programi predstavljali velik problem faġistiļkom 

reģimu. U meĽuvremenu je i u Italiji stasalo nekoliko antifaġistiļkih, a samim tim i ilegalnih 

radijskih postaja. Najpoznatiji meĽu njima bili su Radio Italia i Radio Libert¨, ļiji su djelatnici 

sustavno proganjani. Unatoļ tomu emitiranje se nastavljalo.  

 

Kako se rat bliģio kraju, saveznici su preuzeli kontrolu nad radiofonijom na jugu Italije, 

a potom i nad ostalim teritorijem. EIAR je u listopadu 1944. godine preimenovan u RAI (Radio 

Audicioni Italiane) te je i dalje upravljao talijanskom radiofonijom. Broj pretplatnika sustavno 

je rastao, pa je tako 1949. bilo registrirano viġe od dva i pol milijuna pretplatnika (Padovani, 

2004:68).   

 

Pojavom televizije RAI je 1954. godine postao Radiotelevizione Italiana. Drģavni se radijski 

monopol u Italiji zadrģao sve do 1976. godine, kad je odobreno osnivanje privatnih 

komercijalnih radijskih postaja.  

 

 

 

4.2. Radio u Njemaļkoj 

Njemaļki model radiodifuzije bio je po mnogoļemu jedinstven i nadasve pragmatiļan. 

Razdoblje od dolaska Hitlera na vlast (1933.) pa do kraja Drugoga svjetskog rata uzima se kao 

primjer krajnje zloupotrebe radijskog medija.  
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Prve su radijske postaje u Njemaļkoj utemeljene na regionalnom kriteriju, pa je tako 

1923. i 1924. poļelo s radom devet radija. Prva je bila u Berlinu (utemeljena 29. studenoga 

1923.), a  iduĺe su godine slijedile postaje u Leipzigu, M¿nchenu, Frankfurtu, Hamburgu, 

Stuttgartu, Breslau, Kºnisbergu i M¿nsteru (Peck, 1983). Bile su u privatnim rukama i 

provodile su kruta pravila emitiranja koje je propisalo Ministarstvo unutarnjih poslova. Drģava 

je, bez obzira ġto nije bila u vlasniļkoj strukturi prvih radija, bila vrlo ozbiljna u njegovom 

nadzoru i pravilima rada.  

Njemaļki radio (Reichs Rundfunk Gmbh) ili skraĺeno RRG osnovan je u svibnju 1925. 

u Berlinu kao javna kompanija nadleģna za nadzor i koordinaciju rada ukupne njemaļke 

radiodifuzije.  Time je drģava osigurala utjecaj na sve programe, a potrebnu snagu stekla je 

uvjetom po kojem je RRG postao nositeljem dijela vlasniļkih prava u svakom radiju. Dio prava 

izravno je predan i Ministarstvu poġte koje je, u strukturi drģavne uprave, nadziralo RRG te bilo 

nominalnim nositeljem ukupne infrastrukture potrebne za emitiranje i pravom na izdavanje 

dozvola.  

Vaģno tijelo njemaļke radiodifuzije bilo je i Ministarstvo unutarnjih poslova koje je 

imalo pravo kontrolirati programske sadrģaje. Weimarska je republika, unatoļ nekoliko 

prosperitetnih godina, snaģno osjetila svjetsku financijsku krizu 1929. godine. Nezadovoljstvo 

Versajskim ugovorom, rascjepkanost zemlje i brojnost politiļkih stranaka rezultirali su 

nepovjerenjem u demokraciju, a gospodarska je kriza rezultirala golemom inflacijom i 

nezaposlenoġĺu. Bilo je to plodno tlo za uspon Hitlerovog  reģima. 

Nacisti su vrlo brzo prepoznali moĺ radija pa su joġ i prije dolaska na vlast traģili 

radikalne izmjene u programu i naļinu financiranja. MeĽu zahtjevima isticali su ñļiġĺenjeò 

programa od svih stranih utjecaja i povratak tradicionalnim njemaļkim vrijednostima, snaģnu 

politizaciju radija (zapravo viġe prostora za svoje nastupe) i ukupnu reorganizaciju emitiranja. 

Reorganizacija je podrazumijevala nacionalizaciju radijskih postaja i uvoĽenje srediġnjega 

kontrolnog (drģavnog) tijela za radiodifuziju, ļime bi se razvlastilo Ministarstvo poġta.  

 

Kratkotrajni boravak Franza von Papena na poziciji njemaļkoga kancelara, upravo uoļi 

dolaska Hitlera na vlast, rezultirao je svojevrsnom pripremom njemaļke radiodifuzije na 

diktaturu koja je uslijedila. Von Pappen je u srpnju iste godine naredio svim nezavisnim 

njemaļkim postajama da osiguraju jedan sat dnevnog emitiranja za emisiju ñGlas njemaļke 

vladeò (Die Stunde der Reichsregierung). Bila je to priprema za snaģnu propagandnu akciju 

koja je trebala uslijediti i uvod u radikalne promjene u sustavu emitiranja. RRG i sve regionalne 

radijske postaje postale su javne kompanije, a privatni dioniļki udjeli u njima morali su biti 

prepisani drģavi, od ļega je 51% zaista i ostao u drģavnim rukama dok je  49%  pripalo regijama.  

 

Adolf Hitler (1889ï1945) imenovan je njemaļkim kancelarom 30. sijeļnja 1933. 

godine. Niti mjesec dana poslije, u veļernjim satima 27. veljaļe 1933. godine, buknuo je poģar 

u zgradi njemaļkog parlamenta, Reichstagu. Nacisti su za podmetanje poģara optuģili svoje 

politiļke protivnike. Zgrada, koju je Goebbels nazivao ñzgradom brbljarijaò, izgorjela je do 

temelja, a s njom i zadnji ostaci Weimarskog ustava i republike. Iduĺih su mjeseci donesene 

brojne restriktivne mjere kojima su ukinute sve individualne slobode, ograniļena sloboda tiska, 

zabranjeno svako okupljanje i udruģivanje, poniġtena tajnost pisama, uvedena kontrola nad 

poġtanskim, telegrafskim i telefonskim komunikacijama, dopuġteno upadanje i pretresanje 

stanova, rekviriranje i konfisciranje imovine. U srpnju 1932. podrģavljene su sve njemaļke 

radijske postaje, osnovana je Drģavna komisija kao srediġnje nadzorno tijelo, te dvije 

potkomisije. Jedna se bavila financijskim i tehniļkim poslovima (dotadaġnji poslovi 
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Ministarstva poġte), a druga programskim sadrģajima (dotadaġnji poslovi Ministarstva 

unutarnjih poslova). Radikalne poteze osmislio je Erich Scholz, nekadaġnji ministar policije i 

ļlan NSDAP-a110. 

 

Dolaskom na vlast nacisti su dobili dragocjen dar:  uhodan i za ono vrijeme tehniļki i 

tehnoloġki suvremen telegrafski, telefonski i radiodifuzni sustav. Trebalo ih je joġ samo 

kadrovski ñpreureditiò, ġto je podrazumijevalo otpuġtanja (ili neġto joġ gore) i imenovanja 

provjerenih ljudi.  

 

U oģujku 1933. godine Joseph Goebbels imenovan je ministrom jednog od najveĺih i 

najmoĺnijih tijela u novoj vladi, Ministarstva narodnog prosvjetiteljstva i propagande 

(Reichsministerium f¿r Volksaufklªrung und Propaganda), skraĺeno RMVP. Dobio je u 

nadleģnost apsolutno sve kulturne i intelektualne sadrģaje na prostoru cijele drģave. 

Ministarstvo propagande (Propagandaministerium) ili skraĺeno ProMi postalo je srediġnja i 

najviġa strateġka, nadzorna i operativna institucija svih planova za afirmaciju nacistiļkog 

reģima.  

 

Joseph Paul Goebbels (1897ï 1945) bio je jedan od najobrazovanijih nacistiļkih voĽa 

koji se joġ 1924. uļlanio u NSDAP, stavljajuĺi svoj zloļinaļki um u sluģbu stranke, osobito u 

promidģbenim akcijama. Hitler ga je 1929. imenovao stranaļkim direktorom za promidģbu i 

izborna je pobjeda bila dobrim dijelom rezultat Goebbelsova predana rada.  

 

ProMi je sustavno rastao. U poļetku je imao pet glavnih ureda: za propagandu, radio, 

tisak, film i kazaliġte. Isti je status uskoro dodijeljen knjiģevnosti, a potom glazbi  i umjetnosti. 

Do 1941. godine,  imao je ļak sedamnaest posebnih odjela, u kojima je bilo zaposleno oko tri i 

pol tisuĺe ljudi. Ministarstvo je organizacijski bilo vrlo  zamrġeno i prepuno sluģbi koje su se 

preklapale. Bilo je to u skladu s jednom od Goebbelsovih glavnih doktrina kako svatko mora 

kontrolirati svakog.  

 

U rujnu  1933. godine, osnovan je i Ured za kulturu (Reichkulturkammer ili RKK ). 

Izravno pod upravom ProMi-ja, postao je mjesto okupljanja kreativaca raznih usmjerenja u cilju 

osmiġljavanja  duhovnoga i kulturnog jedinstva. RKK sastojao se od sedam odjela: glazbe, 

umjetnosti, kazaliġta, knjiģevnosti, tiska, radija i filma (Herzstein, 1979:123-129). Goebbels je 

bio  srediġnja figura s brojnim zvuļnim titulama i  gotovo neograniļenim ovlastima. Bio je 

ministar propagande, predsjednik RKK-a i glavna osoba za stranaļku promidģbu. Buduĺi da je 

radijska propaganda bila jedan od bitnih oslonaca sustava, bio je i predsjednik Njemaļkog radija 

(RRG-a). 

 

MeĽutim, veĺina kuĺanstava u Njemaļkoj, osobito izvan gradova, nije imala radijske 

prijamnike. Postavljanje zvuļnika na javnim mjestima i okupljaliġtima nije bilo dovoljno pa je 

Goebbels zamislio jednostavan plan: njemaļka je kuĺanstva trebalo opremiti prijamnicima! 

Ukoliko je radio jedan od glavnih propagandnih sredstava onda se ljudima mora omoguĺiti da 

ga i ļuju. Veĺ u svibnju 1933. poļela je masovna proizvodnja jeftinih radio-ureĽaja pod 

nazivom ĂNarodni prijamnikñ (Volksempfªnger). Stajao je 76 ondaġnjih maraka, ġto je bilo 

upola manje od uobiļajene maloprodajne cijene aparata. 

 

                                            
110 Nationalsozialistische Deutsche Arbeiterpartei ili Nacionalsocijalistiļka njemaļka radniļka partija utemeljena 

je 1919. godine kao Njemaļka radniļka partija. Ime u NSDAP promijenila je 24. veljaļe 1920. 
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Goebbelsu se ģurilo. Ģelio ga je predstaviti na 10. Radijskoj izloģbi koja je u kolovozu 

iste godine trebala biti odrģana u Berlinu. Prvih sto tisuĺa prijamnika veĺ je bilo na trģiġtu kad 

je izloģba otvorena.  

 

ñĠto je tisak bio za 19., bit ĺe radio za 20. stoljeĺe (...) Ģelimo radio koji dolazi narodu, 

radio koji radi za narod, posrednika izmeĽu vlade i naroda, koji i izvan naġih granica daje sliku 

naġeg ģivota i rada. (...) Ovogodiġnja se Radijska izloģba otvara u tom duhu. Temeljna je misao 

narodni prijamnik. Njegova niska cijena privuĺi ĺe mase u radijske sluġatelje. (...) Tako ĺemo 

zajedno ostvariti naġe ciljeve. (...) Otvorit ĺe (radio, op. a.) nove puteve ne samo u politiļkom 

ģivotu Njemaļke veĺ u cijelom svijetuò,111 rekao je Goebbels prilikom otvorenja. Imao je pravo. 

Nacisti su prvi put u radijskoj povijesti iskoristili sve moguĺnosti koje radio pruģa.  

 

ĂNarodni prijamnikñ bio je golem uspjeh. Dotadaġnjih 4,3 milijuna prijamnika, koliko 

ih je bilo uoļi 1933. godine, poveĺano je do kraja 1934. na 8,2 milijuna. Poļetkom 1938. 

registrirano ih je ļak 9,1 milijun, a ponuĽen je i jeftiniji model po cijeni od 35 ondaġnjih maraka. 

Poļetkom 1939. bilo je 10,8 milijuna, a 1941. Njemaļka je imala 15 milijuna registriranih 

prijamnika, doseģuĺi tako do gotovo 50 milijuna sluġatelja (Bergmeier, Lotz, 1997:9). Narodni 

prijamnik bio je  jedan od najuspjeġnijih proizvoda tog vremena.  

 

Goebbels je 1936. godine, s oduġevljenjem pisao o transformaciji radija u najoġtrije 

propagandno oruģje i vrhunsku politiļku silu. ñPrije nacionalsocijalista njemaļki su radio vodili 

amateri...ò, zakljuļio je. Kombinacija ñbombardiranja umaò radijskim programom i stvarnih 

zraļnih napada ļinila mu se nepobjedivom.  

 

Odjel za radio bio je najveĺi odjel u Ministarstvu. Po vaģnosti nalazio se odmah iza 

Propagandnog odjela. Koordinirao je sadrģaje, emitiranje i reemitiranje meĽu 26 radijskih 

postaja na podruļju Njemaļke. Od toga je 13 radijskih postaja imalo regionalnu snagu, a ostale 

su bile lokalnih dometa. Najjaļi i najvaģniji radio bio je Radio Berlin, a uskoro su lokalne 

radijske postaje postale njegovi svojevrsni ñzvuļniciò, odnosno reemitirale su u cijelosti njegov 

program. Iako se po sadrģajima i glazbi nisu razlikovali od Radio Berlina, regionalne su radijske 

postaje ipak emitirale jedan dio vlastitog programa koji se, ako zatreba,  smjesta prekidao i 

ustupao frekvenciju  kakvom vaģnom i hitnom priopĺenju s Radio Berlina.  

 

Drugi, ali ne manje vaģan posao Odjela za radio bio je nadziranje i sluġanje stranih 

radijskih programa kojeg je obavljao Servis za izviĽanje (Erkundungsdienst). Buduĺi da su 

mnogi stanovnici Njemaļke potajice sluġali strane programe, na svaku je informaciju koja bi 

mogla ġtetiti raspoloģenju stanovnika i vojske trebalo pravodobno reagirati. Upravo su stoga 

dnevna izvjeġĺa servisa hitro dostavljana  Goebbelsu i suradnicima kako bi na vrijeme smislili 

Ăodgovorñ i sprijeļili ġirenje glasina. Isti je servis opskrbljivao Goebbelsa vojnim, 

gospodarskim i politiļkim informacijama o neprijateljima.  

 

Odjel za radio sustavno je rastao sve do 1945. kad je imao oko dvije tisuĺe zaposlenih, 

rasporeĽenih u 21 manjem odjelu. Bio je najveĺi u  Ministarstvu, a nakon propagandnog i 

najvaģniji (Bergemeier, Lotz, 1997: 9). Kako je glomazne sustave bilo teġko kontrolirati, 

zastraġivanje se provodilo stalnim internim potragama za neistomiġljenicima. Strah za posao ili 

ģivot, vlastiti i svoje obitelji, bio je dio radne svakodnevnice.  

 

                                            
111 Goebbels, Joseph: Der Rundfunk als achte GroÇmacht, www.calvin.edu (preuzeto u lipnju 2008.).  

http://www.calvin.edu/
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Podjednako kao i u Americi, ljudi su se navikli na radio. Jednostavan i jeftin narodni 

prijamnik najbolje je primao njemaļke radijske signale ġto, naravno,  nije bilo sluļajno. 

MeĽutim, struļniji i tehniļki obrazovaniji ljudi znali su ih preurediti pa su mogli Ăhvatatiñ i 

radijske signale izvan Njemaļke. Takva Ăizdajniļkañ aktivnost je u listopadu 1939. proglaġena 

kaznenim djelom. Ubuduĺe su novi narodni prijamnici u prodaji imali na sebi zataknutu 

papirnatu obavijest ovog sadrģaja: ñRazmislite o sljedeĺem: sluġanje stranih radiopostaja zloļin 

je protiv nacionalne sigurnosti naġeg naroda. F¿hrer je naredio kaģnjavanje sa zatvorom i 

prisilnim radom.ò112 Vlast je ļesto podsjeĺala na tu zabranu, naglaġavajuĺi kako je sluġanje 

stranih programa subverzivna djelatnost.  

  

Rezultat prijetnji bio je naravno opet strah  kojeg su nacionalsocijalisti tako uspjeġno 

uspjeli posijati meĽu sunarodnjacima. Svatko, osim ļlanova obavjeġtajnih sluģbi, tko je bio 

zateļen u sluġanju stranih radijskih programa, likvidiran je po kratkom postupku. Uoļi 

zavrġetka rata, kad je bilo jasno da ĺe Njemaļka biti poraģena, Njemaļki je radio i dalje 

objavljivao laģne izvjeġtaje o vojnim uspjesima. Tako je dolazak saveznika u Njemaļku za 

mnoge preplaġene civile bio pravo iznenaĽenje!  

 

Specifiļnosti njemaļke ratne radiofonije detaljnije su  izloģene u petom poglavlju knjige 

pod nazivom ñRadio u Drugome svjetskom ratuò.  

 

 

 

 

4.3. F. D. Roosevelt: Radijski predsjednik 

 

Politiļka se uloga radija snaģno afirmirala u Americi poļetkom tridesetih godina 20. 

stoljeĺa. MeĽutim, bila je drukļija od dosad spomenutih primjera. Njezin idejni tvorac bio je 

dugogodiġnji ameriļki predsjednik Franklin Roosevelt koji je prvi meĽu suvremenicima uveo 

radijski medij u politiku,  poġtujuĺi pri tomu pravila radiofoniļnosti. Dao je izvrstan primjer 

svim drugim politiļarima te s razlogom stekao nadimak ñradijski predsjednikò.  

 

Roosevelt je ļetiri puta zaredom izabran za predsjednika (1933., 1937., 1941. i 1945.), 

a smrta ga je zatekla na  poļetku ļetvrtog mandata, u travnju 1945. godine. Bila je to najduģa 

predsjedniļka funkcija u ameriļkoj povijesti, a ujedno i razlog zbog kojeg je ubuduĺe mandat 

predjednika ograniļen na dva uzastopna.  

 

Franklin Delano Roosevelt (1882ï1945) potjecao je iz ugledne i dobrostojeĺe 

newyorġke obitelji. Ġkolovao se na Harvardu i 1911. godine postao predstavnik Demokratske 

stranke u drģavi New York. Nakon mornariļke karijere stranka ga je u predsjedniļkoj kampanji 

1920. godine, nominirala za mjesto potpredsjednika (James M. Cox bio je nominiran za 

predsjednika). MeĽutim, ameriļkim je predsjednikom postao  republikanac Warren Harding pa 

su Rooseveltove politiļke ambicije morale joġ malo priļekati. MeĽutim, nedugo nakon 

spomenutih izbora dijagnosticirana mu je teġka bolest113 koja je rezultirala paralizom nogu. U 

                                            
112 Aylett, Glenn: Hitler's Radio (Das Abhºren Auslªndicher Sender ist eine Verbrechten gegen die nationale 

Sicherheit Volkes. Es wird auf Befehl des F¿hrers mit schweren Zuchthausstrafen geahndet.), 

www.radiodiffusion.org (preuzeto u lipnju 2008.). 
113 Smatra se da je Roosevelt bolovao od poliomijelittisa ili djeļje paralize, ali novija istraģivanja govore da je bila 

rijeļ o Guillain-Barr®ovu sindromu. Bolest karakterizira prvo slabost u donjim ekstremitetima (tzv. gumene noge), 

a potom se najļeġĺe ġiri dalje. Posljediļno uzrokuje paralizu, pa i smrt. 

http://www.radiodiffusion.org/
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dobi od 39 godina, perspektivni je politiļar postao invalid i ļinilo se da je politiļka karijera 

zauvijek gotova. 

 

Sljedeĺih se godina posvetio rehabilitaciji, ni sam ne vjerujuĺi u moguĺnost ponovne 

politiļke aktivnosti. MeĽutim, 1929. godine popustio je nagovaranjima obitelji i bliskih 

prijatelja. Usprkos invalidnosti, bio je stabilna zdravlja pa se upustio u kampanju za upraģnjeno 

mjesto newyorġkoga guvernera. Pobjeda mu je donijela mandat od 1929. do 1933. godine, 

tijekom kojeg se sustavno poļeo oslanjati na radijski medij.  

 

Bilo je to vrijeme pune radijske afirmacije iako medij joġ nije bio prepoznat kao politiļki 

utjecajna druġtvena snaga. MeĽutim, za Roosevelta bio je jednostavno ï idealan! Nastupi u 

studiju pruģali su mu zaġtitu od znatiģeljnih pogleda, sigurnost zbog eventualne nepretnosti u 

hodanju (pomoĺu proteza), a ugodan glas,  dikcija i neformalnost u interpretaciji donijeli su mu 

ogromnu popularnost. 

 

Veĺ u oģujku 1929. prvi je put govorio na WGY-ju,114 ġto su prenosile sve postaje 

povezane u ondaġnju NBC-ovu mreģu. Tema govora bio je oporavak poljoprivrede u toj drģavi. 

Jednostavnom uvodnom najavom, netipiļnom za politiļki govor, privukao je ģeljenu pozornost. 

ñAko samo na trenutak zastaneteéò, bile su uvodne rijeļi prijateljski intoniranog politiļkog 

govora ļime je najavljen radikalan zaokret u dotadaġnjoj politiļkoj komunikaciji. Leģeran i 

osoban ton najavio je format kojeg je FDR, u vrijeme kad je postao  ameriļkim predsjednikom, 

poļeo stalno koristiti.   

 

Tijekom senatorskog mandata zabiljeģeno je 39 Rooseveltovih radijskih nastupa koji su 

predstavljali dragocjeno iskustvo u buduĺim politiļkim planovima. Nauļio je obratiti pozornost 

na duģinu govora, poġtovati radijske rasporede i planove emitiranja, paziti na eventualnu 

konkurenciju u eteru (popularne programe s istim vremenom emitiranja) i koristiti se rijeļima 

koje su svi mogli razumjeti. Tijekom svakoga govora traģio je povratnu informaciju, pismo koje 

je trebalo ñodgovoritiò na njegov nastup, prokomentirati glavnu temu i iznijeti miġljenje 

sluġatelja. Bio je to joġ jedan u nizu novih standarda javne komunikacije koja je upravo zbog 

povratne informacije (feedbacka) prvi put ostvarila dvosmjernost.  

 

Pisma je paģljivo pregledavala posebna sluģba sa zadaĺom odgovoranja, ali i biljeģenja 

dojmova o  Rooseveltovim nastupima. Bila su to prva ñistraģivanjaò radijske publike, a saznanja 

su koriġtena za planiranje sljedeĺih nastupa. Upravo se prema pismima mogla odrediti publika 

koja ih sluġa, a ļiji su pisani komentari otkrivali probleme koji ih muļe. Skupljajuĺi dragocjene 

informacije o glasaļima i odgovarajuĺi na njih u sljedeĺem radijskom istupu, FDR je uspijevao 

ostvariti kljuļni preduvjet kvalitetne komunikacije ï koherentnost. Inzistirajuĺi na daljnjem 

ñdopisivanjuò, ostavljao je dojam voĽe kojem je stalo do miġljenja tzv. malog ļovjeka, ġto je 

bio izvrstan uvod za sljedeĺi korak: kreiranje osjeĺaja pripadnosti i zajedniġtva. Isti je pristup 

interpersonalne komunikacije s odgodom primijenio i poslije na predsjedniļkoj razini. Bila je 

to, kako biljeģe brojni novinarski i povijesni izvori, Rooseveltova ñļarolijaò ili, prema Ryfeu 

(1999:89), komunikacija izmeĽu ñprijateljskih susjedaò (engl. friend-next-door). 

Krajem senatorskog mandata Rooseveltove su teme postajale sve ġire. Umjesto lokalnih, 

kojima se bavio protekle tri godine, okretao se nacionalnom programu oporavka zemlje. Bilo 

je oļito kako planira iskorak u viġe razine politiļke vlasti. Bilo je to vrlo ambiciozno jer je 

Amerika uġla u razdoblje teġke gospodarske krize u kojoj je svaki ļetvrti Amerikanac bio 

                                            
114 WGY je bio najstarija radijska postaja u New Yorku i ponos kompanije General Electric. Bio je 
moderan i tehnoloġki napredan, sklon brojnim inovacijama.  
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nezaposlen. Viġe od deset tisuĺa banaka bilo je zatvoreno i uġteĽevine su jednostavno nestale. 

Tisuĺe su ljudi ostale bez domova, ulice su preplavili prosjaci i redovi pred javnim kuhinjama. 

Osim toga nezapamĺena je suġa poharala polja pġenice i kukuruza. U takvoj je situaciji, osim 

hitnih i konkretnih reformi, ljude ponajprije trebalo pridobiti za politiļke zaokrete i politiku 

ñnovog ugovoraò (engl. New Deal) te im uliti vjeru kako Roosevelt zna i moģe izvuĺi zemlju iz 

krize. Bila je to opet potpuno nova uloga radijskog medija. Radio se pojavio kao kljuļni 

komunikacijski kanal za krizne situacije.  

Uspio je u svojim planovima i 1933. osvojio prvi predsjedniļki mandat. Nastavio je s 

radijskom nastupima, opravdano stjeļuĺi naslov ñradijskog predsjednikaò. Suradnja s radijskim 

mreģama omoguĺila mu je istovremeni pristup najġirem politiļkom forumu koji se u to vrijeme 

uopĺe mogao ostvariti jer je radio  1933. mogao dosegnuti  ļak 56 posto ukupnoga ameriļkog 

stanovniġtva. Za svega tri godine, doseg je poveĺan na 73 posto (Jackaway, 1995:136). Radio 

je postao sastavnim dijelom ģivota prosjeļnog Amerikanca, moĺna navika koja se konzumirala 

ļitavog dana i veļeri, izvor zabave i informacija. S radijem , u ameriļke je domove, uġao i FDR. 

 

Radijskim je nastupima uspijevao ostvariti nekoliko vaģnih ciljeva: (a) neutralizirati 

napade iz neprijateljski raspoloģenog tiska, (b) prikriti vlastitu bolest, (c) dosegnuti auditorij u 

najzabaļenijim dijelovima Amerike i pri tomu (d) besplatno ga informirati o novim 

gospodarskim planovima i politiļkim odlukama. Iako su u cijelosti logiļni, ovim je razlozima 

potrebno detaljnije objaġnjenje.  

 

Veĺi dio vlasnika utjecajnih dnevnika i tjednika nisu simpatizirali Roosevelta niti 

podrģavali New Deal. Pritajeno neprijateljstvo postajalo je sve otvorenije, a kritike sve oġtrije. 

Roosevelt nije mogao intervenirati u tisak, ali je mogao uzvratiti na napade preko radija. Radio 

je bio brģi i mogao je hitro reagirati. Osim toga Rooseveltu su odgovarali nastupi uģivo jer je 

imao potpunu kontrolu nad sadrģajem. Tisak je ipak podlijegao naknadnim uredniļkim 

intervencijama, makar samo u naslove i fotografije, kojima se sadrģaju mogla dati potpuno 

drukļija poruka. Sad veĺ bogatog politiļkog iskustva, Roosevelt je znao kako iskoristiti pravu 

prirodu radija. Lako je za pretpostaviti da je i on sam, u vrijeme suoļavanja s vlastitom boleġĺu,  

bio redoviti i paģljiv sluġatelj koji je lako zapaģao pogreġke u sadrģajima ili govorima.    

 

Drugi vaģan razlog bilo je njegovo zdravlje. Katkad je mogao uļiniti korak ili dva uz 

pomoĺ supruge ili prijatelja, nogu uļvrġĺenih u bolnim metalnim protezama. MeĽutim, 

invalidska su kolica bila neizbjeģna. Vjeļito se bojeĺi pada u javnosti i posljediļno fotografija 

koje bi svjedoļile o njegovom stanju,   Rooseveltu je odgovarao medij koji je uspjeġno  skrivao 

njegov nestabilan hod, kolica ili ġtap. U vrijeme kad je zemlja bila u dubokoj gospodarskoj 

krizi,  invalidnost nije bila dobra osnova za povjerenje u voĽu i njegov new deal.  

 

Radio mu je savrġeno odgovarao i zbog izrazito ugodnog glasa115, lakog za sluġanje. 

Govorio je univerzalnim Ăameriļkim jezikomñ bez naglaska koji bi svjedoļio o njegovu 

podrijetlu. Svjesno i mudro ukidao je jeziļne razliļitosti, a vjeģbanjem interpretacije izbjegavao 

je banalne pogreġke poput  nakaġljavanja ili ñproļiġĺavanja grlaò kojima bi mogao naruġiti 

vjerodostojnost kriznog voĽe.   

 

Poruke poslane eterom dopirale su do najudaljenijih mjesta, ļak i onih kamo tisak uopĺe 

nije stizao. Izreļene jasno i razgovjetno, bile su dostupne svim ljudima bez obzira na razinu 

                                            
115 Zvuk glasa sadrģi opĺu ljudsku i osobnu sliku, u koju je prirodno ukodirana naġa anatomija, senzualnost i 

temperament. Na temelju glasa moģe se stvoriti i slika o inteligenciji, stupnju naobrazbe, vrsti zanimanja, mjestu 

ģivljenja, pripadnosti odreĽenom druġtvenom sloju i sl. (Ġkariĺ, 2000:147-149). 
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obrazovanja, a posredovane samo glasom bile su dostupne i nepismenom stanovniġtvu. 

Popularnost radijskog medija, ali i ozbiljnost gospodarske situacije nije ostavljala prostora 

dvojbama o sluġanosti predsjedniļkih nastupa.  

 

Zadnji, ali ne i nevaģan razlog, bila je besplatnost radijskih programa. U Americi 

pretplata nikad nije postojala, a novine su ipak neġto koġtale. Ļak i najmanji iznos bio je u doba 

ĂVelike depresijeñ neprihvatljiv izdatak veĺini stanovnika. 

 

Zaġto su radijske mreģe bile tako sklone Rooseveltu? Popularnost i sluġanost radija nije 

viġe bila upitna, a politiļki sadrģaji zasigurno nisu bili kljuļ tog uspjeha, ļak i kad je u pitanju 

sam predsjednik. Naravno, objaġnjenje je leģalo u novom administrativnom poloģaju ameriļke 

radiodifuzije. Roosevelt je temeljem svojih  predsjedniļkih ovlasti 26. veljaļe 1934. godine, 

uputio Kongresu prijedlog za osnivanje jednog novog tijela pod nazivom Savezna komisija za 

komunikacije (Federal Communications Commission ili  FCC). Komisija je trebala  imati 

potpun nadzor nad radom svih postojeĺih radijskih kompanija u Americi te izravno odluļivati 

o novim.  

Tako je i bilo. U lipnju 1934. usvojen je novi zakon (Communications Act) kojim je 

utemeljena Savezna komisija za komunikacije, a dotadaġnja Savezna radijska komisija (FCR) 

prestala je s radom. FCC je sastavljen od sedam servisa, meĽu kojima se nalazio i medijski 

(engl. Media Bureau) koji je, naravno, regulirao i rad radija. Odluļivao je o dobivanju, 

produģenju ili oduzimanju dozvola za emitiranje. Naravno, sve direktore svih servisa imenovao 

je  ameriļki predsjednik odnosno FDR. 

Savezna je komisija postala najmoĺnije kontrolno tijelo ameriļkih medija s ġirokim 

rasponom nadleģnosti, svojevrsni ñprometni policajacò za nadzor radiodifuzije (Aylesworth,116 

1935:114-118). Roosevelt je bio njezin glavni kreator i nadzornik,  ġto su itekako dobro znali 

vlasnici svih radija u zemlji. Svaki  kritiļki ton  mogao je imati vrlo neugodne posljedice. 

Radijski novinari koji bi se usudili kritizirati predsjednika ili poteze njegove vlade, mogli su 

lako i brzo dobiti iznenadne otkaze uz loġu ñpreporukuò za svako daljnje zaposlenje na 

radijskim mreģama (Brown, 1998:15).  

Zaġto je Roosevelt tako ñpokorioò radijski medij? Zaġto mu je trebalo zastraġivanje kad 

je ionako imao otvoren pristup mreģama? Objaġnjenje nalazim u izraģenom oprezu prema svim 

postojeĺim medijima koji su se, redom, nalazili u privatnim rukama. Drģava je imala utjecaj, 

ali ne i vlasniļka (pa tako i ureĽivaļka) prava. Oprez je samo bio rezultat uvaģavanja vlasniļke 

nezavisnosti  odnosno osiguranje od moguĺeg neposluha, pa i eventualnog udruģivanja radija s 

tiskom, ġto New Deal ne bi izdrģao. Plan gospodarskog oporavka trebao je  ġiroku i snaģnu 

komunikacijsku platformu bez kritiļkih tonova i osobito naglaġenog optimizma. Radijski stav 

prema  New Dealu morao je biti afirmativan jer tisak nije bio raspoloģen za hvalospjeve.   

 

FDR se radiju itekako i oduģio. Upravo svojim nastupima promovirao ga je u relevantan 

politiļki i druġtveni faktor, a naļinom nastupanja pred mikrofonom postavio visoke standarde 

moderne politiļke komunikacije.  Posebnu vaģnost imali su  ñrazgovori uz kaminò (engl. 

fireside chats117), serijal od 27 tematskih Rooseveltovih radijskih govora. Prvi takav nastup bio 

je  12. oģujka 1933., a zadnji 12. lipnja 1944. godine. Naziv fireside chats nastao je naknadno, 

na prijedlog CBS-ova direktora u Washingtonu i precizno je ocrtao upravo ono ġto je i bio 

Rooseveltov plan: kreiranje opuġtene kuĺne atmosfere i povjerljivog prijateljskog razgovora.  

                                            
116 Merlin Hall Aylesworth (1886. ï 1952.) bio je prvi predsjednik NBC-ove mreģe.  
117 ñChatò je izraz za neformalni i opuġteni razgovor, viġe brbljanje i ļavrljanje.  
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Govori su mu bili  precizno pisani, oslonjeni na jednostavne i svakodnevne rijeļi, bez 

ñkompliciranihò ili teġkih izraza. Bila je to osmiġljena simplifikacija koja je trebala rezultirati 

visokim stupnjem razumijevanja poruka koje je kanio poslati. Nije to bio nimalo jednostavan 

zadatak, osobito kad su u pitanju bile teme iz gospodarstva ili financija.  Kako bi ih protumaļio, 

ļesto se sluģio sportskom terminologijom koja je ljudima bila bliska i razumljiva. Odabrao je 

bejzbol i njegova pravila, pa su poznate ñslike s terenaò temu ļinile jednostavnom i lakom za 

praĺenje na radiju.  

 

Uspjeh te komunikacijske tehnike vidljiv je i kroz daljnje koriġtenje sliļnih obrazaca. 

Svakovrsni anegdotalni pristupi koriġteni su uvijek kad je temi trebalo dati dinamiku i 

zanimljivost, ali i ublaģiti teģinu poruke koja je prethodila ili slijedila. Ne manje vaģna bila je i 

lakoĺa kojom su sluġatelji mogli zapamtiti ñsliļicuò ili ñpriļuò te je potom prepriļati ili koristiti 

u vlastitim raspravama.  

 

Rooseveltova se komunikacijska vjeġtina ovdje nije iscrpila. Naprotiv. Umjesto dotad 

uobiļajenih radijskih nastupa drugih politiļara, pri ļemu su politiļke poruke uvijek bile 

izreļene na distanciran, naredbodavan ili euforiļan naļin, Roosevelt je odavao dojam topla i 

iskrena ļovjeka. Koristio se zamjenicama ñtiò i ñmiò umjesto ñviò ili ñoniò, ļime je neizravno 

poruļio kako se bez obzira na svoj visoki status ne kani izdvajati, a kamoli udaljiti. Opet je na 

djelu bila ideja zajedniġtva, osobito u teġkim trenucima. Stjecao se dojam kako raspolaģe s 

dubokim razumijevanjem za svakog od svojih sluġatelja i sve njihove probleme. Njegovo je 

zdravstveno stanje zasigurno razvilo empatiju prema tuĽim problemima i patnjama. Detalji iz 

biografije ukazuju da je Roosevelt rano shvatio vaģnost suĺuti, ali i podrġke u kriznim 

situacijama. Sam je bio dio populacije koja je,  ne svojom krivnjom, zbog invalidnosti zapravo 

bila iskljuļena i omalovaģena u svakodnevnom ģivotu. 

 

Ovaj je pristup rezultirao tisuĺama pisama kojima bi sluġatelji nakon svakog 

Rooseveltova govora zasuli Bijelu kuĺu. Najļeġĺe su mu zahvaljivali Ăna dolasku u njihov 

domñ i osjeĺaju da se obraĺa upravo njima.118 Bila je to potvrda ispravnosti novog modela 

politiļke komunikacije. I danas se osobito u filmovima ļija je radnja smjeġtena u to vrijeme, 

moģe ļuti komentar kako Amerikanci nijednog predsjednika nisu tako dobro Ăpoznavaliñ kao 

Roosevelta.  

 

Rad na tekstovima bio je plod zajedniļkog truda Roosevelta i njegovih najbliģih 

suradnika, a pojedine su teme prolazile i superviziju struļnjaka, specijalista za pojedina 

podruļja. FDR je bio poznat po detaljnim provjerama svakog teksta i ļestim preinakama. Svaki 

je govor danima dotjerivao, paģljivo provjeravajuĺi reļenice kako bi na vrijeme uoļio kakvu 

pogreġku ili nejasnoĺu.  

 

Moģemo pretpostaviti da se s pojednakom paģnjom bavio i vjeģbama ļitanja odnosno 

interpretacije sadrģaja. Mnoge je govore nauļio i napamet kako bi u izravnom obraĺanju 

ostvario uvjerljivost koji imaju samo govornici koji govore ñiz glaveò. Ovisno o cilju koji je 

nastupom ģelio postignuti, mijenjao je ton ļitanja. Pojedini su odlomci ļitani ļvrstim i 

uvjerljivim tonom s jasno izraģenim predsjedniļkim autoritetom, a katkad su bili znatno mekġi, 

gotovo briģni pa i oļinski. Dojmljiva sposobnost interpretacije i preobraģaja, od voĽe do oca i 

prijatelja, ukazuiju na glumaļki talent. Prema Ġkariĺu (2000: 56), dobra je interpretacija plod 

neskrivenog odnosa ļitaļa prema tekstu, pri ļemu se ne skriva emotivnost koja se produbljuje 

                                            
118 Mankowski, Jose: The 70th Anniversary of FDR's Fireside Chats, www.museum.tv (preuzeto u listopadu 2008.)  

http://www.museum.tv/
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mimikom, gestama, stankama, tempom, intonacijama itd. Rijeļ je o ģarkoj potrebi da se 

sluġateljima protumaļi tekst, i to na naļin osobnog sudjelovanja. 

Veĺina fireside chats nastupa nosila je uvijek samo jednu osnovnu poruku koja je bila u 

izravnoj vezi s aktualnom situacijom odnosno glavnim razlogom za radijski nastup. Veĺina tih 

osnovnih poruka sadrģana je u naslovima Rooseveltovih govora (O bankama, Skladiġte 

demokracije itd.), a koje je danas u cijelosti moguĺe naĺi na internetu. 

Datumi emitiranja ñrazgovora uz kaminò odreĽivani su u skladu s politiļkim ciljevima, 

najļeġĺe uoļi vaģnih prijedloga upuĺenih u Kongres. Nakon joġ jednog uspjeġnog radijskog 

govora Roosevelt bi s pravom oļekivao ġiroku podrġku javnosti, a posljediļno i podrġku 

Kongresa. Buduĺi da u govorima nije postojao unaprijed dogovoreni ritam niti kontinuitet, 

najġiri moguĺi auditorij osiguravao se najavama koje su emitirane danima unaprijed.  

Podjednako paģljivo planirani su i Ătehniļkiñ elementi.  Najboljim je danom ocijenjena 

nedjelja naveļer, u 22.00 sati. To je dan kad su ljudi odmorni i najļeġĺe dobre volje. Svi 

ñrazgovori uz kaminñ poļinjali su u isto vrijeme, isplanirani tako da bi odgovarali sluġateljima 

na objema ameriļkim obalama. Uvaģavajuĺi vremensku razliku, vrijeme nije bio prekasno za 

istoļnu obalu, a na zapadnoj se uklapalo u vrijeme zavrġene veļere kad su ljudi odmarali i 

sluġali radio. Iako je katkad umjesto nedjelje bio ponedjeljak ili utorak, Roosevelt nikad nije 

drģao govore petkom i subotom. Prihvaĺajuĺi sugestije struļnjaka, nijedan govor nije bio duģi 

od 20 niti kraĺi od deset minuta.  

Radijske su mreģe spremno odgovarale na predsjednikove ģelje. Rooseveltovi su nastupi 

uvijek imali prioritet ne samo zbog predsjedniļkog statusa veĺ i stoga ġto su, profesionalno 

gledano, bili atraktivan i sluġan radijski sadrģaj. Veĺina ih je, osobito u razdoblju od 1936. do 

1941. godine, bila u izravnom prijenosu na viġe od 600 radijskih postaja koje su ñpokrivaleò 

oko 73 posto ukupne ameriļke populacije.  

Zateļeni uspjehom na radiju, republikanci su pokuġali smisliti odgovor. U listopadu 

1935. godine, senator republikanac Arthur Vandenburg osmislio je emisiju nazvanu 

ñTajanstveni razgovori uz kaminò. Emisija je bila zamiġljena kao rasprava izmeĽu njega i 

Roosevelta, u kojoj je on postavljao pitanja, a Roosevelt ñodgovaraoò sa snimke nekog od 

svojih govora. Emisija je, u svim aspektima, krġila niz radijskih, a i etiļkih pravila, pa je ubrzo 

uklonjena iz programa CBS-a. Mreģa je potom odbila svaku daljnju suradnju s republikancima.  

 

Odluka je izazvala burne reakcije i intenzivirala optuģbe o Rooseveltovoj 

monopolizaciji radijskog medija. Pravna osnova za napade naĽena je u odredbi 315., novog 

Zakona o komunikacijama iz 1934. godine, koja je nalagala jednake uvjete za sve kandidate za 

javne poslove. Rasprave o jednakim uvjetima i eventualnim uredniļkim zahvatima u 

promidģbene poruke trajale su mjesecima. Na kraju su obje mreģe, CBS i NBC, dijelom 

popustile, a republikanci se ñvratiliò u program s nekim drugim sadrģajima.  

 

Dana 29. prosinca 1940., kad je Europa veĺ bila u ratu, Roosevelt je odrģao jedan od 

svojih najpoznatijih radijskih govora u fireside serijalu. Govor je postao poznat pod nazivom 

ñSkladiġte demokracijeò (We must be the great arsenal of democracyé). Amerika tad joġ nije 

bila u ratnom sukobu niti je postojalo raspoloģenje za ulazak u rat. MeĽutim, Rooseveltovo 

upozorenje kako Amerika nema pravo na defetizam (We have no excuse for defeatismé)  bile 

su i te kako znakovite. Godinu dana poslije, 7. prosinca 1941. godine, japanski su avioni 

bombardirali ameriļku luku na Havajima, Pearl Harbur. Sutradan je Amerika objavila svoj 
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ulazak u Drugi svjetski rat. U to je vrijeme gotovo 90 posto ameriļkih kuĺanstava imalo radijski 

prijamnik.  

 

Roosevelt je zadnji fireside chat odrģao u lipnju 1944., a potom je u travnju 1945. godine 

preminuo.  

 

Poglavlje o ñradijskom predsjednikuò ograniļila sam samo na njegovu komunikaciju 

preko radija u vrijeme kad su mu trajali mandati. Politiļke sam kampanje izdvojila zbog njihove 

specifiļnosti, ali i zanimljivosti kojom su voĽene jer toga u Europi nije bilo. Roosevelt je prvi 

koji je pokazao kako za sudjelovanje na radiju nije dovoljan samo novac kojim bi to vrijeme 

bilo plaĺeno veĺ i druge brojne vjeġtine. Postavio je visoke komunikacijske standarde koje je i 

danas teġko slijediti pa brojni politiļari u radijskim nastupima i dalje djeluju blijedo i 

neuvjerljivo.  

 

 

4.3.1. Radijske kampanje 

 

Prema Brownu (1998:27), Woodrow Wilson (predsjednik od 1913. do 1921.) prvi je 

dobio priliku govoriti na radiju 1920. godine, ali njegova je poruka bila vrlo kratka, a 

interpretacija blijeda. Inauguracijski govor Warrena Hardinga (predsjednik od 1921. do 1923.), 

zahvaljujuĺi sustavu telefonskih dalekovoda, mogao se ļuti od obale do obale. MeĽutim, bilo 

je prerano govoriti o nekom veĺem medijskom politiļkom utjecaju. Radio je tek bio u fazi 

afirmacije, s nedovoljno kvalitetnim zvukom i ļestim interferencijama. Kad je Harding naglo 

preminuo u kolovozu 1923., predsjednik je do kraja tekuĺeg mandata postao Calvin Coolidge. 

Ni on nije bio zainteresiran za radio, ġto se vidjelo po rijetkim radijskim nastupima. Shvaĺao ih 

je kao neugodnu obvezu i bio na glasu kao osoba koja nije pretjerano razgovorljiva.119 MeĽutim, 

komuniciranje s novinarima iz tiska shvatio je kao profesionalnu obvezu i razgovarao je s njima 

viġe nego ijedan predsjednik do tada.     

 

Kampanja 1924. bila je, prema Craigu (2000:143), tranzicijska. Tih je godina joġ trajala 

faza radijskog bezakonja u kojoj je eter postao mjesto tehniļkog obraļunavanja s 

konkurencijom. Jaļi su odaġiljaļi nadjaļavali male i nadmudrivanje je trajalo do stupanja na 

snagu Radio Acta. Zakon je poļeo uvoditi red u ameriļku radiofoniju, pa je i kampanja 1928. 

bila neusporedivo konkretnija u pristupu mediju, iako je radio tih godina veĺ bio u fazi 

zagluġujuĺeg reklamiranja svega i svaļega. Obojica kandidata, demokrat Alfred (Al) Smith i 

republikanac Herbert Clark Hoover, bili su iskusni radijski ljudi. Smith, dotadaġnji senator 

drģave New York, bio je odliļan i prijateljski raspoloģen govornik, koji je tijekom senatorskog 

mandata ļesto koristio radio. Hoover je bio ugledan radijski reformator i inicijator uvoĽenja 

reda, ali spor i distanciran govornik. Republikanci su tijekom kampanje na radijsko oglaġavanje 

potroġili oko  9%  (od ukupnih 3,9 milijuna dolara), a demokrati oko 17,5% (od raspoloģivih 

3,4, milijuna). U konaļnici, obje su stranke na reklamiranje na radiju 1928. potroġile oko 

milijun dolara (Craig, 2000:147-148). 

 

Ova je kampanja donijela pomake u politiļkom komuniciranju. Umjesto skupog 

vremena na nekoj od mreģa republikanci su zakupili vrijeme na manjim radijskim postajama, 

izvan mreģnih sustava. Politiļke su poruke u trajanju od 5 do 10 minuta ļitane u isto vrijeme 

na gotovo stotinjak lokalnih postaja u 28 drģava, poļevġi od 26. rujna do izbornog dana. 

                                            
119 Navodno je Calvin Coolidge toliko nerado govorio da su ga nazivali ñpresident of a few wordsò.  
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Strategija je bila  nova i oļekivalo se da bi mogla ostvariti uļinak mreģnog emitiranja, ali za 

znatno manje novca. Naime, sat vremena na mreģama mogao je koġtati i  desetak tisuĺa dolara. 

 

Demokrati su kampanju temeljili na polusatnim emisijama kombiniranog sadrģaja. 

Politiļari su nastupali uz glazbene, filmske i kazaliġne zvijezde. Jedino su govori 

predsjedniļkoga kandidata i njegova zamjenika dobili samostalan, jednosatni radijski nastup. 

 

Iskorak je predstavljala nova kratka radijska forma, nazvana spot (mrlja, toļka), koju su 

poļele koristiti obje stranke. Rijeļ je bila o kratkim politiļkim porukama koje su uz glazbu 

ļitane u programu. Novost su predstavljali i programski sadrģaji ciljno namijenjeni ģenskoj 

populaciji jer je znatan dio novca usmjeren u dotad ne osobito atraktivan, jutarnji program. 

Naime, 1920. zavrġena je dugogodiġnja bitka za ģenska glasaļka prava u svim ameriļkim 

drģavama i ģene su postale vaģan dio izbornog tijela. 

 

Kljuļni za radijske nastupe bili su glasovni i interpretativni potencijali ġto je mnogim  

stranaļkim prvacima predstavljalo znaļajan problem. Radio je bio neusporedivo zahtjevniji i 

Ăteģiñ medij od tiska. Moralo se voditi raļuna o  tekstu, izboru rijeļi, duģini reļenica,  a osobito 

o trajanju. Ļitanje se lako moglo pretvoriti u dosadan monolog, naporan za sluġanje. 

Interpretacija je zahtijevala glumaļke vjeġtine koje mnogi nisu imali ili ih jednostavno nisu 

znali koristiti. Izoliranost radijskog studija takoĽer je mnogima predstavljala ozbiljan problem. 

Tiġina i osamljenost (bez publike)  znala je demotivirati ļak i dobre govornike. MeĽutim, unatoļ 

zahtjevnosti nastupa sazrijevalo je miġljenje kako je radio isplativa investicija jer je imao 

neusporedivo veĺi doseg od tiska, mogli su ga pratiti i nepismeni ljudi, a bio je i besplatan. 

 

Novi ameriļki predsjednik u razdoblju od 1929. do 1933. godine, postao je Herbert 

Hoover. MeĽutim, unatoļ radu sa struļnjacima i dalje je govorio presporo pa i dosadno, a zbog 

koriġtenja suhoparnih podataka i brojki bio je napornan za sluġanje. Odnosi s medijima opĺenito 

mu nisu bili jaļa strana, a radijske je novinare i reportere ļesto neprikladno i prijezirno tretirao. 

Izjednaļavao je kvantitetu radijskih nastupa s kvalitetom i ļesto je bez ikakve pripreme, 

koristeĺi predsjedniļki autoritet, ñupadaoò u eter i govorio ñiz glaveò. Takvo je ponaġanje 

smetalo svima. Ruġilo je programske sheme, ljutilo oglaġivaļe, a ako je na programu trebala 

biti kakva popularna emisija, razljutili bi se  i sluġatelji.  

 

William S. Paley, direktor mreģe CBS-a, pokuġao je doskoļiti tim Hooverovim, za radio 

pogubnim navikama. Ponudio mu je stalne termine i to u emitiranju  izravno iz Bijele kuĺe. Bio 

je to mudar prijedlog koji bi, da je bio prihvaĺen, definirao konkretnu satnicu Hooverovih 

nastupa ġto je bilo osobito vaģno za radijski raspored emisija. MeĽutim, Hoover je odbio 

prijedlog podjednako kao ġto je odbio i ponude za serijal obrazovno-edukativnog sadrģaja, u 

kojima je trebao biti predstavljen vladin naļin rada. Radijske su se mreģe ñrijeġileò Hoovera tek 

zahvaljujuĺi eskalaciji gospodarske krize kad zbog prezauzetosti viġe nije imao vremena 

ñupadatiò u programe.  

 

Ulaskom u predsjedniļku kampanju 1932. demokrat Roosevelt  postavio je jasan 

akcijski plan: radio ĺe biti njegov primarni komunikacijski kanal s glasaļima! Drugim rijeļima, 

veĺina novca potroġit ĺe se na oglaġavanje na radijima i radijskim mreģama. Medij je u 

meĽuvremenu veĺ poļeo osjeĺati posljedice gospodarske krize pa mu je takva odluka bila i te 

kako dobrodoġla.  

 

Rezultat je bila jedna od najuspjeġnijih kampanja u povijesti. Tehniļki je bila skuplja od 

one 1928. jer je i radijsko vrijeme u meĽuvremenu poskupilo. Sat vremena na CBS-ovoj mreģi 
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(sad je okupljala 82 radijske postaje) stajao je 17.000 dolara, a NBC je bio joġ skuplji, sat je 

stajao 18.000 dolara. Demokrati su potroġili oko 2,2 milijuna  (oko 18%), a  Republikanci  oko 

2,9 milijuna dolara (oko 20%) (Craig, 2000:152).  

 

Kampanja se nije znatnije razlikovala u sadrģajima niti je iznjedrila neku revolucionarnu 

radijsku formu. Radijski je prime-time i dalje bila veļer, a jutarnji su politiļki sadrģaji opet bili 

usmjereni ģenskoj populaciji, ñpojaļaniò govorima poznatih ģena, ļlanicama demokratske 

stranke. Glazbeni motiv kampanje ļinila je optimistiļna pjesma ñHappy Days Are Here Again", 

inaļe hit iz  mjuzikla ñChasing Rainbowsñ. Bio je to poļetak kreiranja politiļkih audio-imagea 

koji su se, sljedeĺih godina, pokazali jednim od kljuļnih elemenata svake uspjeġne kampanje120. 

Suoļeni s gospodarskom krizom, besparicom i nezaposlenoġĺu demokrati su odabrali ozraļje 

optimizma i obeĺanja bolje buduĺnosti, za ļiju su realizaciju ponudili politiku New Deala. Niġta 

nije bilo sluļajno jer su istraģivanja pokazala kako je za promidģbu te godine bolje izabrati 

pjesmu koja odvlaļi misli od problema nego fokusira na njih (Larson, 2009:7). Ista  pjesma 

obiljeģila je i sve sljedeĺe Rooseveltove kampanje te postala izravna asocijacija na liļnost FDR-

a. 

Roosevelt je u cijelosti iskoristio svoje znanje o radiju. Veĺ i same spikerske najave 

njegovih predizbornih govora ñĻujemo se od obale do obaleéò izazivale su kod sluġatelja 

osjeĺaj pripadnosti nekoj velikoj obitelji, a uvodne rijeļi ñMoji prijateljiéò (ļime je FDR 

najļeġĺe poļinjao)  upotpunjavale su dojam zajedniġtva i ublaģavale viġegodiġnji osjeĺaj 

nesigurnosti (Cantril, Willard,1935:21). Ljudi su mu vjerovali i uvjerljivo je pobijedio121. 

Poļela je era Ăradijskog predsjednikañ.  

 

Sljedeĺa predsjedniļka kampanja 1936. godine, natjerala je i republikance na 

svladavanje radijskih vjeġtina. U zemlji koja je veĺ bila naviknuta na ugodan FDR-ov glas te 

rjeļit pa i karizmatiļan nastup, bilo je vrlo teġko voditi suprostavljenu radijsku kampanju.  

 

Radijski nastupi republikanca Alfreda Landona bili su blijedi i neuvjerljivi. MeĽutim, 

ta kampanja nije bila osobito ugodna ni za Roosevelta. Unatoļ brojnim hitnim mjerama, zemlja 

je i dalje bila u krizi. Umjesto svoje uobiļajene vizionarske retorike, FDR je bio prisiljen traģiti 

od glasaļa priliku za  joġ jedan mandat kako bi dovrġio zapoļeti posao.   

 

Naravno, opet se oslonio na bogato radijsko iskustvo. Nikad nije remetio raspored 

emitiranja popularnih radijskih zabavnih-programa, a kamoli ih ñuklanjaoò iz uobiļajenih 

termina ili kratio zbog svojeg nastupa. Podjednako tako vodio je raļuna da se ne preklapa s 

najpopularnijim emisijama kako ne bi doġlo do podijeljenosti auditorija. Prepoznao je i vaģnost 

zadnjeg obraĺanja biraļima. Dana 2. studenog 1936. republikanci su platili veĺe iznose za svoje 

veļernje nastupe. MeĽutim, Roosevelt je zauzeo zadnji termin od 23.00 sata do ponoĺi. 

Ponovno je pobijedio i ostvario pravo na joġ jedan predsjedniļki mandat.  

 

Mnogi su politiļari nakon 1937. godine odluļili slijediti njegov primjer i poļelo je  

vrijeme zrele radijske politiļke retorike. Ovisno o financijskim, ali i govorniļkim 

moguĺnostima, mnogi su se okrenuli veĺ postojeĺim popularnim, najļeġĺe glazbenim 

emisijama. Uz glazbu su plasirane kratke politiļke poruke, raĽene prema uzoru na radijske 

reklame. Jedan od najuspjeġnijih uļenika ñradijskog predsjednikaò bio je Fiorello Henry La 

                                            
120 Prva predsjedniļka kampanja Ikea Eisenhowera (predsjednik od 1953. do 1961.) oslanjala se na pjesmu ñI Like 

Ikeò, adaptaciju poznatoga broadwayskog hita iz 1950. godine ñCall Me Madamò. Sliļno je bilo i u kampanji 

1960. kad su i Nixon i Kennedy izabrali hitove iz mjuzikala.  
121 Inauguracijski govor od 4. oģujka 1933. donio je i poznatu sintagmu ñTrebamo strahovati samo od strahaò (the 

only thing we have to fear is fear itself). 
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Guardia, dugogodiġnji newyorġki gradonaļelnik. Talentirani je govornik, unatoļ recesiji i 

gangsterskoj atmosferi New Yorka, vodio grad viġe od deset godina (od 1934. do 1945.), pri 

ļemu se kvalitetno koristio radijskim medijem.  

 

Iako su se veĺ javljale naznake kako se moģe govoriti i o treĺoj kandidaturi, Roosevelt 

se nije izjaġnjavao, pa su ga mnoge politiļke karikature prikazivale kao egipatsku sfingu koja 

se samo tajanstveno smjeġka. Republikanci su ga sustavno napadali tvrdeĺi da nije pripremio 

obranu zemlje. Naime, u srpnju 1940. godine poļeli su sustavni napadi njemaļkog 

zrakoplovstva (operacija ñMorski lavò) u kojoj je ñLuftwaffeò trebao oslabiti RAF-ove snage 

(Britansko ratno zrakoplovstvo) i osigurati plovidbu njemaļkim brodovima. Planirala se 

invazija na Britaniju i blic-prolaz do Londona, s nekoliko razliļitih strana.  

 

U takvom se ozraļju u Americi odrģavala Konvencija demokrata. Odluku o ponovnoj 

(treĺoj) kandidaturi za predsjednika zemlje Roosevelt je (naizgled) prepustio stranci. Naime, 

davno je George Washington na kraju drugog mandata objavio kako neĺe i ne ģeli koristiti treĺi. 

Odluka je  postala  nepisano pravilo za sve sljedeĺe predsjednike. Pa ipak, izbor novog 

predsjednika padao je toļno u vrijeme veĺ ozbiljnoga ratnog sukoba u Europi gdje su mnoge 

oļi bile uprte u Ameriku unatoļ njezinu sluģbenom neutralnom statusu.  

 

Momentom objave ponovne Rooseveltove kandidature javnost se podijelila u 

raspravama o prednostima i nedostacima takvog postupka. Kontinuitet, rezultati i  neposredna 

ratna opasnost bili su na jednoj, a krġenje tradicije i upitnost Ădobroĺudnog diktatorañ na drugoj 

strani vage. Uoļi nominacije, kao da popuġta prijateljskom nagovaranju, Roosevelt je uputio 

poruku kako mu ñsavjest ne dopuġta okretanje leĽa pozivu!ò. Govor kojim je prihvatio 

kandidaturu odrģala je umjesto njega njegova supruga Eleanor, naglaġavajuĺi kako ta 

nominacija nije ñobiļna nominacija u obiļno vrijemeò, veĺ puno viġe od toga.  

 

Republikanski je kandidat u toj kampanji bio Wendell Lewis Willkie, nepoznat ġiroj 

javnosti i bez osobita politiļkog iskustva. Iskoristio je podrġku lokalnih ogranaka stranke i 

ñzgrabioò nominaciju ispred nosa svih drugih stranaļkih lidera. Kampanju je poļeo energiļno 

i poletno, putujuĺi vlakom po Americi, govoreĺi u svim prigodama i u svim gradovima kamo 

je dospio. U cilju ļim brģe popularizacije odluļio se pojavljivati u nekim od najsluġanijih 

radijskih zabavnih programa kao ġto su bili kvizovi znanja i razne panel-rasprave. Brown (1998: 

39) piġe kako je bilo Ăpotpuno jasno  da ĺe izbori 1940. godine ovisiti o efikasnoj radijskoj 

kampanji. Nikada radijski rasporedi nisu bili toliko zauzeti i unaprijed rasprodani. Programi su 

se oslanjali na gotovo 500 postaja i stizali do viġe od sto milijuna sluġatelja. Viġe od 75% 

ukupnog stanovniġtva raspolagalo je vlastitim prijamnikom, od ļega je viġe od 52% isticalo 

radio kao osnovni izvor politiļkih informacijaò. 

 

Nemilice se troġeĺi dinamiļnom kampanjom Willkie je gubio koncentraciju. Govori su 

mu postajali sve loġiji, znale su mu se dogoditi i grube pogreġke poput pogreġno izgovorenog 

naziva grada u kojem je nastupao. Tako je, drģeĺi govor u gradu Cicero u Illinoisu, pozdravio 

auditorij grada Chicaga. Upozoren na pogreġku, nemarno je prokomentirao: ñU redu, dovraga 

i Chicago!" (Brown, 1998:41). Uvrijedio je ne samo stanovnike Chicaga veĺ i sve 

konzervativne glasaļe koji mu nisu mogli oprostiti psovku.  

 

Nemilosrdno je troġio i glasnice. Nije volio mikrofon i pred manjim je grupama govorio 

bez njega. Glas mu je, izloģen takvim naporima i strastvenoj puġaļkoj navici, uskoro poļeo 

otkazivati pa je za razliku od ugodna Rooseveltova baritona postao hrapav, katkad tek samo 

ġapat, a na momente i kreġtav. U brzom je izriļaju ñgutaoò slova, pri ļemu su rijeļi dobijale 
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drugaļija znaļenja. Unatoļ kritikama odbijao je pomisao na odmor glasnica, a osobito uļenje 

novih tehnika govora. Bio je odvjetnik i smatrao se vrsnim govornikom pa je odbijao vjeģbati 

govore. Golemi raskorak  izmeĽu sadrģaja i interpretacije teksta, bivao je joġ i gori jer je volio 

ubaciti neġto  ñiz glaveò. U konaļnici, njegovi su radijski nastupi postali poput bumeranga 

(Lazarsfeld, 1948:133).  

  

Roosevelt se gotovo povukao iz kampanje  s objaġnjenjem kako ima previġe 

predsjedniļkog posla da bi se mogao nositi s novim obvezama. Nije odgovarao na Willkieve 

prozivke ni insinuacije da ĺe zemlju odvesti ravno u rat.122 Bila je to za demokrate neobiļno 

mirna i suzdrģana kampanja, velikim dijelom u sjeni ratnih zbivanja, optereĺena hipotekom 

ñtreĺeg mandataò i republikanskih tvrdnji o ñtajnim pregovorimaò o ulasku Amerike u rat.  

Zahvaljujuĺi suradnicima odrģala je sustavnost i kontinuitet u projekcijama  Roosevelta 

kao voĽe o kojem govore njegova djela. Veliki dio tereta ponijeli su Eleonor Roosevelt 

(supruga) i Fiorello La Guardia, newyorġki gradonaļelnik. Oboje su bili iskusni u radijskim 

nastupima i odliļni govornici. Iako na poļetku protiv treĺeg mandata, Eleanor se ukljuļila 

neusporedivo ozbiljnije i aktivnije nego u prethodnim kampanjama. Voljela je radio  pa je ļak 

u razdoblju od listopada 1941. do travnja 1942. godine,  imala niz od 28 veļernjih plaĺenih 

emisija (Beasley, 1985).    

Listopad 1940. godine bio je kljuļan mjesec u kojem su mnogi Rooseveltovi suradnici 

i ministri planirano nastupali na radijskim mreģama, govoreĺi o predsjedniku i njegovu radu. 

Strateġki razmjeġteni tako da ñpokrivajuò cijelu drģavu, podsjeĺali su javnost na dotadaġnji 

Rooseveltov rad i uspjehe. Kampanja planirana za njega, no koja se odvijala bez njega, bila je 

neobiļna i netipiļna. MeĽutim, proizvela je efekt vjerovanja kako je predsjednik zauzet 

vaģnijim pitanjima primjerice vanjskim poslovima i ratnim zbivanjima123, implicirajuĺi kako u 

takvim situacijama nije mudro mijenjati poznatog i provjerenog voĽu.  

 

FDR se ukljuļio tek nekoliko dana uoļi izbora. Odrģao je neke od svojih najvaģnijih 

govora, koristeĺi sve mreģe (NBC, CBS i MSB), uvijek u veļernjim terminima i uvijek nakon 

Willkievih nastupa. Bila je to najskuplja radijska kampanja do tad, od ļega je veĺina novca 

otiġla baġ nacionalnim mreģama, ali i  lokalnim postajama i manjim (regionalnim) mreģama 

(Brown, 1998:43).  

 

Posebno planirana ñkruna kampanjeò bio je dvosatni zabavni program uoļi izbornog 

dana, u izravnom prijenosu na svim mreģama, u trajanju od 22.00 sata do ponoĺi. Nastupili su 

brojni poznati politiļari i neka od najpopularnijih hollywoodskih imena. Roosevelt je osvojio i 

treĺi mandat, pri ļemu je voĽenje kampanje ñiz sjeneò ocijenjeno kljuļem ponovnog uspjeha.  

 

Prema Lazarsfeldu (1948:127), radio i tisak su gotovo podjednako utjecali na politiļko 

opredjeljenje (radio 68%,  tisak 66%). Istraģivanje je pokazalo da su glavne stranke ñpodijelileò 

medije, pa je radio bio medij demokrata, dok je tisak viġe bio medij republikanaca (ibid, str. 

131).  

 

                                            
122 U Americi je snaģno aktualizirana vjeļita tema izolacionizma, stare Monrooeve doktrine iz 1823. godine, o 

izbjegavanju svakog mijeġanja u europske poslove. Republikanci su otvoreno napadali Roosevelta tvrdeĺi da tajno 

pomaģe saveznicima i namjerava uvuĺi Ameriku u rat (Weber, 1983). Javnost je ipak, u visokom postotku, zazirala 

od rata.  
123 Hitlerov napad na London, poznat kao ñLondon Blitzò, uslijedio je 7. rujna, ļime je poļelo intenzivno 

bombardiranje gradova na Otoku, sve do svibnja iduĺe godine. London je trpio sustavne napade i golema razaranja.  
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Zadnja Rooseveltova kampanja za osvajanje ļetvrtog predsjedniļkog mandata bila je u 

mnogoļemu razliļita od svih prethodnih. Na Konvenciji 20. srpnja 1944. godine, prihvaĺajuĺi 

joġ jednu nominaciju, naglasio je kako se neĺe nadmetati kao dosad jer to smatra neprimjerenim 

za aktualno vrijeme. Primjedba se odnosila na kraj Drugoga svjetskog rata, golema razaranja i 

ģrtve. Naglasio je kako svaka kampanja  mora uvaģavati druġtveni trenutak i vrijeme u kojem 

se odvija.  FDR je bio veĺ ozbiljno bolestan i iscrpljen. 

 

Protukandidat republikanac Thomas Edmund Dewey  bio je dvadeset godina mlaĽi, 

iskusan i vrstan govornik, ļiji su radijski nastupi bili uvjerljivi i ugodni za sluġanje. 

Dugogodiġnje odvjetniļko iskustvo, a potom i guvernerski mandat u drģavi New York ļinili su 

ga ozbiljnim protivnikom.  

 

Kampanja se opet oslonila na radio i mreģe koje su Rooseveltu dale slobodne ruke u 

izboru termina. MeĽutim, umjesto uobiļajenih pola sata za predstavljanje teme ili kandidata, 

demokrati su izabrali formu petominutnoga radijskog spota. Tako su za razliku od 

republikanaca koji su i dalje forsirali ļim duģi boravak u eteru,  imali dinamiļniji i moderniji 

pristup. Mnogi su politiļari, ali i slavne osobe, ratni veterani, udovice i majke poginulih vojnika, 

dobili ñsvojeò minute. Tako je na temelju brojnih sudionika, od kojih su neki bili vrlo poznati, 

a drugi anonimni i autentiļni, kampanja demokrata postigla razliļitost i zanimljivost. Tehniļki 

je bila jednostavnija od prethodnih jer snimanje viġe nije predstavljalo problem pa su sadrģaji 

mogli biti i reemitirani odnosno dostavljeni lokalnim postajama izvan mreģnih sustava. Zadnjih 

su tjedana sliļan stil prihvatili i republikanci. Pri kraju kampanje udarnu su snagu predstavljali 

spotovi od jedne minute. Bio je to najjednostavniji naļin da se brzo odgovori na eventualne 

protivniļke prozivke, ali i osvjeģi dotadaġnji ritam.  

 

Tijekom ukupne kampanje, svi FDR-ovi nastupi trajali su oko  tri i pol sata. Dewey je 

govorio gotovo tri puta viġe. MeĽutim, istraģivanja su pokazala da se Rooseveltov auditorij 

sustavno poveĺavao, a Deweyov gubio. Razlog je poļivao u Deweyevom naļinu komunikacije 

koji je, zbog glasnoĺe i odrjeġitosti,  bio primjereniji sudnici i skupovima nego radiju. Drugi, 

ali ne manje vaģan razlog bio je napadaļki sadrģaj, pogreġka koju su repubikanci napravili i u 

prethodnoj kampanji. Umjesto prezentacije vlastitih ideja, pa i sebe samog, Dewey je kampanju 

gradio na napadima na Roosevelta i demokrate (Brown, 1998:46-53).  

 

Treba voditi raļuna i o okolnostima. U ratnim uvjetima  agresivnost i napadaļki govori 

zasigurno nisu bili dobra strategija. Empatija  je bila neusporedivo ugodnija i mnogima 

prihvatljivija.  

 

Pred kraj je predizborna kampanja  u cijelosti postala negativna. Zaoġtrila se do te mjere 

da se otvoreno progovorilo o Rooseveltovu zdravlju, nemilosrdno spekulirajuĺi s pitanjem hoĺe 

li uopĺe izdrģati novi mandat. Otvaranje te teme trebalo je prisiliti Amerikance da razmiġljaju 

o vaģnosti obavljanja predsjedniļkih obveza i tako privuku glasaļe mlaĽem Deweyu.  

 

FDR se branio podjednako izravnim i otvorenim napadom na protukandidata. Postao je 

nestrpljiv i netolerantan govornik pa su nastupi obojice kandidata  poprimili vrlo oġtre i 

uvredljive tonove. Kampanja je postala zasjeda u kojoj su se meĽusobno vrebali, a retorika je 

probila granice pristojnosti. Takvo je ponaġanje ocijenjeno nedostojnim predsjedniļkih 

kandidata. Ukupnu su atmosferu dodatno zagorļale stranaļke maġinerije koje su i dalje 

sustavno proizvodile gomile novih radijskih spotova u skladu s porukama svojih politiļkih 

prvaka.   
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Uoļi izbora Roosevelt je ponovio poznati scenarij. Program u trajanju od dva sata tzv. 

Roosevelt Special, prenosile su sve mreģe. Osmislili su ga iskusni ljudi iz svijeta zabave pa se 

odvijao prema pravilima zabavnog, a ne politiļkog programa. Ponovo su angaģirana  najjaļa 

hollywoodska imena (Humphrey Bogart, Judy Garland, Claudette Colbert, Lana Turner, John 

Huston, Paulette Goddard, James Cagney, Gruoucho Marx, Danny Kaye itd), kao i zvijezde iz   

glazbene i radijske industrije.  

 

Kraj muļne kampanje zaļinjen je ñludom zabavomò koju su mnogi ocijenili krajnje 

ekstravagantnom pa i neukusnom. Roosevelt je ponovno osvojio i ļetvrti mandat iako ni 

pribliģno onako uvjerljivo kao ranije.  Dewey je osvojio gotovo 47% glasova, viġe od ijednog 

dotadaġnjeg Rooseveltova protukandidata u protekle tri kampanje.  

 

Kampanja je oznaļila poļetak novog razdoblja u ameriļkoj politici. Iako ļesto 

prozivana kao primjer grubosti, vulgarnosti i nepristojnosti na obje strane, promaknula je nova 

politiļka Ăoruģjañ i retoriku. VrijeĽanja i izrugivanja potakla su brojne komentare, ali i 

unaprijedila saznanja iz podruļja politiļke komunikacije. Nazavana je Ănegativnom 

kampanjomñ, onom koja se oslanja na pogreġke ili mane protukandidata, umjesto na 

predlaganje rjeġenja pa stoga lako moģe postati kontraproduktivnom za svoje promotore. 

Podjednako loġe ocjene dobile su finalne zabavne emisije, prokomentirane kao potpuno 

neprimjerene druġtvenom trenutku. 

 

Franklin Delano Roosevelt  umro je na samom poļetku novog mandata, u travnju 1945. 

godine. Kongres je u veljaļi 1951. usvojio amandman prema kojemu ista osoba moģe samo 

dvaput biti izabrana na mjesto predsjednika drģave.  

 

Zakljuļno, iskustvo Ăradijskog predsjednikañ i njegovih radijskih kampanja obiljeģili su 

veĺinu sljedeĺih  ameriļkih predsjedniļkih izbora. Paģljivo planirani govori,  audio-image, 

podrġka celebrityja te spotovi, ostavġtina su Rooseveltovog razdoblja i politike New Deala 

(Larson, 2009:8-15).  
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5. RADIO U DRUGOME SVJETSKOM RATU  

 

Drugi svjetski rat doġao je u vrijeme veĺ razvijenog, tehniļki ureĽenog i utjecajnoga 

radijskog medija.  Frekvencijski spektar bio je previġe vaģan da bi se dopustilo ikakvo 

nasilniļko ponaġanje, kako na kopnu tako i na moru. MeĽutim, rat je poremetio sve postignute 

dogovore i pravila. 

ĂRat radijañ postao je svakodnevna pojava u eteru. Veĺim dijelom odnosio se na presretanje 

i deġifriranje svih vrsta radio-poruka koje je postalo jedno od najodgovornijih ratnih zanimanja 

o ļijoj su brzini i uspjeġnosti ļesto ovisili ģivoti i vojnika i civila. Podjednako vaģnima pokazali 

su se poslovi ometanja ili upadanja u frekvencije, kao i ilegalnih emitiranja s ciljem ġirenja 

propagande. Prateĺa radijska tehnika i tehnologija dinamiļno se razvijala pa se ļinilo kako 

idejama, legalnim i ilegalnim,  nema kraja.   

Europsku ratnu radiofoniju karakterizirala su dva kljuļna elementa: (a) golemi broj 

emitiranja raznog podrijetla i (b) svakovrsna propaganda.   

 

Broj radijskih programa uoļi i tijekom rata, izmakao je meĽunarodnom nadzoru i poruġio 

sve prethodne dogovore. Odaġiljaļi su se nadmetali u snazi pa su tehniļke smetnje i 

interferencije bile uobiļajene. Obavjeġtajne sluģbe, pokreti otpora i paravojne formacije 

emitirale su golemi broj sadrģaja svake vrste ļime je uzrokovan potpuni kaos u eteru. Ratno je 

vrijeme bilo vrijeme dotad neviĽene radijske anarhije zbog ļega je rekonstrukcija izrazito teġka, 

ļesto i nemoguĺa. Naime, veĺi dio tih akcija zapravo su bile povezane s drugim tajnim 

operacijama ili jednostavno rezultat nekog ratnog trenutka pri ļemu sluģbenih podataka nema.  

Mnoge drģave ni danas jednostavno ne ģele priznati postojanje takvih aktivnosti, a dokaza 

najļeġĺe viġe niti nema pa se ni eventualna priznanja ne mogu provjeriti. 

 

Drugi element, specifiļan za ratno emitiranje, bila je propaganda koju je teġko jednoznaļno 

odrediti. Prema Ġiberu (1998:293), to je ñplansko i namjerno djelovanje na promjenu i 

kontroliranje stavova radi stvaranja predispozicija za odreĽen naļin ponaġanjaò. Na tragu 

standardne podjele na bijelu, sivu i crnu propagandu,  radijski je medij nedvojbeno iskoriġten 

(i) za neviĽenu ekspanziju upravo crne propagande.  

 

Bijelom se propagandom smatra iznoġenje istine i provjerenih ļinjenica, ļvrsto vjerujuĺi da 

ĺe njihova snaga uvjeriti ljude u opravdanost odreĽene politike. Sivom se propagandom 

smatraju informacije koje su u osnovi toļne, ali selektirane. Drugim rijeļima, ono ġto se iznosi 

jest toļno, ali to nije ukupna informacija, odnosno iznosi se sve, ali tako da se prednosti istaknu, 

a marginaliziraju nedostaci. Crna se propaganda temelji na laģima i prijevari radi apsolutne 

manipulacije. Takvu je vrstu propagande proizvodio zloļinaļki nacistiļki reģim, ali i razne 

obavjeġtajne sluģbe drugih drģava. (ibid, str. 296).  

 

Koriġteni su kratki, dugi i srednji val. Dnevni su sati emitiranja pripadali sluģbenim 

programima, a u veļernjim i noĺnim satima javljali su se ñilegalciò. Sadrģaji su birani ovisno o 

vaģnosti, utjecaju i ļujnosti radijske postaje. Snaģne radijske postaje, koje su emitirale deset ili 

viġe sati, imale su bogat i raznovrstan sadrģaj, dok su manje emitirale koliko su mogle ili smjele. 

Ilegalci su pak emitirali kratko, uglavnom noĺu, svega nekoliko sati.  
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Ratna je radiofonija iznjedrila niz uglednih radijskim imena koja su i danas simboli ratnog 

izvjeġtavanja. Naravno, uz ove pozitivne postojali su i negativni primjeri. Zavrġetkom Drugog 

svjetskog rata  desetak radijskih djelatnika (novinara, reportera i voditelja) optuģeno je za 

veleizdaju te osuĽeno na smrtnu kaznu ili  dugogodiġnji zatvor.  

 

Uz njemaļku i britansku radiofoniju o kojima ĺe biti viġe govora u nastavku, potrebno je 

nakratko se osvrnuti na joġ neke radijske aktivnosti. U veljaļi 1942. poļeo je s emitiranjem Glas 

Amerike (Voice of America), prva meĽunarodna radijska postaja ameriļke vlade. Nesluģbeno 

je poļela emitirati i prije na temelju inicijative Roberta Sherwooda, prvog direktora 

novoosnovanog servisa za strane informacije (US Foreign Information Service) ili kraĺe FIS. 

Servis je utemeljio predsjednik Roosevelt sredinom 1941., a Sherwood je, ļvrsto vjerujuĺi u 

vaģnost meĽunarodnog servisa vijesti, okupio ekipu koja je poļela raditi na iznajmljenoj 

kratkovalnoj postaji.  

 

Redakcija je bila u New Yorku, emitirali su vijesti za Europu, a nakon ulaska Amerike u rat 

odmah su poļeli emitirati i na francuskom, njemaļkom i talijanskom jeziku. Iako je poļetak bio 

teģak jer nisu imali vlastitu opremu ni odaġiljaļe, a ni sluģbene smjernice i pravila za emitiranje, 

VOA se brzo razvijala. U sijeļnju 1943. emitirala je emisije na 27 jezika, a sljedeĺe godine joġ 

i viġe. Zavrġetkom rata broj takvih emisija znatno je reduciran, ali je s obzirom na poļetak 

Hladnog rata emitiranje nastavljeno.  

 

U ratu su posebno popularni bili namjenski  vojni programi ograniļene ļujnosti. Poļetkom 

srpnja 1943. iz Londona se javio American Forces Network. Sluģbeno ga je osnovala ameriļka 

vojska, i to godinu prije. Utemeljen je na tradiciji sliļnih vojnih programa koji su emitirani 

unutar pojedinih vojnih baza u Americi. Svi  djelatnici bili su ujedno i pripadnici oruģanih 

snaga, a snaga mu je bila ograniļena na svega 50 vati. Bilo je to dosta za bazu koja,  prema 

uvjetima BBC-a,  nije smjela biti u Londonu veĺ izvan njega. Ciljna su publika, naravno, bili 

vojnici. Kako se njemaļka vojska povlaļila, tako se AFN javljao i u drugim osloboĽenih 

dijelovima Europe. Emitiranje u Engleskoj zavrġeno je 31. prosinca 1945., a u Francuskoj 1948. 

godine.  

 

Japanska su ratna emitiranja  znaļajnim dijelom bila namijenjena ameriļkim  vojnim 

snagama na Pacifiku. Ġirenjem laģnih informacija nastojalo se demoralizirati ameriļke vojnike.  

Najpoznatiji ģenski glas bila je radijska voditeljica poznata po nadimku ñTokijska ruģaò (Tokyo 

Rose). Rijeļ je bila o Amerikanki, pravim imenom Iva Ikuko Toguri (1916 ï 2006), koja je u 

Japan stigla u srpnju 1941. godine. Iako se prema podacima FBI-a124 planirala vratiti u 

Ameriku, proces dobivanja potrebnih putnih papira privremeno je odgodio povratak koji je, 

napadom Japanaca na Pearl Harbur 7. prosinca 1941., postao nemoguĺ.  

 

Usavrġavajuĺi japanski, radila je prvo u novinama, a potom na Radio Tokio, na kojem je u 

studenom 1943. poļela voditi emisiju ñNulti satò (The Zero Hour). Emisija je emitirana svakog 

dana, od 18.00 do 19.15 minuta, a Toguri je bila ñglavnaò voditeljica, osim nedjeljom. Program 

je bio dio japanske strategije psiholoġkog rata. Zbog ġarmantnog pa i seksipilnog glasa ameriļki 

vojnici prozvali  su je Tokijskom ruģom.  

 

Zavrġetkom rata optuģena je za protuameriļku djelatnost, ali je nakon suĽenja 1946. godine 

osloboĽena. Naime, bilo je vrlo teġko rekonstruirati sadrģaj tih emisija, a snimki nije bilo. 

OsloboĽena optuģbe Toguri se  ģeljela vratiti u Ameriku. Zatraģila je putovnicu ġto je opet  

                                            
124 Famous Casese Iva Toguri dôAquino and ñTokyo Roseò, www.fbi.gov (preuzeto u rujnu 2008.)  

http://www.fbi.gov/
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pokrenulo ģestoke prozivke zbog njezine uloge u ratu i dovelo do obnavljanja procesa. U rujnu 

1948. deportirana je u Ameriku gdje je nakon deset mjeseci poļeo novi sudski postupak. FBI 

je sasluġao stotine svjedoļanstava vojnika s Pacifika kako bi utvrdio je li Toguri poļinila izdaju. 

Presuda je donesena na temelju emisije u kojoj je govorila o gubitku ameriļkog broda na 

Pacifiku. U rujnu 1949. godine osuĽena je na deset godina zatvora i visoku novļanu kaznu. 

Pomilovana je 1956. te se vratila obitelji u Chicago.  

 

Ova je ratna priļa tek jedna od mnogih ļiji su glavni likovi bili radijski novinari ili voditelji. 

Usprkos tomu ġto nisu boravili na bojiġtima niti imali statuse vojnika, ti su ljudi bili vaģni 

sudionici pojedinih ratnih maġinerija i psiholoġkih ratova. Radio je bio prisutan na svim 

bojiġtima, a glazbeni i govorni sadrģaji ļesto su bili jedini izvor informiranja i zabave. Zbog 

velikog broja zemalja koje su sudjelovale u ratnim opracijama posebno su bili cijenjeni dobri 

govornici stranih jezika. Teļan engleski, francuski, njemaļki ili neki drugi strani jezik znaļio 

je da osoba moģe raditi i u programima koji su namijenjeni sluġateljima drugih govornih 

podruļja.  

 

U kontekstu agresivnih propagandnih emitiranja posebno mjesto pripada Njemaļkoj. 

Goebbels je njemaļku radiodifuziju upregnuo u propagandna bojna kola koja su  harala 

europskim, ali i svjetskim eterom.  

 

 

5.1. Njemaļka ratna radiofonija 
 

Ulaskom u rat glazbeni se program njemaļkog radija okrenuo vojnoj glazbi, raznim 

marġevima i koraļnicama. Nije to bila sluļajnost. Naime, popis nepoģeljnih izvoĽaļa i 

skladatelja bivao je sve duģi. Ģidovski su autori bili iskljuļeni u cijelosti, bez obzira je li bila 

rijeļ o  izvoĽaļima, dirigentima, skladateljima ili tekstopiscima podjednako kao i sva djela koja 

su se, na neki naļin, s njima mogla dovesti u vezu.  Na popisu zabranjenih djela naġao se i veliki 

broj pjesama s engleskoga govornog podruļja, a jazz i swing bili su proglaġeni neprijateljskom 

i dekadentnom glazbom. Izopĺena su i neka klasiļna djela poput Mozartova ñRequiemaò s 

objaġnjenjem da je ñdepresivanò, a i Beethovenova ñPeta simfonijaò jer su je koristili saveznici 

te ñFidelioò zbog sadrģaja.  

 

Goebbels je bio srediġnja osoba njemaļke propagande, ali vodeĺa radijska osoba i odani 

Goebbelsov suradnik bio je Eugen Hadamovsky (1904 ï1945), direktor Radio Berlina, radijski 

struļnjak i predani ļlan stranke. U rekordnom je vremenu otpustio, poslao u zatvor ili neġto joġ 

gore, sve radijske djelatnike koji nisu bili odani Partiji i Hitleru. Smatrao je da radijski 

izvjestitelji i novinari trebaju imati jasan politiļki stav,  pa iako  suzdrģani i nezamjetni  zapravo 

itekako snaģno angaģirani u afirmaciji aktualne politike i njezinih lidera.125  

 

Prema propagandnim preporukama126 radijski se program morao sluġati u svim 

ugostiteljskim objektima. U vrijeme emitiranja vijesti s bojiġta morala je vladati apsolutna 

tiġina, a pisano upozorenje o takvom ñkuĺnom reduò moralo se nalaziti na istaknutom mjestu. 

Oġteĺeni radijski prijamnici morali su biti popravljeni, a oni koji se nisu koristili, bili su 

konfiscirani. U veĺini gradova i sela, na frekventnim javnim mjestima postavljeni su zvuļnici. 

Sva radijska oprema  morala je biti kompatibilna kako bi se, u sluļaju potrebe, mogli  umreģiti 

                                            
125 Hadamovsky, Eugen: Die politische Arbeit des Rundfunksprechers, Handbuch des deutschen Rundfunks 

1939/40, www.calvin.edu (preuzeto u rujnu 2008.)  
126 Huber, J. Franz (ed.): Propagandisten-Fibel, Herausgegeben vom Gaupropagandaamt Oberdonau der NSDAP, 

www.calvin.edu (preuzeto u rujnu 2008.) 

http://www.calvin.edu/
http://www.calvin.edu/
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susjedni gradovi. Programski su sadrģaji svakog mjeseca evaluirani kako bi se unaprijedili ili 

preduhitrili  propusti.  

 

U samo godinu dana, od poļetka rata do 1941. godine, a prema podacima internog 

izvjeġtaja o propagandnim aktivnostima stranke,127 njemaļki propagandni  stroj proizveo je 

golemu koliļinu materijala. Primjerice, viġe od sedam milijuna postera, viġe od 60 milijuna 

raznih tiskovina, a vojsci je darovano viġe od 60.000 radijskih prijamnika. Jedini problem bile 

su baterije, ali i to je rjeġavano, kako piġe u izvjeġtaju, pravednom raspodjelom.  

 

Teġko bi bilo ustvrditi da je Goebbels imao razraĽenu teoriju propagande i razraĽene 

postupke njezina djelovanja, ali se iz ostavljenih biljeġki moģe rekonstruirati njegovo viĽenje 

propagandnog rata, sistematizirano u 19 osnovnih pravila. IzmeĽu ostalog, navodi se kako 

mediji moraju djelovati simultano i pravovremeno, ġireĺi vlastitu propagandu umjesto 

suzbijanja neprijateljske koju treba koristiti samo kad pomaģe vlastitim ciljevima. Goebbels je 

informacije tretirao kao sadrģaj koji treba posluģiti ratnim ciljevima, a ne informiranju. U cilju 

prevencije bila je i cenzura svih negativnosti  (sabotaģe, dezertiranja, razaranja, gubici itd.). 

Polaziġna je osnova bila korisnost, a ne moralnost (u Ġiber, prema Doobu, 1998:242-248).  

MeĽu najveĺim zvijezdama njemaļkoga psiholoġkog radijskog rata bio je William 

Joyce (1906ï1946), poznat pod nadimkom ñLord Haw Hawò (u slobodnom prijevodu Lord 

Lajavac). Osmislio ga je radijski kritiļar128 Daily Timesa kako bi ismijao i ublaģio efekte 

njemaļke radijske propagande. Uskoro je izraz ĂLord How-Howñ koriġten za sve sumnjive 

glasove u eteru kad se, zbog loġeg prijema ili nejasnoĺa oko postaje koja emitira,  nije moglo 

utvrditi ļiji je program. Opĺenito govoreĺi,  oznaļavao je neġto ili nekog u ļije rijeļi treba 

sumnjati.  

Joyce je bio podrijetlom Irac, roĽen u Americi, ali se obitelj ubrzo vratila u Galway u 

Irskoj. Ġkolovao se u Engleskoj gdje se upoznao s nacistiļkom ideologijom te postao 

oduġevljeni sljedbenik ondaġnje britanske faġistiļke stranke (British Union of Fascists, BUF) 

pod vodstvom sir Oswalda Mosleya. Bio je dobar i uvjerljiv govornik pa je  1934. postao  

direktorom za promidģbu. Stranka je uskoro revidirala svoje stavove, osobito glede Ģidova, a 

Joyce i Mosley su se zauvijek raziġli.  

Krajem kolovoza 1939., neposredno uoļi neizbjeģnog  uhiĺenja, Joyce je sa suprugom 

prebjegao u Njemaļku gdje je dobio drģavljanstvo. Vrstan govornik engleskog jezika je, nakon 

audicije na Radio Berlinu, poļeo  raditi u tzv.  engleskom servisu. Vodio je emisiju  ñGermany 

callingò koja je poļela s emitiranjem  18. rujna 1939. i trajala sve do travnja 1945. godine. 

Emitirana je iz Hamburga, na srednjem valu za Veliku Britaniju i na kratkom valu za Ameriku.  

 Uvjereni nacist Joyce bio je izrazito protuģidovski raspoloģen i Ģidovi su bili njegova 

najļeġĺa radijska meta. Obruġavao se i na Churchilla, a bio je vjeġt i u ġirenju svakojakih laģnih 

vijesti. Cilj mu je bilo diskreditirati englesku vladu, a meĽu stanovniġtvo unijeti paniku i strah. 

Ujedno je bio zaduģen i za regrutiranje britanskih ratnih zarobljenika. Napisao je i knjigu 

Twilight over England, koju je promovirao sam Goebbels. Sredinom lipnja 1945. godine, 

uhiĺen je i deportiran u London. SuĽenje je trajalo tri dana. Objeġen je poļetkom sijeļnja 

sljedeĺe godine. Ujedno je to bilo i zadnje vjeġanje na britanskom tlu.  

 

                                            
127 Die Arbeit der Partei Propaganda im Kriege, www.calvin.edu (preuzeto u rujnu 2008.) 
128 Pisao je pod pseudonimom Jonah Barrington. 

http://www.calvin.edu/
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Druga velika radijska zvijezda Radio Berlina bila je Amerikanka Mildred Gillars (1900 

ï1988), poznata po nadimku  ñAxis Sallyñ. Nakon neuspjeġnih pokuġaja u svijetu glume, oko 

1929.  otiġla je  u Pariz gdje je radila kao slikarski model. Pet godina poslije doġla je u Njemaļku 

i u Dresdenu pokuġala studirati glazbu, a nedugo potom postala je uļiteljica engleskog u jednoj 

ġkoli u Berlinu. Vrsna govornica engleskog dospjela je  na Radio Berlin gdje je upoznala Maxa 

Otta Koischwitza, programskog direktora tzv. ameriļkog servisa. Postali su par koji je zajedno 

osmislio ļitav niz radijskih projekata u kojima je Gillars napokon mogla glumiti razliļite likove. 

Najpoznatiji propagandni serijal bio je ñDome, slatki domeò (Home, Sweet Home) namijenjn 

ameriļkim vojnicima, a koji je poļeo krajem 1942. i usprkos Koischwitzevoj smrti 1944. 

godine, trajao do svibnja 1945. godine.  

 

Emisije su bile psiholoġki vrlo precizno razraĽene. Glavni cilj bio je izazivanje iskrene 

ļeģnje za domom i obitelji. Posebno omiljena tema, opet psiholoġki vrlo suptilno razraĽena, 

bilo je spekuliranje oko nevjere djevojaka koje su vojnici ostavili kod kuĺe.  Gillars je imala 

vrlo seksipilan i mazan glas, a paģljiv odabir glazbe budio je romantiļne misli. Posljedice nije 

teġko zamisliti. Dovoljno se prisjetiti ļesto viĽenih filmskih kadrova u kojima vojnici, zateļeni 

na nekoj lokaciji gdje poġta neredovito ili uopĺe ne stiģe, izloģeni sustavnim napadima i ļestim 

gubicima, u prljavġtini i hladnoĺi, misle na dom, obitelj i djevojku. 

 

MeĽutim, potpuno drukļije misli budila je u Americi gdje se na kratkom valu mogla 

ļuti njezina emisija. Nakon zavrġetka rata upravo je spletkarenje u eteru bilo meĽu deset glavnih 

toļaka optuģbe za izdaju. MeĽutim, na kraju je osuĽena samo zbog emisije koja je emitirana 

11. svibnja 1944. godine, nekoliko tjedana prije iskrcavanja u Normandiji.  

 

Rijeļ je bila o radiodrami u kojoj je Gillars interpretirala Koischwitzev tekst pod 

nazivom ñVizija invazijeò. Glumila je majku ameriļkog vojnika koja u snu ñvidiò i ñļujeò 

umiranje sina. Drama je raspolagala svim potrebnim vrstama glasova, zvukova i efekata, 

ukljuļujuĺi jauke ranjenih i agoniju umiruĺih, a osnovni dojam bio je apsolutni masakr nad 

ameriļkim vojnicima.  

 

Nakon zavrġetka rata pridruģila se brojnim izbjeglicama, pokuġavajuĺi postati anoniman 

civil. MeĽutim, netko je prepoznao pa je uhiĺena, a u kolovozu 1948. deportirana u Ameriku. 

Ļinilo se da joj prijeti doģivotna kazna, kao i svim drugim (bilo ih je ġest) radijskim voditeljima 

kojima je suĽeno za izdaju. Obrana je pokuġavala dokazati kako Gillars zapravo nije kriva za 

izdaju veĺ je puka ģrtva svoje zaljubljenosti u  Koischwitza. OsuĽena je na 10 do 30 godina 

zatvora i visoku novļanu kaznu. Nakon 12 godina zatvora pomilovana je zbog dobrog vladanja. 

Nastavila je ģivjeti u Americi, dovrġila svoje obrazovanje i umrla u dobi od 87 godina.  

 

Jedan od najveĺih i najvaģnijih Goebbelsovih projekata bilo je jaļanje radijske 

propagande na stranim jezicima. Odjel je poļeo s radom u  svibnju  1938. i u svega dvije godine 

narastao na  petstotinjak ljudi koji su proizvodili emisije na ļak 31 jeziku i narjeļju. 

Goebbelsovi ljudi su sustavno traģili, nalazili i zapoġljavali izvorne govornike brojnih jezika 

ļija je zadaĺa bila prevoĽenje i ļitanje tekstova namijenjenih  Ăinformiranjuñ naroda izvan 

njemaļkog govornog podruļja.  

 

Glavni cilj, uz programe prema Americi i Africi, bila je Europa. Osnovna je odaġiljaļka 

mreģa znatno pojaļana, a preuzeti su i odaġiljaļi okupiranih zemalja. Kao dodatak svim 

prekomorskim i europskim servisima ustrojen je i poseban servis ñtajnih postajaò 

(Geheimsender), poznat pod nazivom B¿ro Concordia. Logika ustrojstva tajnih postaja 

poļivala je na laģnoj identifikaciji (predstavljanju u eteru) pri ļemu su se takvi programi 
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najļeġĺe predstavljali  kao radiji nekog pokreta otpora. Vjeġto i uspjeġno ġireĺi dezinformacije 

utemeljene na stvarnim podacima, a koje je pribavljala tajna sluģba, B¿ro Concordia postao je 

moĺno i ubojito oruģje, o ļemu ĺe viġe biti govora u poglavlju o tajnim radijskim postajama.  

 

 

 

 

5.2. Britanska ratna radiofonija  

 

Britanski premijer Neville Chamberlain objavio je rat Njemaļkoj 3. rujna 1939. godine 

nakon ġto se ogluġila o britanski ultimativni zahtjev za povlaļenjem iz Poljske. MeĽutim, 

Chamberlain zapravo nije bio sklon ulasku u rat, a moģda nije ni vjerovao da ĺe do njega uopĺe 

doĺi. Churchill, koji tad nije bio ļlan vlade, bio je Chamberlainov velik oponent i kritiļar. 

Zbivanja u Njemaļkoj shvaĺao je vrlo ozbiljno i javno se zauzimao za jasan  protuhitlerovski 

stav, predlaģuĺi usput i  novaļenje. Nejasan politiļki stav oko zauzimanja Poljske i razdoblja 

do proljeĺa 1940. vidljiv je i iz  naziva  ĂLaģni ratñ (engl. Phoney War) kako ga je nazvao jedan 

ameriļki senator odnosno  ĂRat iz sjeneñ ( engl. Twilight War) kako ga je opisao Churchill. 

Aktualna njemaļka vlast nazivala je to razdoblje ñSjedeĺim ratomò (njem. Sitzkrieg) pri ļemu 

je samo nastojala dobiti na vremenu kako bi se pripremila za  daljnje ratne akcije. 

 

Ulaskom Velike Britanije u rat BBC se naġao suoļen s brojnim pitanjima. Radijski 

program imao je golemu i odgovornu ulogu, ali ne i jasno precizirane kriterije izvjeġtavanja u 

ratnom okruģenju. Veĺina novinara nije imala baġ nikakvog iskustva u ratnom izvjeġtavanju 

ļime se snaģno nametnulo pitanje novinarskih sloboda. MeĽutim, ubrzo je uspostavljen 

poseban odjel za ratno izvjeġtavanje gdje su novinari proġli neku vrstu ubrzane obuke.  

 

Prvih ratnih mjeseci BBC je emitirao samo vijesti i klasiļnu glazbu. Vijesti su monotono 

ponavljane iz sata u sat, bez naroļitih pomaka, a ñpotpuno je pomraļenje informativnog 

programa nastalo kad i pomraļenje na ulicamaò (Curran, Seaton, 1991:128). BBC je u to 

vrijeme zapoġljavao oko 4000 ljudi, a krajem 1940. ļak 11.000 ljudi (zajedno sa svim 

regionalnim centrima).  

 

U meĽuvremenu su shvatili koliko ozbiljno funkcionira njemaļka ratna radijska 

propaganda. Emisija ñGermany Callingò i Lord How How privlaļili su veliku pozornost 

engleskog sluġateljstva.  Prema jednom izvoru,129 u razdoblju od svibnja do rujna 1940. godine, 

na programu BBC-a uslijedio je svojevrstan ñodgovorò kroz njemaļko-engleske jeziļne 

teļajeve. Motiv za emisiju ļinile su glasine o planiranju iskrcavanja njemaļke vojske na 

britansko tlo pa su Ăratne frazeñ dobile Ăkorisneñ prijevode na engleski. Primjerice, ñBrod 

toneò, ñVoda je hladnaò, ñJa gorim"130 itd.  

  

                                            
129 Majore Ed Rouse: Psychological Operations/Warfare, http://www.psywarrior.com/psyhist.html (preuzeto u 
listopadu 2008.).   
130 ñTeļajò se odvijao na ovoj razini: 

"éand so it will be best if you learn a few useful phrases in English before visiting us. For your first lesson, we take 
óDIE KANAUEBERFAHRTô. The chanell crossing. 
Now, just repeat after me:  
-óDAS BOOT SINKT.ô The boat is sinking. The boat is sinking. 
-óDAS WASSER IST KALT.ô The water is cold. óSEHR KALTô. Very cold. 
Now I will give you a verb that should be very useful. Again, please, repeat after me: 
-óICH BRENNEô. I am burning. -óDU BRENNST.ô You are burning. - óER BRENNT.ô He is burning. - óWIR 
BRENNEN.ô We burn. -óIHR BRENNTô. You are burning. -óSIE BRENNENô They are burning. 

http://www.psywarrior.com/psyhist.html
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Engleska je takoĽer imala svojevrstan ekvivalent njemaļkoga ñnarodnog prijamnikaò 

poznatog kao ñkorisni radioò (engl. utility sets) ili ñradio za graĽanstvoò (engl. Civilian 

Recivers). Rijeļ je bila o proizvodu koji su, prema vladinoj preporuci, ondaġnji britanski 

proizvoĽaļi radijske opreme trebali ponuditi trģiġtu. Preporuka je sadrģavala i napomenu o 

vaģnosti standardiziranja zamjenskih dijelova kako bi prijamnici u sluļaju kvara mogli lako i 

brzo biti popravljeni. Ostala je na snazi do 1947. godine.   

Razvoj ratnih dogaĽaja doveo je u svibnju 1940. godine do Chamberlainove ostavke, a 

na mjesto premijera doġao je Winston Churchill. U svojem prvom obraĺanju parlamentu, 13. 

svibnja, Churchil je naglasio da ih ļeka teģak put, na kojemu on ñnema ġto ponuditi osim krvi, 

muke, suza i znojaò.131 Tih je dana njemaļka vojska uġla u Belgiju, Nizozemsku, Luksemburg 

i Francusku. Bilo je samo pitanje vremena kada ĺe Hitler pokuġati napasti Britaniju. Prije 

prebacivanja njemaļke pjeġadije preko La Mancha trebalo je rijeġiti pitanje moguĺe zraļne 

obrane Otoka.  

Bitka za Britaniju poļela je u lipnju 1940. snaģnim zraļnim okrġajima Luftwaffea i 

RAF-a. U rujnu, kad je postalo jasno kako Luftwaffe neĺe uspjeti osigurati siguran zraļni 

prolaz, Hitler je promijenio ratnu taktiku i odluļio bombardirati civilne ciljeve. Poļeli su zraļni 

napadi na London (London Blitz), ali i na mnoge druge engleske gradove. Zbog noĺnih napada 

slijedila je naredba zamraļenja, a do proljeĺa 1941. Engleska je imala veĺ na tisuĺe mrtvih i 

ranjenih, a razoreno je  i viġe od milijun domova. Hitler se potom okrenuo ñOperaciji 

Barbarossaò i u lipnju 1941. krenuo na Sovjetski Savez.  

Ratno je izvjeġtavanje bilo zahtjevan i teģak, a nadasve odgovoran posao. Nesmotrenost 

je mogla rezultirati ozbiljnim posljedicama. Broadcasting House pogoĽen je veĺ u samom 

poļetku zraļnih napada, u rujnu 1940. godine, a iduĺih je mjeseci razoren i niz vaģnih 

infrastrukturnih objekata. Sluģbe su razmjeġtene po drugim lokacijama i gradovima. Svi 

dotadaġnji regionalni centri BBC-a spojeni su u jedan program, jednostavno nazvan domaĺim 

servisom (Home Service). Prvi put u svojoj povijesti BBC je odluļio posluġati glas javnosti, 

pitajuĺi ġto njegovi sluġatelji ģele i oļekuju od radijskog programa. Odgovor je bio jasan: 

oļekivali su brze, toļne i jasne vijesti, a u meĽuvremenu samo sadrģaje koji bi ih mogli barem 

malo razonoditi!  

 

Terenska je oprema bila veliki problem jer joġ nije bilo kvalitetnih prijenosnih snimaļa. 

Ipak, 1943. godine BBC i MSS Company razvili su novu liniju prijenosnih gramofona ï 

snimaļa. Nazvani su ĂRiversideñ (engl. rijeļna obala) stoga ġto su sliļili  prijenosnim 

gramofonima koji su bili obvezna oprema za izlete u prirodu. Ovaj ñpatuljasti snimaļò (The 

Midget Disc Recorders132) mogao je u unaprijeĽenoj verziji snimiti do sat vremena tonskog 

zapisa. Snimao je na ploļu promjera oko 25 centimetara i ukupno je teģio oko 18 kilograma. 

Prva proizvedena linija nazvana je Mark 1s, a nekoliko mjeseci poslije napravljen je Mark 1A. 

Naravno, nije bilo govora o masovnoj proizvodnji. Do rujna 1944. napravljeno je 48 takvih 

snimaļa. 

 

Tijekom Drugoga svjetskog rata, dijelom zahvaljujuĺi i novinarskim teļajevima koje je 

organizirala britanska vojska, ratno je izvjestiteljstvo postavilo visoke standarde. Najsluġanija 

ñratnaò emisija bila je ñWar Reportò, u kojoj su emitirani izvjeġtaji s bojiġta. Osim izvjestitelja 

                                            
131 Churchill Winston: Blood, Toil, Tears and Sweat, First Speech as a Prime Minister, May 13 1940, 

www.winstonchurchill.org (preuzeto u listopadu 2008.) 
132 Beckwith, Roger: The ñRiversideò Midget Disc Recorders, 

http://www.btinternet.com/~roger.beckwith/bh/repwar/wr_midget.htm (preuzeto u listopadu 2008.) 

http://www.winstonchurchill.org/
http://www.btinternet.com/~roger.beckwith/bh/repwar/wr_midget.htm
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s engleskog podruļja, BBC je proġirio mreģu ratnih dopisnika s drugih bojiġta u Europi. MeĽu 

najuglednijim ratnim BBC-ovim izvjestiteljima bio je Richard Dimbleby (1913ï 1965). Stekao 

je bogato ratno iskustvo s raznih bojiġta, a postao je poznat po nekonvencionalnom naļinu rada 

odnosno odmaku od uobiļajene distanciranosti i ukoļenosti. Njegov je izvjeġtaj iz konc-logora 

Belsen 1945. godine bio toliko ġokantan da se razmiġljalo hoĺe li ga se uopĺe objaviti. Osim 

njega, iz ratne se BBC-ove ekipe najļeġĺe spominju Frank Gillard, Godfrey Talbot i Wynford 

Vaughan-Thomas, sve redom ratni izvjestitelji s prvih linija, a poslije ugledni novinari.  

 

MeĽu najpoznatijim imenima ratnog izvjestiteljstva Drugoga svjetskog rata bio je i 

Amerikanac Edward Murrow (1908ï1965). Stigao je u London 1937. godine, kao ġef 

dopisniġtva CBS-a za Europu. Njegova uloga nije podrazumijevala novinarski, a kamoli ratni 

izvjestiteljski rad, ali Murrow nije tako mislio. U suradnji s drugim ameriļkim dopisnikom iz 

Europe, Wiliamom Shirerom,133 napravio je za CBS 30-minutni pregled zbivanja u Europi. 

Izvjeġtaji iz Berlina, Beļa, Pariza, Rima i Londona, okupljeni na jednome mjestu, postavili su 

standard svih buduĺih sliļnih ñpreglednihò emisija, a emisija je imala veliku sluġanost. Iduĺih 

mjeseci pridruģili su im se joġ neki ratni izvjestitelji, a ekipa je prozvana Murroowim deļkima 

(Murrow's Boys). Svima je bio zajedniļki oġtar i jezgrovit pristup temama, s jasno izraģenim 

glediġtima.  

 

Kratkovalno je emitiranje postalo vrlo vaģno, ponajprije zbog dometa signala. Empire 

Service (BBC World Service), koji je poļeo s emitiranjem 1932. godine, tijekom rata izrastao 

je u snaģan, ugledan i sluġan program. Od poļetnih stotinu ljudi do kraja 1941. broj zaposlenih 

poveĺao se na oko tisuĺu i pol, a program se odvijao na 34 jezika (1939. utemeljen je i hrvatsko-

srpski servis).  

 

Monitoring Service bio je poseban odjel za sluġanje  i presretanje poruke i  izvjeġtaja 

koje su nacisti posebnim linijama slali svojim novinama i radijima. Tako su saveznici ļesto 

znali sadrģaj i prije nego  je objavljen u njemaļkim novinama i na vrijeme su mogli pripremiti 

odgovarajuĺe komentare. Uļestalost pravovremenih Ăodgovorañ  rezultirala je Goebbelsovom 

uvjerenoġĺu da ima ġpijuna u ProMiju. Kad je shvatio o ļemu je rijeļ, poruke su se morale 

kodirati pa se posao presretanja preselio k obavjeġtajnim sluģbama. 

 

Popularni Churchillov pozdrav desnom rukom sa dva podignuta prsta, raġirena u obliku 

slova ñVò , koja simboliziraju pobjedu (victory), nastao je na tragu programskog poziva 

sluġateljima da uvijek kad to mogu, slovo ñVò negdje istaknu ili napiġu. Churchill je podrģao 

ideju i znak uveo u povijest. Poznata fraza Beethovenove ñPete simfonijeò postala je audio-

identifikacija BBC-a.  

 

BBC se nije upuġtao u propagandne ili sliļne manipulacijske poteze. Tu je djelatnost 

prepustio britanskoj obavjeġtajnoj sluģbi i njezinim odjelima. U Europi, pa tako i u Njemaļkoj, 

imao je dobru sluġanost. Primjerice, od 1943. godine, u noĺnom su programu u trajanju do 15 

minuta objavljivana imena i poruke njemaļkih ratnih zarobljenika upuĺene njihovim obiteljima. 

Naravno, usprkos svih kaznenih mjera kojima su nacisti nastojali sprijeļiti sluġanje savezniļkih 

programa, sluġanost je i dalje postojala.  

 

Goebbels je na sve naļine pokuġavao sprijeļiti sluġanje BBC-ja. Jedna od  

(neprovjerenih!) priļa  kazuje kako je Njemaļki radio objavio vijest o posjedovanju vozila s 

opremom kojom se moģe detektirati koji se radijski program u kuĺanstvu sluġa. Usprkos 

                                            
133 William Lawrence Shirer poznat je i po knjigama koje je napisao o Hitlerovoj Njemaļkoj. 
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besmislenosti te izjave (u to vrijeme!)  tvrdnja je ostvarila rezultat jer u atmosferi straha nitko 

nije bio voljan riskirati zatvor ili ģivot.  Posebno zanimljivo u tom psiholoġkom ratu jest da 

BBC navodno uopĺe nije niti pokuġao demantirati postojanje takvog vozila i opreme veĺ je 

svojim sluġateljima u Njemaļkoj ponudio Ărjeġenjeñ. To je bio obiļan kljuļ od sobnih vrata 

kojeg su sluġatelji mogli staviti na svoj radijski prijamnik i tako omesti identifikaciju programa 

koji se u kuĺanstvu sluġa. Naravno, danas ovakve priļe izazivaju osmijeh. Sluļaj Ăkljuļa na 

radijuñ moģemo zamijetiti u  ponekim filmovima u kojima radio ima znaļajniju ulogu, 

primjerice ĂDani radijañ (Radio Days) redatelja Woodyja Allena iz 1987. godine.  

 

MeĽu zabavnim emisijama u eteru BBC-a  posebnu je popularnost imala  ĂIskreno vaġañ 

(engl. Sincerly Yours) koju je vodila pjevaļica Vera Lynn. ProsljeĽivala je poruke vojnicima 

na bojiġtu,  prenosila im vijesti, ļitala pisma i ispunjavala glazbene ģelje. MeĽu najveĺim ratnim 

hitovima bila je pjesma ñWe'll Meet Againò, koju je Lynn snimila 1939., a 1943. snimljen je i 

istoimeni glazbeni film. Sliļna je emisija bila i ñOver To Youò koju je radila Jane Welsh. Welsh 

je putovala Engleskom i snimala poruke koje je potom emitirala. BBC nije zaboravio ni ljude 

iz logistiļkih sluģbi. Znajuĺi koliko je vaģno podrģati poslove koji su izravno utjecali na 

svakovrsnu opskrbu vojske i civilnog stanovniġtva, pokrenute su emisije. ñWorker's Playtimeò 

i ñMusic While You Workñ.  MeĽutim, prave zvijezde radijske zabave bile su emisije raĽene u 

stilu varijetea ñBand Wagoonò i ñIt's That Man Againò. Vijesti, humor i glazba bile su dobitna 

kombinacija svakog ratnog radijskog programa.   

 

Obrazovna uloga BBC-a je tijekom rata dobila svoj novi smisao. Buduĺi da su mnoge 

ġkole bile sruġene, a djeca evakuirana na sigurnije lokacije, radijski je program trebao preuzeti 

i zahtjevnu ulogu ñuļiteljaò. Buduĺi da je ratno vrijeme bilo vrijeme svakovrsne nestaġice svega 

i svaļega pa tako i papira,  obrazovni je radio bio joġ vrijedniji. Naravno, uz uļenje su iġli i 

sadrģaji ciljno osmiġljeni za djeļju zabavu. Do kraja rata u programu BBC-a bilo je viġe od 30  

djeļjih obrazovnih emisija tjedno.  

 

BBC nije bio jedini radijski program koji se mogao ļuti na Otoku. Naprotiv, frekvencije 

su zauzimali ili upadali u njih i brojni drugi programi. Dijelom je bila rijeļ o frekvencijama 

koje su koristili strani programi (pa tako i njemaļki), a dijelom je bila rijeļ o ilegalnim 

emitiranjima meĽu kojima su se nalazili i programi ļije su ishodniġte bile obavjeġtajne sluģbe.  

 

 

 

5.3. Ilegalna ratna radiofonija 

 

Govoreĺi o ilegalnim emitiranjima treba naglasiti kako je taj dio ratne radiodifuzije 

izuzetno teġko rekonstruirati. Radijski programi ļesto su bili samo dio puno sloģenije tajne 

operacije koju bi osmislili i realizirali profesionalci iz obavjeġtajnih zajednica. Upravo stoga 

izvori134 su rijetki, a provjera gotovo nemoguĺa jer tonskih zapisa nema. Saznanja uglavnom 

potjeļu iz (rijetke) memoarske graĽe sudionika takvih projekata. 

 

MeĽu ilegalnim emitiranjima treba razlikovati  programe za koje se nije znalo otkud se 

emitiraju, od programa za koje se nije znalo tko stoji iza njih. Treba napraviti i razliku izmeĽu 

programa koje su emitirali pokreti otpora od onih koje su osmiġljavale  i emitirale obavjeġtajne 

sluģbe. Tajnost je bila zajedniļka karakteristika, ali su cilj i metode bile znaļajno razliļite.  

                                            
134 Welcome to the Home of the Psywarrior, Psychological Operation: http://www.psywarrior.com (preuzeto u 

listopadu 2008.); WWW II Secret Intelligence, Activities Around Milton Keynes, 

http://clutch.open.ac.uk/schools/emerson00/home.html (preuzeto u listopadu 2008.). 

http://www.psywarrior.com/
http://clutch.open.ac.uk/schools/emerson00/home.html
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Pokreti otpora ļesto su se jasno identificirali u programima iako istinitost ostaje 

otvorenim pitanjem.  Obavjeġtajne i kontraobavjeġtajne sluģbe proizvodile su laģne programe 

i/ili emisije posebno razraĽenih programskih ciljeva. Primjerice, stanovnici okupiranih teritorija 

vjerovali su kako sluġaju program pokreta otpora ili saveznika, a zapravo je bila rijeļ o 

programu kojeg su na stranom jeziku emitirali nacisti. Sliļno se ponaġala i savezniļka 

obavjeġtajna zajednica. Istinite i toļne vijesti imale su element uvjerljivosti, ali su uz njih 

plasirane i potpuno laģne ili dijelom laģne informacije (Ăfriziraneñ vijesti). Psiholoġki se rat 

vodio detaljima poput izbora rijeļi  koje su, unatoļ naizgled afirmativnog pristupa, zapravo 

izazivale sumnju civila i vojske. Ļesto je bila rijeļ tek o jednoj ili dvije emisije koje su se mogle 

ļuti u toļno odreĽeno vrijeme i s toļno odreĽenim trajanjem. Bila je to vrsta crne propagande, 

ali na vrlo sofisticiran naļin.  

 

B¿ro Concordia bio je u sastavu njemaļkog ProMi-ja i objedinjavao je aktivnosti vezane 

uz osnivanje i rad tajnih radijskih postaja. Shema 1. prikazuje organizacijsku strukturu i  

usmjerenost prema pojedinim regijama i drģavama te daje podatke o  poļetku i kraju emitiranja. 

Za nas posebnu zanimljivost predstavlja Radio Velebit, radijska postaja Ustaġkog stana, koja je 

emitirana za Hrvatsku. Iako je bila rijeļ samo o emisiji, najavljena je kao krugovalna postaja 

Glavnog Ustaġkog Stana135 iz tudjine. Ă5. travnja u noĺi ļitava je Hrvatska sluġala poviestni 

govor Poglavnika dra Ante Paveliĺa preko iste postaje... Ploļe, ustaġka naļela i pjesma ispunile 

su cijelu emisiju koja je trajala do iza ponoĺi...ò (Prpiĺ, Hrvatski radio list, 7. 9. 1941.).  

 

 

Shema 1. Ustrojstvo tajnih postaja: B¿ro Concordia 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Izvor: Bergmeier,H. ï Lotz, R.: Hitler's Airwaves, p. 197. 

 

 

                                            
135 Mussolini je dopustio Paveliĺu da nakon 22.00 sati koristi prostorije i odaġiljaļ Radio Firenze za politiļko-

propagandne emisije.  

Postaje usmjerene na Francusku: 
Radio Humanite                           12/1939. - 6/1940. 
Poste de Reveil                           12/1939. - 6/1940. 
La Voix de la Paix                         2/1940. - 6/1940. 
Camarade du Nord                                      6/1940. 
Voix de la Bretagne                                     6/1940. 

Postaje usmjerene na Vel. Britaniju: 
New British Broadcasting Station   2/1940. - 4/1945. 
Radio Caledonia                             6/1940. - 7/1942. 
Worke's Challenge                        7/1940. - 12/1944. 
Christian Peace Movement            7/1940. - 2/1942. 
Welsh National Radio                     7/1940. - 8/1940. 
Radio National                                7/1940. - 4/1945. 

Postaje usmjerene prema zemljama pod britanskim 
utjecajem: 

The Voice of the Free Arabs                5/1941. -  ..... 
The Voice of Free India                        1/1941. - ....... 

Postaje usmjerene na Balkan: 
Radio Velebit (za Hrvatsku)                 4/1941. - ........ 
Patris (za Grļku)                                  4/1941. - ........ 

Postaje usmjerene na Sovjetski Savez: 
Lenin's Old Guard                              6/1941. - 2/1943. 
For Russia                                          6/1941. - 2/1943. 

Postaje usmjerene na SAD: 
Debunk - Station of all Free Americans 3/1942. - 1943. 

Katos                                                  5/1942. - 7/1942. 

Postaja usmjerena na Nizozemsku: 
De Notekraker                               3/1942. - 7/1942. 

Tajne radijske postaje 
 

od studenoga 1939. do svibnja 1945. 
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Tajne su se postaje spominjale i prije, u ļasopisu ĂRadio Zagrebñ poļetkom srpnja 

1940. godine, u kojem je nepoznati autor,136 komentirajuĺi poraz Francuske, pisao o strahovito 

jakom djelovanju tajnih radijskih postaja koje su danonoĺno ñsijale defetizam najgore vrste. 

Kakve su sve loġe tendencije slijedile ove tajne radio-stanice koje su tvrdile da daju glasove 

pravih narodnih prijatelja naroda? Jedamput su se javljale na ovom, drugi put na onom valu. 

óGlas miraô, óRadio istinaô, óZov domovineô i tko zna kako su se sve joġ nazivale ove radio-

postaje u eterski kamufliranim visinama. Trebale su proġiriti neodluļnost i sumnju u 

spavaonicama vojnika...i vojnici su se poļeli pitati: óNisu li nas izdali? Gdje je zapravo 

istina?ô...Zrake razbijanja bile su u punoj akciji.ò.  

 

Britansko Ministarstvo vanjskih poslova osnovalo je u kolovozu 1941. godine posebno 

operativno tijelo pod nazivom Political Warfare Executive (PWE). Strategiju rada PWE-a 

osmislio je odbor sastavljen od ondaġnjih ministara gospodarstva i informiranja, nekadaġnjih 

diplomata i savjetnika u BBC-u, a operativu su ļinili ljudi iz Ministarstva informiranja i 

specijalisti za propagandu iz obavjeġtajnih sluģbi. Bila je rijeļ o tijelu koje je trebalo djelovati 

u tajnosti i koje se predstavljalo  kao dio obavjeġtajne mreģe Political Intelligence Department 

(PID).  

 

Osnovna djelatnost britanske ġpijunske propagande temeljila se, izmeĽu ostalog,  na 

tajnim emitiranjima, ñfriziranimò informacijama, pamfletima i lecima koji su imali za cilj 

izazivati pomutnju u njemaļkim oruģanim snagama, ali i strah meĽu civilnim stanovniġtvom. 

U poļetku rat u eteru nije bio zamiġljen niti utemeljen na crnoj propagandi, veĺ viġe kao 

afirmacija borbe protiv nacizma, poziv pokretima otpora i razmetanje vojnom moĺi saveznika.  

 

Sefton Delmer (1904 ï 1979), novinar i u ratno vrijeme djelatnik u PWE jedan je od 

rijetkih autora koji su nakon rata  otvoreno progovorili o ulozi i sadrģaju ġpijunskih i 

kontraġpijunskih radijskih programa (emisija). Dolaskom u Odjel posebnih operacija (Special 

Operations Executive - SOE) osnovao je i vodio dio namijenjen crnoj radijskoj propagandi 

(Black Propaganda Radio).  

  

Delmer je roĽen je u Berlinu u obitelji  sveuļiliġnog profesora engleskog jezika. 

Ġkolovao se u Berlinu i Londonu gdje je neko vrijeme i radio kao slobodni novinar. Dobio je 

posao ġefa dopisniġtva Daily Expressa i vratio se u Berlin. Poļetkom tridesetih godina, u 

vrijeme kad se Hitler penjao na vlast, veĺ je bio novinar s vrlo dobrim kontaktima u visokim 

nacistiļkim krugovima, a bio je i prvi engleski novinar koji je intervjuirao Hitlera. To mu je 

kod kuĺe priskrbilo status simpatizera nacizma iako su nacisti s druge strane vjerovali da je 

britanski ġpijun.   

 

Uoļi rata vratio se u Englesku i kao izvorni govornik njemaļkog i engleskog neko je 

vrijeme radio na njemaļkom sevisu BBC-ja.  U rujnu 1940. pridruģio se obavjeġtajnoj sluģbi 

MI6 sa zadatkom osmiġljavanja i provoĽenja projekta pod nazivom ĂBlack propaganda radioñ. 

Rijeļ je bila o osmiġljavanju radijskih emisija namijenjenih njemaļkim vojnicima. Sjeĺanja je 

1962. godine, objavio u knjizi pod nazivom ĂCrni bumerangñ 137.  

 

                                            
136 (é): Radio nije odluļio bitku za Francusku, alié, Radio Zagreb, Zagreb, br. 4, 6.7. 1940. 
137 Delmer, Sefton: Black Boomerang, www.seftondelmer.co.uk (preuzeto u kolovozu 2008.). Knjiga je bila 

dostupna samo u e-verziji, ali se danas moģe kupiti njezino drugo izdanje. 

http://www.seftondelmer.co.uk/
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Delmer je osmislio emisijuñGustav Siegfried Eins"138 ili kraĺe GS1, no naziv nije imao 

baġ osobito znaļenje. Emitiranje je poļelo 23. svibnja 1941., iz kompleksa Wavendon Towers, 

u gradu Milton Keynes na jugoistoku Engleske gdje je i poznati Bletchley Park koji je tijekom 

Drugog svjetskog rata postao lokacija Centra za kodiranje i kriptografiju. Jedan od najveĺih 

uspjeha tog centra bio je razbijanje ġifre najpoznatijega njemaļkoga kodnog stroja, Enigme. 

Danas je pretvoren u muzej.  

 

GS1 privukla je pozornost kad se Ănetkoñ u eteru poļeo razbacivati jednostavnim i lako 

razumljivim  Ăkodiranimñ  porukama,  glumeĺi vaģnu kariku u prijenosu tajnih informacija. 

Nakon procjene o dovoljno velikom auditoriju, Ăotkrivenñ je identitet Ăvaģne karikeñ,  

njemaļkog oficira koji se predstavljao kao ñĠefò (Der Chef). Naizgled je u svojim 

govorancijama  snaģno podrģavao njemaļku ñPartijuò (nikad nije koristio rijeļ ñnacizam") i 

njihovu ideologiju, iako ih je (paģljivim izborom rijeļi) zapravo  sustavno potkopavao. Govorio 

je jezikom obiļnoga njemaļkog vojnika, izgovarajuĺi naglas ono ġto su mnogi mislili, ali se 

nisu usudili izreĺi. Hvaleĺi ih na  (namjerno) priprost i jednostavan naļin, zapravo ih je 

ismijavao, kritizirao, a povremeno i vrijeĽao.  

 

Teme za Ġefove govore stizale su i od posebnog Odjela za glasine (Rumor Commitee) 

takoĽer smjeġtenog u kompleksu Bletchley Parka.  Rijeļ je bila o odjelu koji je provjeravao 

toļnost glasina koje su prikupili engleski obavjeġtajci tijekom svojih uobiļajenih terenskih 

aktivnosti. Bile su to doista tek glasine i neprovjerene informacije nazivane ñsibilò ili ñsibsò 

prema latinskoj rijeļi ñsibilareò, ġto je znaļilo piskanje i ġuġkanje (u govoru). Glasine su, navodi 

Ġiber (1998:321), vijesti o osobama ili dogaĽajima nepoznatog izvora, koje mogu biti, ali 

najļeġĺe nisu istinite, a vrlo se brzo ġire usmenim prenoġenjem izmeĽu pojedinaca unutar neke 

grupe. MeĽutim, za njihovo ġirenje trebaju postojati odreĽeni uvjeti koje autor dijeli u ļetiri 

grupe: (a) zanimljivost sadrģaja, (b) osjeĺaj nesigurnosti, (c) nedostatak informacija i (d) 

postojanje kohezivne socijalne grupe.  

 

U ġpijunskoj zajednici glasine su imale posebnu vrijednost stoga ġto su predstavljale 

iskoristivu podlogu za Ădogradnjuñ ili osmiġljavanje nove glasine. Cilj je uvijek bio stvoriti 

(izmisliti) sadrģaj koji treba zabrinuti, alarmirati ili uspaniļiti odreĽenu grupu ljudi (vojnike, 

civile). Osmiġljavanje ili dogradnja glasine uvijek je kombiniralo toļne i provjerljive podatke 

(lokacij, nazive, imena, situacije itd) s potpuno izmiġljenim sadrģajima. Primjerice,  izmiġljeni 

dogaĽaj (ili situacija) smjestio bi se u stvaran grad pri ļemu se vjerodostojnost ostvarivala 

uporabom toļnih naziva ulica i trgova ili nekim drugim poznatim detaljem iz ģivota te zajednice 

(obiteljski nadimci, koriġtenje dijalektalnih naziva i sl.). Naravno, glasina utemeljena na 

stvarnim podacima djelovala je uverljivo i nije bilo razloga za nepovjerenje pa se stoga lako i 

ġirila. 

 

Kako se dolazilo do tih podataka? Najļeġĺe ih je prikupljao Odjel za glasine i to iz 

lokalnih novina (osmrtnice, oglasi, najava vjenļanja, pisma ļitatelja itd.) ili obavjeġtajaca na 

terenu. Priļa se kreirala ovisno o potrebama, ali je cilj uvijek bio isti:  izazvati strah ili paniku 

odnosno  demoralizirati neku odreĽenu, manju ili ġiru, grupu ljudi. 

 

Radio se pokazao izvrsnim posrednikom za plasman glasina. Program je sam po sebi 

Ăodlazio u eterñ odnosno bio neuhvatljiv za ponovno presluġavanje jer sredstva za snimanje joġ 

nisu bila u ġirokoj upotrebi. Efemernost programa bila je tako od posebne vrijednosti jer se 

informacija nije mogla naknadno provjeriti, a mnogi su ļuli neku Ăsvoju verzijuñ. Tako je u 

                                            
138 WW II Secret Intelligence, Special Operations Executive, Gustav Siegfried Eins, 

http://clutch.open.ac.uk/schools/emerson00/soe_gs1_1.html, (preuzeto u oģujku 2009.) 

http://clutch.open.ac.uk/schools/emerson00/soe_gs1_1.html
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ratnim okolnostima ġirom otvoren prostor za svakovrsne spekulacije kojima se samo pojaļavao 

osjeĺaj nesigurnosti i straha, a manipulacija (ljudima, informacijama) generirala sama od sebe.  

 

Prema Delmeru, svakovrsni su podaci dnevno skupljani, zajedno s detaljima poput 

adresa ili imena srodnika. Sve te sitnice mogle su glasini dati ģeljenu  vjerodostojnost. Primjer 

takvog naļina rada Delmar opisuje kroz kreiranje glasine o  Ăzaraģenoj krviñ. Priļa mu je pala 

na pamet nakon ġto je u njemaļkim novinama proļitao vijest o ponovnom prikupljanju krvi za 

potrebe vojske. Kreirao je zastraġujuĺu glasinu o krvi netestiranih davatelja koja je bez provjere 

smjesta Ăotputovalañ na neko bojiġte. Naravno, sutradan je Ġef priļu plasirao u eter.  

 

Sliļnu je Ăpreinakuñ doģivjela i Goebbelsova objava o dodatnoj koliļini ļokolade za 

radnike u tvornicama. Delmer je vijest ñdoradioò glasinom kako je ļokolada ñzaļinjenaò 

snaģnom stimulativnom drogom radi pojaļanja radnog elana i efikasnosti. Manipulacije nisu 

bila poġteĽena ni djeca odnosno njihovi roditelji.  Naime, kad je poļela evakuacija njemaļke 

djece u kampove izvan podruļja ratnih akcija, Delmer je kroz glumljeni  intervju s Ădoktoromñ 

iz kampa (toļni podaci) plasirao glasinu o difteriji (laģ). Informaciju o zaraznoj bolesti doktor 

je Ăsluļajnoñ spomenuo izraģavajuĺi u intervjuu profesionalnu zabrinutost zbog nedostatka  

lijekova. Posljediļno, objasnio je doktor, u kampu imaju u prosjeku ġest smrtnih sluļajeva 

tjedno. Lako je zamisliti reakciju zabrinutih roditelja koji su ļuli Ăintervjuñ ili im je dojavljena 

vijest o zarazi s ļestim smrtnim ishodom.  

 

Bio je to jedan od  uobiļajenih postupaka u psiholoġkom ratu koji se intenzivno vodio 

preko radio-valova. Zloporaba medija odvijala se u skladu s uobiļajenim pravilima emitiranja 

i tipiļnim formatima, bez ikakvih bombastiļnih najava, iscenirana kao vijest ili spontana 

iskrenost neļije izjave ili intervjua. Profesionalno osmiġljene i  interpretirane glasine, u 

okvirima uobiļajenih radijskih formata,  sluģile su za plasman zabrinjavajuĺih informacija koje 

su, u atmosferi smrti, gladi i bolesti, meĽu sluġateljima prihvaĺane kao toļne te poprimale 

alarmantne razmjere.   

 

Tko je mogao glumiti njemaļkog djeļjeg doktora? Tko su uopĺe bili govornici u sliļnim 

radijskim sadrģajima? Uglavnom je bila rijeļ o izvornim govornicima njemaļkog jezika, 

civilima koji su izbjegli u Englesku i iz svojih razloga odluļili ponuditi vlastita znanja i/ili 

vjeġtine odreĽenim sluģbama (vojnim, obavjeġtajnim). Poznavanje odreĽenih jezika, narjeļja i 

jezika struke kojom su se bavili, u ratnim su uvjetima bili dragocjen resurs. Zahvaljujuĺi njima, 

sadrģaj je zvuļao autentiļno.  

 

GS1  prestao je emitirati u listopadu 1943. godine, nakon gotovo 700 emisija. U 

dramatiļnim okolnostima (reģiranog) napada na radijsku postaju,  Ġefov  je govor u eteru 

prekinut  rafalom iz strojnice i uzvikom (na njemaļkom!): ñImam te, svinjo!ò Naģalost, dojam 

ubojstva pokvaren je sluļajnim ponovnim emitiranjem iste snimke. Sluġatelji su ļuli kako je 

Ġef ubijen ļak dva puta, u manje od sat vremena139 (Delmer, 1962, part 6).  

   

Opet treba napomenuti kako je teġko rekonstruirati stvarna zbivanja u eteru iz tog 

vremena, najviġe stoga ġto je bila rijeļ o tajnim operacijama.  Krajem 1942. godine, isplanirano 

je formiranje ñsluģbeneò njemaļke radijske postaje. Tako je PWE, opet preko Delmera, 

pokrenuo emitiranje programa namijenjenog njemaļkoj mornarici i vojsci pod nazivom 

Njemaļki kratkovalni radio Atlantik (Deutsche Kurzwellesender Atlantik) ili kraĺe 

                                            
139 Op. cit. Delmer, S.: Black Boomerang, Part 6. 
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Atlantiksender. Radio je zapoļeo emitirati program 22. oģujka 1943., od 18.30 do 7.00 sati 

iduĺeg dana, rabeĺi snaģan kratkovalni odaġiljaļ, lociran u Woburn Abbeyu u Bedfordshireu.  

 

Zvijezda programa bila je Vicky nazvana ñmornarskom miljenicomò (sailor's 

sweetheart) koja je umilnim glasom slala pozdrave ñdeļkimaò, ļesto ih podsjeĺajuĺi na obitelj, 

djevojke, djecu i nekadaġnji ģivot bez rata. Informacije su opet pribavljane iz obavjeġtajnih 

centara. Nitko nije mogao posumnjati da je Vicky zapravo izgubila dio vlastite obitelji u 

Auschwitzu.140  

 

Glazba je bila izrazito vaģan element svakog emitiranja. Atlantiksender nije mario za 

ondaġnje nacistiļke glazbene ñpreporuke i smjerniceò, nego je emitirao popularnu glazbu pa 

tako i jazz. Time je priskrbio veĺu sluġanost, a Ăusputñ je nudio i i razne ñekskluzivneò 

informacije iz rata ili domovine. Poseban znaļajan dio ponude bilo je ispunjavanje Ăglazbenih 

ģeljañ pri ļemu su opet paģljivo birane pjesme kojima se ģeljela kreirati odreĽena atmosfera.  

 

MeĽu njima je bila i  ñLili Marlenò, izvorna njemaļka pjesma koju je 1915. napisao 

Hans Leip, uļitelj iz Hamburga. Izvorni naziv pjesme je  ñDjevojka pod lanternomò (njem. Das 

Mªdchen unter der Lanterne). Uglazbio  je 1938. godine Norbert Schultze, njemaļki skladatelj 

filmske glazbe. Sljedeĺe je godine snimljena u izvedbi Lale Andersen, njemaļke pjevaļice. 

Emitirana je prvi put na Radio Beogradu (njem. Soldatensender Belgrad) 1941. u okupiranoj 

Jugoslaviji. Bila je to puka sluļajnost jer je stigla iz Beļa u ñpaketuò jeftinih ploļa kojima je 

trebalo pojaļati glazbenu ponudu tog radija. Gotovo preko noĺi postala je silno popularna meĽu 

njemaļkim, a svidjela se i savezniļkim vojnicima. MeĽutim, melankoliļna i spora ljubavna 

pjesma koja je govorila o razdvojenosti mladog para, nije se svidjela Goebbelsu. Temu pjesme 

nije nalazio motivirajuĺom za moral vojnika na bojiġtu pa je zabranio daljnja izvoĽenja.  

MeĽutim, popularnost se nije mogla izbrisati zabranom, a pjesma je uskoro dobila i svoju 

englesku inaļicu.  Tijekom iduĺih ratnih godina postala je jedna od omiljenih vojniļkih 

pjesama. Najpoznatiju verziju snimila je 1944. godine, glumica Marlene Dietrich. Iako roĽena 

Njemica (1901. u Berlinu), 30-ih se godina preselila u Hollywood. Dolaskom Hitlera na vlast  

jasno se izjasnila protiv reģima i nacizma. Bila je jedna od istaknutih osoba iz svijeta zabave 

koja je obilazila savezniļke baze u Europi. ĂLili Marlenñ u njezinoj izvedbi i na njemaļkom 

jeziku bila je dio projekta savezniļke Ăglazbene propagandeñ.   

 

 Vojniļki radio Calais (Soldatensender Calais) poļeo je s radom u listopadu 1943. 

godine na srednjem valu. Emitirao je svakog dana od 18.00 sati do zore preko odaġiljaļa kojeg 

je proizveo ameriļki RCA, a koji se zbog svoje snage odaġiljanja nije mogao uklopiti u 

ameriļka pravila. Nazvan je Ăaspidistraò141 prema ondaġnjoj vrlo popularnoj pjesmi ñThe 

Biggest Aspidistra in the Worldò. Brodom je prevezen u Sussex u Engleskoj, a naziv  ñCalaisò 

(ime francuskoga grada) izabrano je kao potvrda glasinama da bi se upravo tamo moglo 

dogoditi iskrcavanje savezniļkih snaga. Program se ponajprije trebao Ăhvatatiñ na njemaļkim 

podmornicama. 

 

Bio je to Churchillov idealni  óbig gunô radijske propagandne bitke142.  Vojniļki radio 

Calais emitirao je tipiļan Ăvojniñ program odnosno kombinaciju popularne glazbe, sporta i 

zanimljivosti, ali i vijesti o ratnim zbivanjima i promjenama na bojiġtima. Poseban status imala 

je crna propaganda s paģljivo odabranim sadrģajima ciljno osmiġljenim za demoraliziranje 

njemaļkih moranara i podmorniļara.   

                                            
140 Ibid. Part 5. 
141 Aspidistra je naziv cvijeta iz porodice ljiljana, vrlo ļesta sobna ukrasna biljka velikih listova.  
142 Burden, R. Michael: The Biggest Aspidistra in the World, http://members.aol.com, Part 1. 

http://members.aol.com/
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Vijesti su bile najvaģniji programski sadrģaj, a njihov je odabir bio najjaļe oruģje 

propagande. U kontekstu ratnih izvjeġtaja uvijek je izraģavana Ăduboka zabrinutostñ za 

sigurnost civila u nekom njemaļkom gradu ili podruļju. Moģe se pretpostaviti kakav je uļinak 

imala na sve njemaļke vojnike ļije su se obitelji nalazile baġ na tim lokacijama (ili gradovima). 

Time se razorno djelovalo na motivaciju i suptilno poticalo na razmiġljanje o dezertiranju.  

 

Noĺni radio 1212 (njem. Nachtsender 1212) bila je tajna postaja ameriļke obavjeġtajne 

sluģbe, koja je emitirala iz Luxembourga, rabeĺi ureĽaje Radio Luksemburga. Ciljnu su publiku 

predstavljali njemaļki antinacisti.  

 

Koriġtenje radijskog medija u propagande svrhe odreĽenih ideologija nastavljeno je i 

poslije Drugog svjetskog rata. Primjere revolucionarnih i najļeġĺe ilegalnih radija 50-ih i 60-ih 

godina 20. stoljeĺa,  nalazimo na Kubi i u Latinskoj Americi pod zajedniļkim nazivom 

clandestine radio. Rijeļ je o politiļki motiviranim emitiranjima odreĽenih grupa ili pokreta.  

Naime, radijski su valovi, vrlo sliļno  internetu, predstavljali slobodne kanale kojima se bez 

obzira na meĽunarodna pravila, moglo emitirati razne vrste sadrģaja, pa tako i politiļke poruke.  

Priliku su iskoristile brojne organizacije i grupe koje su radio koristile za promociju svojih 

politiļkih ciljeva. Kljuļnu razliku meĽu njima ļinio je emitirani sadrģaj te cilj koji su tako 

ģeljele ostvariti (Soley, Nichols, 1986:52-55).  

 

U pravilu je uvijek bila rijeļ o lokalnim ļujnostima i nepoznatim lokacijama. Njihove 

su nazive kao i simuliranje programskih sadrģaja ļesto zloupotrebljavale suprotne strane 

(Chapman, 2005:215).  

 

Najintenzivnije vrijeme svih ilegalnih programa bile su ġezdesete godine 20. stoljeĺa. 

MeĽutim, pokuġaj dublje analize clandestine radija znaļi lutanje u golemom broju podataka 

upitne toļnosti, osobito s aspekta stvarnog vlasnika i cilja. Mnogi od njih bili su proizvod 

ograniļenog trajanja, ļesto tek jedne osobe ili grupice. U kontekstu interneta,  clandestine radio 

izgubio je nekadaġnji revolucionarni status i dobio jednostavnu digitalnu inaļicu.  

 

 

 

 

5.4. Krugovalna postaja Zagreb 

 

Nezadovoljstvo ġirokih slojeva stanovniġtva Kraljevine Jugoslavije naraslo je nakon 

potpisivanja pristupa Kraljevine Jugoslavije Trojnom paktu u Beļu 25. oģujka 1941. godine. 

Svojevrsnim puļem 27. oģujka sruġeno je Kraljevsko namjesniġtvo i osnovana nova vlada na 

ļelu s generalom Duġanom Simoviĺem. Knez Pavle napustio je zemlju, a dr. Maļek pregovarao 

je s novom vlaġĺu o svojem ulasku u novu vladu, uz uvjet da se poġtuje sporazum o Banovini 

Hrvatskoj.  

 

 ĂNovostiñ 143 su poļetkom travnja 1941. godine, donijele naredbu dr. Ivana Ġubaġiĺa, 

bana Banovine Hrvatske, o radiju:  

  

                                            
143 Naredba bana Ġubaġiĺa, Novosti, god. 35, Zagreb, br. 98., 8. 4. 1941. 
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 1. Na ļitavom podruļju banovine Hrvatske zabranjuje se svako sluġanje radio-emisija 

radiostanica nama neprijateljskih drģava odnosno uopĺe sluġanje naġoj drģavi neprijateljske 

propagande. 

 2. Svi vlasnici javnih lokala koji imaju radio-aparate u svojim radnjama imadu iste 

odmah predati u pohranu najbliģoj banovinskoj vlasti odnosno ģandarmerijskoj stanici. 

 3. Zabranjuje se svako ġirenje vijesti koje donaġaju strane nama neprijateljski 

raspoloģene radiostanice. 

 Prekrġitelji ove odredbe bit ĺe kaģnjeni oduzimanjem radio-aparata, novļanom kaznom 

od 5000 do 10 000 dinara, prisilnim boravkom od ġest mjeseci u koncentracionom logoru, a u 

sluļaju neudovoljenja odredbi pod 2. osim toga oduzimanjem obrta i zatvaranjem radnje. 

 Presude radi oznaļenih prekrġaja donose prvostepene redarstvene odnosno opĺe 

upravne vlasti. Presude se imaju odmah izvrġiti jer ģalbe nemaju odgodne moĺi.  

 

Tri dana poslije dr. Maļek je poloģio prisegu kao prvi potpredsjednik Simoviĺeve vlade, 

a 6. travnja 1941. godine napadnuta je Jugoslavija i vlada je uskoro napustila zemlju. Maļek se 

povukao u Zagreb i u Kupincu odrģao kratak govor144 koji je prenio i Radio Zagreb, a Novosti 

objavile dan poslije Ġubaġiĺeve naredbe.  

 

Uoļi dolaska Paveliĺa u Zagreb Hrvatski radio list145 pisao je kako se program tih dana 

sastojao samo od glazbe i znakova za uzbunu. ñ10 minuta prije 4 sata popodne 10. travnja 

projurilo je kraj krugovalne postaje u zagrebaļkoj Vlaġkoj ulici pet prvih njemaļkih vojniļkih 

automobila, a neġto kasnije zauzeta je krugovalna postaja (...). Oko 5 sati popodne krugovalna 

postaja doģivljuje svoj najveĺi ļas: general Slavko Kvaternik (Poglavnikov zamjenik dr. Mile 

Budak leģao je za to vrieme u klinici poslije operacije) proglaġuje Nezavisnu Drģavu 

Hrvatsku.ò   

 

Kvaternik je u to vrijeme doista objavio146 postojanje Nezavisne Drģave Hrvatske na 

valovima Radio Zagreba. Potom je spiker proļitao izjavu dr. Maļeka. Donosimo njezin tekst s 

napomenom da je u tiskovinama tog vremena objavljen u neġto izmijenjenom sadrģaju:  

"Hrvatski narode! Pukovnik g. Slavko Kvaternik, voĽa nacionalista u zemlji, proglasio je danas 

slobodnu i samostalnu Nezavisnu Hrvatsku Drģavu na cijelom teritoriju hrvatskog naroda, te je 

danaġnjim danom preuzeo vlast u svoje ruke. Pozivam sve Hrvate da se novoj vlasti pokore. 

Sve ļlanove HSS molim da ostanu mirni, a kotarske poglavare pozivam da ostanu na svojim 

                                            
144 Govor dr. Vladka Maļeka, Novosti, god. 35, Zagreb, br. 99, 9. 4. 1941. ñHrvatski narode, braĺo i sestre, vratio 

sam se u vaġu sredinu, pa vam tim povodom velim ovo: Stigla nas je najveĺa nesreĺa ġto jedan narod moģe stiĺi, 

a to je rat. To zlo moģe se ublaģiti samo na jedan naļin, da budemo sloģni i disciplinirani. Sluġali ste me do sada 

u svim teġkim ļasovima pa sam siguran da ĺete to ļiniti i od sada. Ja ĺu meĽu vama ostati i dijeliti s vama, kao i 

do sada, i dobro i zlo. Razumije se da ĺu u svakom pojedinom sluļaju na uobiļajeni naļin davati upute, bilo putem 

naġih organizacija, bilo putem izaslanika, koji ĺe biti narodni zastupnici ili drugi opĺe poznati prvaci stranke. U 

ovom ļasu traģim od vas puni red i disciplinu na svakom mjestu bilo kod kuĺe ili u vojsci. Zavrġavam s naġim 

starim pozdravom Vjera u Boga i seljaļka sloga!" 
145 J. P.: Krugoval u novoj Hrvatskoj, Hrvatski radio list, god. I, br. 12, 7. 9. 1941. 
146 ñBoģja providnost i volja naġeg velikog saveznika, te mukotrpna stoljetna borba hrvatskog naroda uz veliku 

poģrtvovnost poglavnika dr. Antuna Paveliĺa, te ustaġkog pokreta u zemlji i inozemstvu, odredili su da danas, pred 

dan Uskrsnuĺa Boģjeg sina uskrsne i naġa Nezavisna Drģava Hrvatska. Pozivljem sve Hrvate u kojem god mjestu 

bili, a naroļito sve ļasnike, podļasnike i momļad cjelokupne oruģane snage i javne sigurnosti, da drģe najveĺi red 

i da smjesta prijave zapovjedniġtvu oruģane snage u Zagrebu mjesto gdje se sada nalaze, te da cijela oruģana snaga 

smjesta poloģi zakletvu vjernosti nezavisnoj hrvatskoj drģavi i njenom Poglavniku. Cjelokupnu vlast i 

zapovjedniġtvo cjelokupne oruģane snage preuzeo sam danas kao opunomoĺenik Poglavnika. Bog i Hrvati ï Za 

Dom Spremni!ò (Macan, 1992:469).  
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mjestima i da suraĽuju s novim vlastima. Dano u Zagrebu, dne 10. travnja 1941. dr. Vladko 

Maļek.ò (Krizman, 1978:386)  

 

Ante Paveliĺ doġao je u Zagreb 15. svibnja 1941. godine, rano ujutro oko pet sati. 

Kvaternik je istog dana objavio na Radio Zagrebu tu, kako je nazvao, ñradosnu vijestò. Paveliĺ 

je veĺ iduĺeg dana prvi put govorio na radijskoj postaji, obznanjujuĺi da je preuzeo vlast i da 

su tog dana Hitler i Mussolini brzojavno priznali NDH (Horvat, 1992:629). Dana 17. travnja 

potpisana je bezuvjetna kapitulacija oruģanih snaga Kraljevine.  

 

Usprkos tomu ġto su mediji i promidģba u svim totalitarnim reģimima od velike 

vaģnosti, Jareb (2009: 87) napominje kako istraģenost te teme u NDH nije zadovoljavajuĺa, a i 

veliki dio tematskih radova nema nikakve znanstvene atribute.  

 

Tjedan dana od preuzimanja Radio Zagreba, na programu su uvedene  emisije vijesti i 

objave Vrhovnog zapovjedniġtva Wermachta na njemaļkom jeziku, a potom i na talijanskom. 

Tijekom travnja radio je odlukom Ministarskog vijeĺa stavljen u nadleģnost Drģavnog tajniġtva 

za prosvjeĺivanje. Novi mu je naziv bio Drģavna radiopostaja Zagreb, ali ubrzo je promijenjen 

u Drģavnu krugovalnu postaju Zagreb. Za ravnatelja je imenovan student Pravnog fakulteta 

Radovan Latkoviĺ, jedan od prvaka hrvatske nacionalistiļke omladine i predsjednik 

Sveuļiliġnog pododbora Matice hrvatske.  

 

Nova je uprava od prvih dana naglasila snaģnu politizaciju programa, nacionalnu 

osvijeġtenost i ideoloġku angaģiranost. Poļelo je tiskanje Hrvatskog radio lista, novoga 

sluģbenoga glasila postaje. Prvi je broj objavljen 13. lipnja 1941., a nakon 15 brojeva naziv mu 

je promijenjen u Hrvatski krugoval. Izlazio je redovito do travnja 1945. godine.  

 

Naslovnica prvog broja donosi veliku fotografiju Ante Paveliĺa (s podignutim prstom 

upozorenja!) i tekst ò...za sve ļine cjelokupnog ļinovniġtva i svih drģavnih organa ja ĺu nositi 

odgovornost pred cijelim hrvatskim narodom. Ali svi drģavni organi, svi ļinovnici i 

namjeġtenici nosit ĺe odgovornost preda mnom, a svi znate da se ja ne ġalim!ò  

 

U uvodniku prvog broja, ġto ga potpisuje Radovan Latkoviĺ, stoji ñRadio postaja viġe 

nije privatna, trgovaļka ili druġtvena ustanova koja se brine da njezini sluġatelji, njezini 

pretplatnici, dobiju ugodnu zabavu, pouku, razonodu i da budu zadovoljni. Drģavna radio 

postaja Zagreb postaje opĺe narodna ustanova i ona ima sluģiti velikim historijskim opĺe 

narodnim ciljevima. Kao takova ona mora po svojim nevidljivim valovima okupiti cijeli 

hrvatski narod oko Poglavnika...ò (Latkoviĺ, Hrvatski radio list, 13. 6. 1941.).  

 

Nova je uprava smjesta poļela razmiġljati o pojaļanju signala, ļesto se opravdavajuĺi 

na stranicama svojega sluģbenoga glasila kako su naslijedili zastarjelu i neupotrebljivu opremu 

za emitiranje, ò...koja je bila vlasniġtvo nekog ģidovskog dioniļkog druġtva (...) u bijednom 

stanju. (..) U isto vrijeme leģala je u Drniġu...10-kilovatna telegrafska postaja koju je Jugoslavija 

dobila na raļun tzv. reparacija. Kako za nju nisu niġta platili, tako se za nju nisu niti brinuli. (...) 

Komisija struļnjaka koja ju je u Drniġu pregledala, naġla ju je uslijed balkanskog postupka i 

neupotrebljavanja, u jako oġteĺenom stanju. Ipak, neki sastavni dijelovi bili su u redu, pa je bilo 

nade da ĺe se barem s njima neġto moĺi poļetiò.147 U daljnjem tekstu nepoznati autor opisuje i 

prostor radijske postaje koji se sastoji od ñtri velike dvorane za izvedbe i jedne sobe za 

                                            
147 (é): Pitanje pojaļanja Zagrebaļke krugovalne postaje, Hrvatski radio list, god. I, br. 7, 3. 8. 1941. 
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najavljivanje programa. Upotrijebljeni su samo najmoderniji kondenzatorski i kristalni 

mikrofoni (...) koji ġalju glazbu i govor odaġiljaļu preko Save.ò.  

 

Ļinjenica je da su ustaġe dobile postaju koja je uoļi nastanka NDH, u oģujku 1941. 

godine, poļela emitirati sa snagom od 4,5 kW, ġto je isposlovalañprijelaznaò uprava postavljena 

nakon eksproprijacije. Krajnji je cilj nove uprave bio postiĺi snagu od 10 kW, a ļesto se 

spominjao i odaġiljaļ od 120 kW koji je uoļi rata naruļila Kraljevina Jugoslavija. Unatoļ 

ļestom spominjanju nekadaġnjih derutnih prostora radiokluba na Gornjem gradu,  Radio Zagreb 

se veĺ preselio u Vlaġku ulicu 116 ġto je takoĽer bio potez bivġe ñprijelazneò uprave.  

 

Program je uskoro stekao prepoznatljiva radiofonska obiljeģja. Poļinjao je i zavrġavao 

sviranjem hrvatske himne i pozdravom ĂUstaġka Hrvatska pozdravlja sve Hrvate i Hrvatice u 

Domovini i izvan Domovine. Ģivio Poglavnikñ. Jutarnje je emitiranje poļinjalo u 6.30 sati i 

trajalo do 9.00, ali uskoro je produģeno do 10.20 sati. Postaja se u podne ponovno oglaġavala 

zvonima i emitirala do 16.00 sati, zatim imala jednosatnu stanku te nastavljala program u 17.00 

do 22.00 sata. Noĺu su se odvijali tehniļki radovi s ciljem pojaļanja signala. Odaġiljaļ je 1. 

sijeļnja 1942. godine, pojaļan na 10 kW, a dnevno je emitiranje produģeno  do 23.00 sata.  

 

U sijeļnju 1942, piġe Jareb (2009: 92), osnovan je Drģavni izvjeġtajni i promiļbeni ured 

(DIPU) u kojem su djelovali odsjeci za unutarnju i vanjsku promidģbu, novinstvo, film i 

fotografiju.   

 

Radio je bio od osobite vaģnosti pa je u isto vrijeme (17. sijeļnja 1942.) osnovan 

Drģavni zavod za krugovalnu sluģbu pod nazivom Hrvatski krugoval. Bio je krovna institucija 

za gradnju, izvedbu, ustrojstvo i voĽenje cjelokupne krugovalne sluģbe u drģavi148. 

Upraviteljem je imenovan Radovan Latkoviĺ. Krajem 1943. godine,  pri njemu je osnovan i 

Ured za razvitak krugovalne sluģbe ļiji je osnovni zadatak bio istraģivati sluġanost. 

 

Veĺ u prvim danima NDH na glavne zagrebaļke trgove postavljeni su zvuļnici. 

ñGlazbeno vodstvo krugovalne postaje odmah je pokrenulo pitanje reorganizacije naġeg 

orkestra (...). Naroļitu paģnju posveĺuje orkestar izvedbama hrvatskih skladatelja (...) u 

proteklih je ġest mjeseci orkestar izveo viġe hrvatske glazbe nego li prije unatrag dvadeset 

godina (...). Kako veliki dio naġeg naroda, a naroļito pokrajina, rado sluġa emisije tamburaġkog 

orkestra uz pjevanje starih narodnih, kao i ostalih u narodu poznatih pjesama, to smo naravno i 

tim emisijama posvetili stanovito vrijeme...ò  (G¿rtl, Hrvatski krugoval, 21. 12. 1941.). Dana 

23. veljaļe 1942. prvi je put u eteru bio izravan prijenos zasjedanja Hrvatskoga drģavnog 

sabora.  

 

Latkoviĺ je u Hrvatskom krugovalu149 zapisao kako Radio Zagreb ima ļak 60.000 

pretplatnika. Razlog je bio zasigurno bolja ļujnost zbog pojaļane snage emitiranja, ali i potreba 

za informacijama jer se rat sve viġe zahuktavao. Programski su sadrģaji snaģno politizirani pa 

se tako mogu ļuti dnevna ñideoloġka izdanja: izdanje óZa dom spremniô (...) koje je posve 

kratko i saģeto krugovalno izdanje popraĺeno sa koraļnicom u kojem se svaki dan daje jedna 

misao (...) tri puta dnevno u 7 sati, 12 i 21 sat kao motiv jednog dana (...). óUstaġka rijeļô je 

izdanje u kojem se iznosi povijest ustaġke borbe, ģivot i djela ustaġkih muļenika, ustaġki pogledi 

na narodni ģivot (...) uz odgovarajuĺu glazbenu pratnju (...). Posebna izdanja, jednom tjedno, 

                                            
148 Viġe o tomu u : Jareb, Mario (2009) Mediji i promidģba Nezavisne drģave Hrvatske, Alineja, 87-117. 
149 Latkoviĺ, Radovan: Krugovalna sluģba u NDH, Hrvatski krugoval, god. II, br. 15, Zagreb, 12. 4. 1942. 
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daju se za Ustaġu, Hrvatski oslobodilaļki pokret, za Ģensku ustaġku mladeģ i za djecu pod 

imenom óHrvatska djeļja nedjeljaô. U ovom izdanju sudjeluje stalno Ustaġka uzdanicaò.  

 

Program se  obogatio i vijestima na sedam stranih jezika, emisijama za radnike ñRad i 

radostò, pozdravima za hrvatske dobrovoljce na istoļnom i ostalim bojiġtima, a uvedena su i 

brojna posebna predavanja o hrvatskom jeziku, programi namijenjeni ģenskoj populaciji te 

drugi sadrģaji iz knjiģevnosti, gospodarstva i povijesti. MeĽunarodna se suradnja nastavila, ali 

samo s postajama osovinskih sila.  

 

Srediġnja politiļka figura, oko koje je bila koncentrirana sva politiļka moĺ u NDH, bio 

je Paveliĺ. Netolerantna politika ustaġkog vrha prema Srbima, Ģidovima, Romima i Hrvatima 

koji nisu prihvaĺali totalitarni reģim, iskazivala se u teroru zasnovanom na odredbama o zaġtiti 

arijske rase i ļasti hrvatskog naroda. Cjelokupna politika ustaġkog vrha, a posebno osnivanje 

koncentracijskih logora i masovne fiziļke likvidacije izazvale su revolt meĽu hrvatskim 

stanovniġtvom te je stvorena podloga za razvoj antifaġistiļkog pokreta predvoĽenoga 

Komunistiļkom partijom (Matkoviĺ, 1998:245).  

 

Veĺ u srpnju 1941. godine u Zagrebu je poļelo probno emitiranje ilegalne partizanske 

radijske postaje. Cjelokupni se posao obavljao noĺu, u stanu braĺe Engel u Tuġkanovoj ulici. 

Znatiģeljnicima je reļeno da je rijeļ o konstrukciji pojaļala za kino. Prvo pravo emitiranje 

uslijedilo je 23. srpnja kad je u eteru proļitan proglas CK KPH, kojim se poziva na ustanak 

protiv okupatora. Umjesto studija posluģila je kupaonica, a jedna je soba bila privremeno 

pretvorena u reģiju. Tom je prilikom i prvi put oglaġena parola ñSmrt faġizmu ï sloboda 

narodu!ò. Zbog sigurnosti odaġiljaļ je ļesto prebacivan na druge lokacije, dok ga ustaġe ipak 

nisu pronaġle u jednom stanu na zagrebaļkoj Sigeļici (Pavloviĺ, List RTZ-a, br. 13/15, 1974.).  

 

Godine 1942. u Hrvatskoj su proradile i prve lokalne radijske postaje. U travnju je 

utemeljena Drģavna krugovalna postaja Dubrovnik, a na Badnjak 1943. emitiranje je poļela i 

radiopostaja u Osijeku. Bili su to odaġiljaļi malih snaga, (250W i 200W), ali ih je vrijedno 

zabiljeģiti jer su to prve lokalne radijske postaje na ovom podruļju. Zanemariva i nedostatna 

snaga signala uzrokovana je vrlo vjerojatno ratnim stanjem u Europi i nedostatkom svih 

potrebnih materijala da bi se napravio jaļi odaġiljaļ.  

 

Uoļi Boģiĺa 1943., Hrvatski krugoval objavio je upitnik s pitanjima za sluġatelje, ali je 

odaziv bio malen. Dobili su oko pet tisuĺa odgovora od gotovo 87.000 pretplatnika koliko ih je 

Radio Zagreb imao poļetkom 1944. godine. MeĽutim, dobiveni su zanimljivi podaci prema 

kojima su najpopularnije bile emisije narodne glazbe, potom koncerti po ģeljama, zabavna 

glazba, pa dramske i humoristiļke emisije.  

 

Sustav Hrvatskog krugovala se, razvojem ratnih prilika, poļeo uruġavati od jeseni 1944. 

i podruļje NDH  sustavno se smanjivalo. Slom vlasti NDH i ulazak partizana u Dubrovnik 18. 

listopada 1944., oznaļili su kraj rada dubrovaļke postaje. Poļetkom svibnja 1945. radila je joġ 

jedino zagrebaļka postaja (Jareb, 2009: 105). 

 

Nepoznati autor u dvotjedniku Radio Zagreb (br. 8, 1946.) ovako opisuje dane uoļi 

ulaska partizana u Zagreb:  

Ă 6. svibnja u veļer poļeo je paniļni bijeg okupatora i ustaġkih bandita iz Zagreba. Zajedno s 

njima jurile su kroz grad i bande, koje su sa fronte bjeģale pred nezadrģivim naletom naġe slavne 

Armije (...). Trebalo je spasiti radio-stanicu za taj veliki ļas! Nije se smjelo dozvoliti da najveĺi 

dan naġega grada poprati ġutnja u eteru! (...). 7. svibnja u jutro na radio-stanici bio je izvrġen 
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velik dio priprema za obranu. Medju samim namjeġtenicima bio je veliki broj simpatizera 

Narodno oslobodilaļke borbe. (...). Uspostavljena je veza s naġom Armijom, koja se veĺ 

potpuno pribliģila Zagrebu. Odatle je takoĽer doġao nalog: saļuvajte radio-stanicu po svaku 

cijenu! Program se odvijao bez prekida. Davalo se ono ġto se u onim prilikama moglo davati 

(...). Svanuo je i slavni 8. svibanj. Dok ustaġke i njemaļke kolone stalno prolaze ispred zgrade 

studija u Vlaġkoj ulici, braniteljima su stigla pojaļanja (...) trojica drugova iz 10. korpusa (...) i 

petnaestak zagrebaļkih aktivista. Da ne svrate na sebe pozornost bjeģeĺih bandi, oni nose 

znakove Crvenog kriģa (...). Kazaljka na satu pokazivala je nekoliko minuta iza podneva. Dio 

jedne ustaġke kolone, koja je prolazila pored zgrade, povukao je oruģje. Banditski oficir sasuo 

je na zgradu prvi rafal iz ġmajsera. Branitelji su izgubili jednog druga. Tehniļar Bartoġ pao je 

izreġetan metcima. Sa svih prozora sasula se u tom trenu na napadaļe kiġa bombi i puġļanih 

metaka. MeĽu banditima je nastao nered (...). Oko 1,15 sati poslije podne stigla je radosna 

vijest. Sa odaġiljaļa preko Save javili su se prvi borci naġe armije. Odaġiljaļ je spaġen (...). Za 

ļas su eterom odjeknule rijeļi spikera: ï Ovdje radio-Zagreb...Pozor, pozor! Za nekoliko minuta 

dat ĺemo vaģnu obavijest! (...). Nakon ļetiri godine faġistiļke strahovlade, glavni grad Hrvatske 

osloboĽen je od njemaļkih i ustaġkih bandita. Jedinice Jugoslavenske armije uġle su u grad...ñ.  

 

Autor piġe i o nastavku borbi oko zgrade radija, koji je trajao sve do veļeri, kad je 

braniteljima stigla pomoĺ, a napadaļi se konaļno povukli. Ulaskom partizana u Zagreb hrvatska 

radiodifuzija uġla je u sljedeĺu fazu razvoja koja je takoĽer bila obiljeģena snaģnim politiļkim 

utjecajem i svakovrsnom politiļkom kontrolom.  
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6. RADIO U DOBA TELEVIZIJE  

 

 

Nakon velikih ratnih uspjeha radijski je medij joġ jedno kratko vrijeme nastavio svojim 

zvjezdanim putem. Naime, pojavilo se novo Ăļudo tehnologijeò ï televizija. Iako na poļetku 

skromno, sa svega nekoliko sati emitiranja dnevno, televizijski se medij ġirio nezaustavljivo 

poput plimnog vala.  

 

Televizijska je povijest, kao i radijska, puna individualnih istraģivanja. Stoga je teġko 

izdvojiti jednog izumitelja jer su mnogi istraģivaļi pridonijeli njezinu razvoju i uspostavi. 

Ukratko ĺu se osvrnuti na neka najvaģnija imena televizijske povijesti i tijek zbivanja do 

poļetka Drugoga svjetskog rata.  

 

Ġkot John Logie Baird (1888ï1946), Amerikanac Philo Farnsworth (1906ï1971), Rus 

Vladimir Zworykin (1889ï1982) i MaĽar K§lm§n Tihanyi (1897ï1947) predstavnici su 

sljedeĺe generacije inģenjera i inovatora koji su istraģivali prijenos slike i zvuka. Bili su to 

skromni poļeci nejasnog ishoda. Trebalo je rijeġiti niz tehniļkih i tehnoloġkih problema da bi 

se mogao predstaviti audio-vizualni elektroniļki masovni medij. Nisu bili jedini koje je 

zanimala slika, pa je tako od dvadesetih godina 20. stoljeĺa otpoļela bitka za patente i vjeļite 

rasprave o tome tko je ġto i kad izumio.  

 

MeĽutim, kad je moĺna Radio Corporation of America uġla s velikim financijskim 

potencijalom u daljnja istraģivanja, uspjeh nije mogao izostati. U studenom 1929. godine, na 

Konvenciji radiotehniļkih inģenjera u Pittsburghu, izumitelj Vladimir Zworykin (1889ï 1982), 

predstavio je eksperimentalni TV sustav. Zworykin je, prije dolaska u Ameriku, radio u 

Marconijevoj tvrtki u Moskvi, testirajuĺi radijsku opremu. Rusiju je napustio 1918. godine i 

zaposlio se u Pittsbourghu, u kompaniji Westinghouse. Najviġe ga je zanimao prijenos slike, ali 

nakon prve demonstracije sustava 1924., rukovodstvo kompanije nije bilo previġe 

zainteresirano za daljnja ulaganja. Zworkyn nije odustao, veĺ je i dalje, troġeĺi gotovo sve svoje 

slobodno vrijeme, radio u laboratoriju. 

  

Spomenuti prikaz na Konvenciji  gledao je i David Sarnoff, direktor RCA, koji mu je 

smjesta ponudio ġefovsko mjesto u buduĺem ñtelevizijskomò dijelu RCA.  

Sljedeĺih godina, u vrijeme velike gospodarske krize, Zworkynov istraģivaļki rad nije trpio 

jaļe financijske udare. Naprotiv, bila je to ekipa ljudi pod izravnom Sarnoffovom zaġtitom. 

Nova je verzija ikonoskopa, prve televizijske kamere, prikazana 1935. godine. Sliļno se 

dogaĽalo i s druge strane Atlantskog oceana gdje je BBC zapoļeo prve eksperimentalne 

pokuġaje s prijenosom slike.  

Tih je godina ameriļki inģenjer i inovator Edwin Howard Armstrong (1890ï1954) osmislio 

revolucionarnu inovaciju. Bila je rijeļ o frekvencijskoj modulaciji (FM) koja je , uz postojeĺu 

amplitudnu (AM), znaļajno unaprijedila kvalitetu radijskog emitiranja. MeĽutim, Sarnoff je 

bio opsjednut televizijom i ne osobito zainteresiran za inovaciju koja je, uostalom, ruġila 

postojeĺi AM radio. Sustav FM radija morao je priļekati joġ  dvadesetak godina. Iako su ga 

neke ameriļke radijske postaje prihvatile puno prije, za stvarnu afirmaciju, a osobito zakonske 

odluke o prelasku ukupnog emitiranja na FM, trebalo je puno viġe vremena. Danas  AM radio 

predstavlja alternativu, dok je FM u ġirokoj uporabi.  
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Viġegodiġnja istraģivanja i golemi novac koji je RCA uloģila u razvitak televizijske 

tehnologije dali su rezultate 1939. godine kad je uļinjen izravni prijenos otvorenja ñSvijeta 

sutraġnjiceò, meĽunarodne izloģbe u New Yorku.  Prijenos u trajanju od tri i pol sata realizirala 

je ekipa okupljena oko NBC-a, radijske i uskoro televizijske mreģe. Prijenos je realiziran preko 

prve TV postaje u New Yorku, W2XBS Channel 1 i mogao se vidjeti u krugu od ġezdesetak 

kilometara. Predsjednik F.D. Roosevelt, koji je otvorio izloģbu, postao je prvi predsjednik koji 

se pojavio pred televizijskim kamerama.  

Naravno, veliko je pitanje tko ga je uopĺe mogao vidjeti jer su televizori bili skupi i  imala 

su ih tek rijetka kuĺanstva. RCA je nastavila s istraģivanjima prijenosa slike i tona. Uskoro su 

televizore nabavili hoteli i restorani, a sadrģaj koji je pridonio daljnjoj zainteresiranosti za 

kupnju TV ureĽaja svakako su bili izravni prijenosi sportskih nadmetanja. Daljnji je razvoj 

usporen zbog ulaska Amerike u rat.  

Poraĺe je donijelo nastavak istraģivanja. BBC je skromno poļeo, sa svega ļetiri sata dnevno. 

Krunjenje kraljice Elizabete u svibnju 1953. godine i izravni televizijski prijenos bio je 

svojevrsna prekretnica. Televizija se, kao i televizijsko novinarstvo, poļela snaģno razvijati.  

Bila je jasno kako je radio dobio snaģnu konkurenciju. Iako se u poļetku ļinilo da ĺe biti 

Ăpregaģenñ, to se ipak nije dogodilo. MeĽutim, morao je doģivjeti snaģne formalne i sadrģajne 

promjene. U Europi je situacija bila drugaļija jer je postojeĺim radiodifuznim monopolima 

samo Ădodanañ i televizija. 

Za opstanak radija osobitu je vaģnost imao izum tranzistorske150 tehnologije koja je, u svega 

nekoliko godina,  preplavila svijet. Zahvaljujuĺi tranzistoru (poluvodiļu) izbaļene su glomazne 

lampe, prijamnik se viġe nije zagrijavao i troġio je znatno manje energije pa je mogao raditi i 

na baterije. Prvi takvi prijemnici, kod nas nazvani jednostavno Ătranzistoriñ, pojavili su se na 

ameriļkom trģiġtu oko 1954. godine. Bili su relativno skupi, od 50 do 90 dolara, a proizvela ih 

je tvrtka Texas Instruments.  Nekadaġnji glomazni i teġki  tzv. ñlampaġiò polagano su nestajali 

iz kuĺanstava, a zamijenili su ih mali, lagani i praktiļni prijamnici, pogodni za noġenje.  

Japanska je konkurencija, osobito tvrtka Sony, cijenu uskoro svela na desetak dolara, ġto je 

Ătranzistorñ uļinilo dostupnim svim slojevima stanovniġtva. Osobito su ga prigrlili Ľaci i 

studenti. Radijski se program odjedanput mogao sluġati cijelog dana, bez znaļajnijih 

ograniļenja. Prijamnik tako praktiļne veliļine i teģine, predstavljao je pravo rjeġenje za novu i 

modernu generaciju ģeljnu zabave, a glazbena se industrija pobrinula za popularan sadrģaj. 

Tranzistor je tako omoguĺio ponovnu snaģnu afirmaciju radija.  

Osvrnimo se na ukratko na nosaļe zvuka koji su uslijedili nakon tranzistora. Magnetofoni 

su veĺ bili prisutni u svim veliļinama i demnzijama.  MeĽutim,  vrpce su bile relativno 

                                            

150 U laboratoriju AT&T kompanije u New Jerseyu poznatom kao Laboratoriji Bell (Bell Labs) osmiġljen je krajem 

1947. godine tranzistor. Rijeļ je bila o novom vodiļu od silicija koji je sluģio za preusmjeravanje ili pojaļavanje 

radijskog signala. Istraģivaļka je ekipa u sastavu Johna Bardeena, Williama Shockleya i Waltera Brattaina 

nagraĽena 1956. Nobelovom nagradom za fiziku.  
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kompliciran nosaļ zvuka, nepraktiļan za montiranje kuĺnih audio-zapisa. Traģilo se novo 

rjeġenje, a rezultat je bila audiokaseta.  

Standard audiokasete predstavila je nizozemska tvrtka Philips 1963. godine. Sljedeĺe je 

godine krenula u osvajanje (i) ameriļkog trģiġta. Tvrtka je povukla revolucionaran potez: 

Ăsvojuñ kasetu nije ģeljela zaġtiti autorskim pravima nadajuĺi se da bi tako mogla zaustaviti 

agresivnost japanskog Sony-ja i njegovih proizvoda. Potez se pokazao punim pogotkom jer je 

Philipsova kaseta prihvaĺena kao standard, a s obzirom na ñdozvolu za  kopiranjeò poļele su je 

proizvoditi brojne tvrtke. 

 

Kasete i kasetofoni postali su vrlo brzo popularni ureĽaji i uġli u masovnu proizvodnju. 

Podjednako kao ġto su tranzistori omoguĺili individualno sluġanje glazbe, tako su kazetofoni, 

zbog moguĺnosti snimanja, ponudili pravo na izbor ñvlastiteò glazbe. Iako nisu mogli dosegnuti 

osobito kvalitetan zvuk,  krajnji su korisnici o tomu malo vodili raļuna. Kazetofoni su, ovisno 

o kvaliteti, pruģali korektan glazbeni doģivljaj, a kasete su zbog jednostavnog rukovanja postale 

najpraktiļniji nosaļi glazbe. Ugradnjom kasetofona u auto-radije, otvoren im je put k 

automobilskoj industriji i novom trģiġtu.  

Podjednako kao ġto se afirmirala kao nosaļ glazbe, kaseta je postala vaģan dio novinarske 

opreme. Uz novinarske kazetofone ubrzo su se pojavili i diktafoni dģepne veliļine koji su 

novinarima znatno olakġali posao. Iako ĺe mnogi radijski novinari ustvrditi kako kaseta nikad 

nije imala odgovarajuĺu kvalitetu zvuka za radijsko emitiranje, neosporno je da su za kraĺe 

tonske zapise, a osobito priruļne podatke ili intervjue za tisak, kasete i kasetofoni (diktafoni) 

postali glavna novinarska oprema.  

Godine 1979.  Sony je predstavio revolucionarni kazetofon sa sluġalicama, neġto malo veĺi 

od kazete, pogodan za noġenje u dģepu. Walkman (ġetaļ)  bio je prvi pravi mladenaļki gadget. 

Sluġanje glazbe postalo je intiman doģivljaj, a ureĽaj je ubrzo stekao kultni status. Uskoro su u  

walkmane  ugraĽeni i snimaļi, a mogli su posluģiti i kao obiļni radijski prijamnici.  Tako je 

jedan ureĽaj imao tri moguĺnosti: bio je snimaļ, radijski prijamnik i ureĽaj za reporodukciju 

glazbe prema vlastitom izboru. Razdoblje walkmana, kazetofona i kaseta trajalo je sve do 

konaļne afirmacije digitalne tehnologije i novih nosaļa zvuka poput CD-ova (compact disca) 

u devedesetim godinama 20. stoljeĺa.  

Pojava CD-a predstavljala je poļetak tehnoloġke revolucije. Iako je osmiġljen ranih 

osamdesetih godina 20. stoljeĺa, CD je morao priļekati dodatna istraģivanja i dogovore, osobito 

izmeĽu Phillipsa i Sonya. Umjesto nadmetanja kompanije su odluļile suraĽivati na podizanju 

njegove kvalitete. Prvi  CD-ovi otisnuti su u Njemaļkoj i nudili su uglavnom klasiļnu glazbu. 

MeĽutim, veĺ sredinom 80-ih godina, na njima se poļinje nuditi razna glazba. Nadmudrivanje 

izmeĽu Ăvinilkiñ, kaseta i CD-a trajalo je joġ nekoliko godina (iako ĺe i danas neki ģustro braniti 

zvuk gramofonske ploļe), ali je kvaliteta digitalno obraĽenog zvuka jednostavno galopirala. U 

meĽuvremenu su i cijene, osobito CD ureĽaja, poļele padati, a diskografske su kuĺe promijenile 

naļin snimanja.  Bio je to snaģan i nepovratan tehnoloġki preokret. Digitalizacija je jednostavno 

pomela sve pred sobom.  

 

Dodamo li tomu joġ i afirmaciju  interneta koji se javio kao golemi glazbeni resurs,  

promjene se nisu mogle zaustaviti. Komprimirani zapisi, Ăskidanjeñ glazbe i videa, PC, laptopi, 

Ipadi, Ipodi i  svakakvi tableti definitivno su odluļili  sudbinu analognih zapisa. Poļetna 

anarhija oko Ăuzimanjañ  ili razmjene glazbe (sluļaj Napster iz 1999. godine) danas je proġlost, 

ali pitanje autorskih prava zasigurno nisu dovrġena priļa.  
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6.1. Ameriļka radiofonija 

Brza popularnost televizije izravno je promijenila dotadaġnji status radija. Atraktivni 

audio-vizualni medij odmah je privukao veliku pozornost publike ġto je rezultiralo dinamiļnim 

aktivnostima oko njegovih sadrģaja te tehniļkih i tehnoloġkih preduvjeta za kvalitetniji prijam 

signala. Radio je dospio u drugi plan. Usprkos Ăcrnim prognozamañ  prebrodio je krizu 

ponajprije zahvaljujuĺi nizu sretnih okolnosti koje su se zbivale u isto vrijeme.  

Usprkos raspadu moĺnih radijskih mreģa (postale su televizijske) i Ăpaduñ radija na 

lokalne razine emitiranja, radijski se medij brzo i lako prilagodio novoj publici. Lokalnost je 

intenzivirala odnos sa sluġateljima,  ģiteljima tog lokalnog podruļja, pojavili su se novi sadrģaji 

i formati, a tranzistorska je tehnologija svela prijamnike na veliļinu dģepa. Snaģan poticaj novoj 

ulozi radija u druġtvu dala je i automobilska industrija jer je od 60-ih godina 20. stoljeĺa, auto-

radio postao standardom opreme vozila. Slijedila je poplava novih zahtijeva za dodjelu dozvola 

za emitiranje pa je broj postaja uveĺan s tisuĺu na  gotovo 3,5 tisuĺe (Turow, 2008:428). 

Tisuĺe komercijalnih radijskih postaja dinamiļno se razvijalo zahvaljujuĺi podjednako 

dinamiļnoj glazbenoj industriji i obnovljenom interesu oglaġivaļa za ĂpomlaĽeniñ medij. 

Krajem 20. stoljeĺa, ameriļka je komercijalna radiodifuzija veĺinom bila u rukama divovskih 

kompanija poput Clear Channel Communications, Cumulus Broadcasting i Citadel 

Broadcasting Corp. koje su zajedno imale oko 1800151 postaja.  

Poļetkom Hladnog rata i antikomunistiļkom histerijom radio je osnaģio svoju 

meĽunarodnu ulogu.  Zapadni i Istoļni blok nadjaļavali su se programima koji su bili 

namijenjeni onima na ñdrugoj straniò. Mnoge su zemlje tako bile ñpokriveneò brojnim 

sluģbenim (ali i nesluģbenim) emitiranjima. Postratovsko vrijeme i ñģeljezna zavjesaò 

predstavljali su plodno tlo za emitiranje ciljnih politiļkih poruka.  

 

Najstariji meĽunarodni radijski program bio je Glas Amerike (Voice of America) koji je 

poļeo s emitiranjem 1942. godine, pod nadzorom jednog od vojnih informativnih ureda. 

Zavrġetkom rata ļinilo se da je njegova uloga zavrġena, ali je Kongres 1948. godine, odobrio 

daljnji rad tog servisa.  

 

Dva najvaģnija politiļka i meĽunarodna europska programa iz doba Hladnog rata bili 

su Radio slobodna Europa (Radio Free Europe ili  RFE) utemeljen 1949. i Radio Liberty iz 

1951. godine. RFE je osmiġljen kao privatna i neprofitna organizacija sa sjediġtem u New 

Yorku. Bio je rezultat inicijative Nacionalnog udruģenja za slobodnu Europu, a poļeo je s 

emitiranjem 1950. godine. Program je bio usmjeren prema Istoļnoj Europi. Radio Liberty  imao 

je sliļan poļetak kao i RFE, a poļeo je s redovitim emitiranjem 1953. godine, usmjerenim 

prema Sovjetskom Savezu. Naravno, nisu ostali bez odgovora s druge strane jer su sliļni 

programi u Sovjetskom Savezu veĺ imali  bogatu tradiciju. Najļeġĺe su emitirani za podruļje 

Zapadne Europe i Amerike.  RFE i Radio Liberty spojeni su u zajedniļki program 1976. godine.   

 

 

                                            
151 CCC ima oko 1190 postaja, Cumulus Broadcasting 303, a Citadel Broadcasting 225 postaja (podatak za 

veljaļu 2008., Turow, 2008:452).  
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6.1.1. Komercijalizacija 

Televizija je poļetkom pedesetih godina postala nova medijska zvijezda i novi zlatni 

rudnik. Dojuļeraġnje velike radijske mreģe poput ABC-a, CBS-a i NBC-a  okrenule su se 

mladom i atraktivno mediju, pa se radio naġao na marginama. Poļeli su svakovrsni problemi, 

od financijskih do sadrģajnih i kadrovskih. Naime, mnogi od tipiļnih radijskih sadrģaja, 

podjednako kao i popularni Ăradijski ljudiñ,   Ăpreseljeniñ su u TV formate. Bio je to veliki 

gubitak za radio, ali apsolutni dobitak za televiziju. 

Kriza je bila duboka i rjeġenje se, na prvi pogled, nije vidjelo. Ocjenjujuĺi situaciju kao 

beznadnu i nerjeġivu, mnogi su vlasnici radija jednostavno odustali te prodali ili zatvorili svoje 

postaje. Ostali su poļeli tragati za naļinima preģivljavanja na trģiġtu. U razdoblju od 1947. 

godine, kad je mreģama bilo obuhvaĺeno gotovo 97 posto radijskih postaja, do 1955. godine, 

taj je broj pao na svega 50 posto (Turow, 2003:359).   

Lokalnost se na prvi pogled ļinila poraznom za medij, ali se ubrzo pokazala izvrsnom 

podlogom za novu ulogu radija. Izrazi poput Ăkuĺnog prijateljañ ili Ăkuĺnog ljubimcañ potjeļu 

upravo iz tog vremena kad su programi Ăprogovoriliñ lokalnim govorom, oslonili se na lokalne 

vijesti i poļeli poznavati svoju publiku. Spontanost, angaģman na problemima zajednice na 

ļijem je podruļju radio emitirao,  brza pomoĺ u nevolji i opĺenito usluģnost prema  Ăobiļnim 

ljudimañ  donijeli su radijskom mediju novu vrstu popularnosti i ugleda.  

MeĽutim, novac i zarada i dalje su bili od kljuļne vaģnosti za emitiranje. Gubitak 

oglaġivaļa nacionalne vaģnosti znaļio je potragu za novim, lokalnijim i jeftinijim reklamama. 

Mnogi lokalni radiji poļeli su se ponaġati vrlo poduzetniļki jer drugih izvora sredstava 

potrebnih za plaĺanje svih radijskih obveza nije bilo. Nije se viġe moglo raļunati na dotadaġnje 

skupe mreģne produkcije poput umjetniļko-zabavnih programa, kvizova, radiodrama, sapunica 

i ñkuĺnihò orkestara. Bile su preskupe za lokalne uvjete. Glazba se (kao i uvijek) pokazala 

optimalnim rjeġenjem. 

Nakon poļetnih nesporazuma, radijska i glazbena industrija uspostavile su kvalitetan 

poslovni odnos. Uoļi Drugog svjetskog rata u Americi je poslovalo oko 400 registriranih, 

veĺinom nezavisnih diskografskih kuĺa. Oslanjale su se na glazbene ukuse svojih sredina, 

promovirajuĺi nove ili veĺ etablirane glazbene zvijezde. Radijske su mreģe bile odliļan 

poslovni partner u ļiju sposobnost promoviranja nove glazbe nije trebalo sumnjati. MeĽutim, 

raspad tih velikih sustava ostavio je na stotine malih radija koji ni pribliģno nisu imali tu snagu, 

ali su, s druge strane, bili temelj nove ameriļke radiodifuzne slike.  

Ulaskom Martina Luthera Kinga (1929-1968), doktora teologije i sveĺenika, u javni 

ģivot Amerike, poļinje  organizirana i sustavna borba za  graĽanska prava afroamerikanaca. 

Zagovornik nenasilnog  otpora (sit-in prosvjedi) i graĽanskog neposluha,  King je prilikom 

protestnog marġa na  Washington u kolovozu 1963. godine (povodom stote godiġnjice ukidanja 

ropstva), odrģao svoj ļuveni govor ĂI Have a Dreamñ. Usprkos zalaganju brojnih politiļara i 

predsjednika, od Franklina Roosevelta do Johna Kennedyja (ubijen u studenom 1963.) te sve 

brojnijoj podrġci bijelaca, svakovrsna je segregacija (obrazovna, kulturna, financijska, radna, 

prometna itd.) i dalje bila prisutna, posebice u juģnim drģavama. Usprkos zabrani, Ku Klux 

Klan je i dalje povremeno djelovao.  U listopadu 1964. godine, Martin Luther King dobio je 

Nobelovu nagradu za mir.  
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U atmosferi rasne segregacije izuzetak nisu bili ni afroameriļki glazbenici. Nisu mogli 

snimati ploļe niti nastupati na radiju. MeĽutim, u sijeļnju 1950. godine, mladi Sam Phillips 

(1923-2003) odvaģio se na vlastiti biznis i  u Memfisu utemljio malu produkcijsku kuĺu pod 

nazivom  Memphis Recording Service. Bio je ljubitelj  rhytm & blues glazbe i voditelj na 

lokalnom radiju. Ģelio je otkrivati nove talente i omoguĺiti im snimanje prvih ploļa pa je tako 

utemeljio i vlastiti brand ĂSun Recordsñ. Uz mnoga nepoznata imena, Phillips je snimio i brojne 

buduĺe zvijezde poput BB Kinga, Carla Perkinsa,  Jerry Lee Lewisa, Johnny Casha i Roya 

Orbisona. Postao je glavnim promotorom  nove i hrabre kombinacije dotadaġnjih glazbenih 

stilova, a koja je poslije postala poznata kao  rock and roll.  Tako je jednog lijepog dana 1953. 

godine, u njegov studio upao i mladi vozaļ kamiona Elvis Presley s ģeljom da snimi ploļu koja 

bi bila roĽendanski dar njegovoj majcié 

Naziv R&R potekao je navodno od Alana Freeda, voditelja glazbenih emisija i DJ-a na 

velikoj i sluġanoj radijskoj postaji u Clevlandu (Douglas, 1999:246). Freedu se nova glazba 

toliko svidjela da  je svakako ģelio emitirati u svojim emisijama. MeĽutim, trebalo je nekako 

zaobiĺi jasnu zabranu o emitiranju  crnih izvoĽaļa. Freed je osmislio izraz Ărock and rollñ  koji 

nikomu niġta nije govorio niti je otkrivao boju koģe. Naziv je ñzamaskiraoò podrijetlo, a brza 

popularnost glazbe uļinila svoje. Freed je s tim i raļunao. 

Pjesme, ļiji su tekstovi otvoreno pa i provokativno govorili o ljubavi i seksu, ļvrst i brz 

ritam te novi plesni koraci, zaļas su privukli pozornost mladih. Ubrzo je R&R postao toliko 

popularan da su i velike diskografske kuĺe, dotad rezervirane samo za bijele glazbenike, morale 

reagirati. Ipak, Ăcrnañ je glazba morala joġ neko vrijeme priļekati svoje puno priznanje. 

Napokon, u kolokvozu 1965. godine,  izglasan je Zakon o graĽanskim pravima koji je propisao 

obveznu primjenu istih glasaļkih prava i na afroamerikance. Promjene su poļele, ali su otpori 

i dalje bili veliki. Martin Luther King  ubijen je tri godine poslije, snajperom iz zasjede.    

Sredinom pedesetih godina postojalo je veĺ oko tisuĺu produkcijskih kuĺa (Turow, 

2003:360), a cijene ploļa postale su dostupne najġiroj publici. Radio je i dalje bio najbolji 

promotor glazbe i nakon dogovora oko autorskih prava, poļela je plodna suradnja obje 

industrije. Diskografi su dobili promidģbu svojih nosaļa zvuka, a vlasnici radija popularan i 

traģen sadrģaj. Vrijedno je napomenuti kako su nosaļi zvuka (ploļe) stizale na radijske postaje 

potpuno besplatno, ġto je bilo od goleme vaģnosti za razdoblje konsolidacije radijskog 

poslovanja.  

Tih je godina doġlo i do tri vaģne tehniļke i tehnoloġke promjene u sustavu snimanja i 

reprodukcije glazbe. Columbia i RCA predstavile su (1) ploļe sa sporijim brojem okretaja (33,5 

i 45 umjesto 78 okretaja u minuti), ġto je omoguĺilo viġe mjesta za glazbene sadrģaje i vodilo u 

smjeru prvih albuma, (2) osmiġljena je  ñvisoka vjernostò (high fidelity ili Hi-Fi) koja je 

unaprijedila kvalitetu reprodukcije i (3) ploļe od vinila (vinyl record) zamijenile su lomljive i 

sklone oġteĺenjima ploļe od ġelaka (shellac records).  

Radijskim je prijamnikom u Americi pedesetih godina 20. stoljeĺa raspolagalo gotovo 

95 posto ameriļkih kuĺanstava (Ennis, 1992:132). Diskografija je u rockônôrollu, countryu, 

westernu, bluesu, gospelu i mnogim drugim podvrstama pronaġla svjeģinu i goleme izvore 

novih glazbenih materijala, a u komercijalnim radijskim programima izvrsno mjesto za 

promociju. Na radijske su se postaje uskoro slijevale bujice novih ploļa pa je uz uobiļajeno 

dnevno emitiranje glazbe trebalo osmisliti i  namjenske programske sadrģaje.  
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Optimalnim rjeġenjem pokazali su se  ñdisc-jockeyiò152 (DJ ili deejay), ljudi koji su 

odliļno poznavali glazbu, imali ugodne glasove i jake osobnosti te mogli voditi viġesatne 

emisije posveĺene samo glazbi.  Uskoro viġe nisu bili ñsamoò voditelji veĺ izdvojena grupa 

radijskih kreativaca s redovitim i sluġanim emisijama. Brojni DJ-i  uskoro su postali dobro 

plaĺene radijske zvijezde prepoznatljivog identiteta i majstori javne komunikacije. 

Najpopularnija forma njihovih nastupa u programu postale su top-ljestvice (top-liste), u 

Americi poznate pod zajedniļkim nazivom ñTop 40ò. Naziv (najvjerojatnije) potjeļe iz 

terminologije vezane za jukebox jer je 40 singl ploļa bio standardni kapacitet prosjeļnog 

ureĽaja.  

Trebali su zadovoljiti nekoliko vaģnih aspekata svojeg posla. Ponajprije bili su (a) 

zaposlenici radijske postaje i odgovorni njezinoj upravi ili direktoru. Na temelju posla koji su 

obavljali bili su (b) izloģeni utjecajima izvoĽaļa, diskografskih kuĺa i distributera glazbe, ali i 

(c) utjecajima oglaġivaļa koji su se promovirali u njihovim emisijama. Osim tih uloga bili su i 

svojevrsni (d) glazbeni impresariji, ļije su se povratne informacije temeljile na izravnoj vezi s 

publikom kojoj su se obraĺali. I na kraju, ali ne i manje vaģno, bili su i (e) osobe koje su se na 

temelju svojeg posla i mjesta rada morale pridrģavati raznih, povremeno ograniļavajuĺih, 

saveznih odredbi o emitiranju (Killmeier, 2001:364).  

U eri analognog radija, DJ-i su imali silno veliku ulogu. Donijeli su osebujan stil rada u 

eteru, ļesto vrlo neformalan, spontan i familijaran,  s obilnom upotrebom slenga i lokalizama. 

Uz promicanje glazbe, DJ-i su ubrzo postali svojevrsni voĽe svoje publike, a njihove su emisije 

stekle status foruma za razmjenu misli i stavova. Naravno, do odreĽene granice. Iako naizgled 

autonomni i samosvojni, DJ-i su zapravo bili u ļvrstom okruģenju politiļko-ekonomske 

pozicije vlasnika radija, oglaġivaļa i diskografa. Proklamirana je autonomija posluģila za 

kreiranje pobunjeniļkog imagea osoba koje ne priznaju niļiji autoritet i kreiraju slobodan 

prostor za iznoġenje misli i stavova. Najbolji meĽu njima ostvarili su zvjezdane statuse koji su 

vlasnicima dovodile oglaġivaļe,  diskografima donosile zaradu od prodaje nosaļa zvuka, a  

publici davale dojam o vlastitoj vaģnosti.  

Billboard je uveo i rubriku posveĺenu DJ-ima i njihovim play-listama. Postali su 

ñproizvoĽaļi hitovaò (engl. hit-makeri), o ļijim je komentarima ovisila sudbina mnogih novih 

pjesama. Uslijedila su visoka primanja, a i prvi transferi s manjih na veĺe radijske postaje. 

Popularnost je dovela i do zvuļnih nadimaka ġto je opet uveseljavalo publiku i vodilo do 

nastanka fan-klubova. Unatoļ tome nisu bili neranjivi, osobito kad je u pitanju bio novac. 

Unosnu spregu DJ-a i diskografskih kuĺa, pa i ñsuradnjeò s izvoĽaļima, potresao je 1959. 

godine ģestok korupcijski skandal poznat pod nazivom ñpayola scandalò.  

Naime, otkriveno je da su mnogi DJ-i zapravo bili na platnim listama uglednih 

diskografskih kuĺa s ciljem promoviranja glazbe koju su te kuĺe objavljivale. Drugim rijeļima, 

nije bila vaģna kvaliteta glazbe veĺ honorar kojeg je pojedini DJ dobivao za promociju 

pojedinih izvoĽaļa. Naravno, takvim naļinom poslovanja izravno su bile ugroģene manje 

diskografske kuĺe ili one koje nisu htjele platiti takvu promociju. Uslijedila su brojna 

otpuġtanja, FCC je pooġtrio kriterije, a uprave mnogih radijskih postaja oduzele su DJ-a pravo 

izravne komunikacije s diskografima. Ubuduĺe je takve poslove obavljao direktor programa.  

Poļetkom ġezdesetih godina glazba je postala neusporedivo kritiļnija prema ameriļkom 

druġtvu i drģavnim institucijama. Umjesto uobiļajenih ljubavnih tema, pjesme su postale 

                                            
152 U doslovnom prijevodu ñjahaļ ploļeò, odnosno osoba koja ñjaġi na ploļamaò. 
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angaģiranije u odnosu na ukupnu druġtvenu sliku, ocrtavajuĺi je kao represivnu, 

diskriminacijsku i eksploatatorsku te pozivajuĺi na otpor i protest (Rosenstone, 1969:134). 

Svoje je korijene nova tzv. protestna glazba naġla u antinukleranom pokretu i razdoblju 

makartizma u Americi.  

Jaļanjem pokreta za graĽanska prava i sve krvavijim ratom u Vijetnamu nastala je nova 

generacija druġtveno i politiļki angaģiranih glazbenika.153 Slijedile su godine protestnih 

marġeva, okupljanja, afirmacija hippy-kulture, eksperimenti s drogama i tzv. seksualna 

revolucija. Bio je to snaģan i masovan zaokret nove generacije adolescenata u promiġljanju 

dotadaġnjih opĺeprihvaĺenih i poģeljnih normi druġtvenog ponaġanja. Kulminirao je 

trodnevnim koncertom na Woodstocku, od 15. do 18. kolovoza 1969. godine. Viġe od trideset 

popularnijih glazbenika i oko milijun posjetitelja uveli su Woodstock u povijest rock-glazbe. 

Vrijedno je napomenuti kako su tijekom tog vremena nastale brojne manje diskografske kuĺe, 

utemeljene jedino za potrebe snimanja nove glazbe. Bile su izvan sustava najveĺih i najmoĺnijih 

pa su nazvane nezavisnim produkcijama (independent music, indie music).  

Sljedeĺa radijska promjena bilo je formatiranje programa odnosno klasifikacija ili 

kategorizacija sadrģaja. OdreĽenje formata154 utemeljeno je  (a) izborom glazbe, (b) vremenom 

kad je glazba nastala (npr. stara, suvremena, moderna itd.) (c) intenzivnoġĺu (npr, lagana, teġka, 

mekana itd.) i (d) glazbenim izriļajem i tekstovima (Turow, 2008:435).  

Izbor formata vodio je u  fragmentiranje publike pa se umjesto emitiranja za sve (engl. 

broadcasting) odjednom poļelo govoriti o ciljno usmjerenim programima (engl. 

narrowcasting). Buduĺi da je izbor formata bio kljuļan za sluġanost, a time i za oglaġivaļe, 

radijske su uprave dugo odluļivale o izboru. Konzultirani su i mnogi profesionalni savjetnici, 

a osnovna je podjela napravljena na temelju podataka o publici na odreĽenom podruļju. Pri 

odluļivanju se vodilo raļuna na kojem se podruļju nalazi radijska postaja, obraĺa li se 

bijelcima, afroamerikancima ili latinskom stanovniġtvu, viġe muġkarcima ili ģenama, 

imuĺnijima ili siromaġnijima itd. Glavni kriterij komercijalnih radija zapravo je bilo pitanje 

moģe li takav format zaraĽivati novac ili ne. Danas su u Americi najbrojniji country i talk 

programi.  

Neposredne posljedice formatiranja bile su, unatoļ obeĺanjima o raznolikosti, 

unificirani i jednoliļni sadrģaji koji su  radio pretvorili u jukebox. MeĽutim, pojavom satelitskih 

radija, a osobito interneta i njegovih glazbenih servisa,  danas nitko viġe ne postavlja pitanje 

njegovanja razliļitosti. Dostupnost svakovrsnih sadrģaja toliko je velika da svatko moģe 

izabrati neġto za sebe.  

 

6.1.2. Javni servisi 

Javni radijski servis (engl. public broadcasting)  nije zaģivio u Americi sve do 

ġezdesetih godina. Iako je ameriļka radiofonija cijelo ovo vrijeme bila izloģena zahtjevima za 

druġtveno odgovornijom ulogom od pukog  emitiranja glazbe i oglaġavanja roba i usluga, takav 

radio nije bio osobito zanimljiv ulagaļima i oglaġivaļima. Zbog njihova snaģna utjecaja na 

ondaġnju aktualnu politiļku vlast, ni prvi zakoni kao ni prva nadzorna tijela nisu se jaļe 

                                            
153 Woody Guthrie, Pete Seeger, Joan Baez, Bob Dylan itd.  
154 Country, news/talk, religion, contemporary christian, spanish, oldies, easy listening, ethnic, R&B, jazz, top 

40, classical, classic hits, classic rock, gospel, black gospel, pre-teen, rock, modern rock itd. 
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angaģirali oko uspostave drukļijih pravila. Komercijalni se radio veĺ od kraja dvadesetih 

godina poļeo ugraĽivati u proces koji danas znamo kao ameriļku druġtvenu i politiļku tradiciju.  

 

Neġto malo osamljenih glasova protiv takve uloge radija u druġtvu uġutkano je i onda 

kad je javnost veĺ bila zasiĺena reklamama, a ġto je bila prilika za ponovno razmatranje uloge 

radija u druġtvu. McChesney (u Sakolsky i Dunifer, 2002:19-20) smatra kako marginalizacija 

vrijednosti sluģenja javnosti u raspravama o komunikacijama u Americi, odnosno eliminacija 

politiļke debate o komunikacijama, objaġnjava tuģnu povijest ameriļkog javnog radija i 

televizije te poļetak mraļnog doba javnog emitiranja. Upozorava kako je snaga komercijalnog 

emitiranja toliko velika da svi zagovornici javnog emitiranja moraju znati kako ne smiju prijetiti 

njihovoj postojeĺoj ili potencijalnoj dobiti.  

 

Iako je FCC redovito razmatrao dozvole za emitiranje radijskih divova kako bi se 

uvjerio sluģe li javnom interesu i udovoljavaju li traģenim kriterijima pogodovanja i korisnosti 

zajednici, nikada ni jedna dozvola nije bila ukinuta.  

 

Nakon mnogih neuspjeġnih pokuġaja afirmacije ideje javnog servisa ameriļki je 

Kongres 1967. godine, usvojio Zakon o javnom emitiranju (Public Broadcasting Act) i osnovao 

Korporaciju za javno emitiranje (Corporation for Public Broadcasting ili CPB). Osnovni joj je 

cilj bio unaprijediti javni interes odnosno poznavati i sudjelovati u rjeġavanju problema 

regionalnih i lokalnih sredina. Ļinilo se da ĺe se nova Korporacija uspjeġno pozicionirati ondje 

kamo nije stizao interes komercijalnih broadcastera, a to je bilo obrazovanje i kultura.  

 

CPB je 1969. utemeljio Drģavni javni servis (Public Broadcasting Service ili PBS) i 

Drģavni javni radio (National Public Radio ili NPR). MeĽutim, doġlo je do znatnih promjena u 

zamiġljenom modelu financiranja tih javnih sluģbi. Odustalo se od zamiġljenog europskog 

modela u kojem se public radio trebao financirati postotkom od  prodanih ureĽaja. 

 

Ostavljeni bez osnovnog izvora financija potrebnih za emitiranje, PBS i NPR  stavljeni 

su u podreĽen poloģaj prema svim eventualnim financijerima, osobito saveznim fondovima i 

drģavnoj vlasti. Time se izgubila glavna ideja javnog emitiranja, pa su ti servisi bili suoļeni s 

traganjem za novļanim potporama. Gotovo 60% sredstava potrebnih za rad moralo se 

namaknuti iz drugih izvora. Okrenuli su se krupnim donatorima kojima je to bila prilika za 

izravan utjecaj na programske sadrģaje. Tako je zapravo odmah izgubljena ideja javnog 

interesa. Drģavna potpora, koja pokriva oko 40% potrebnih sredstava, ostavlja prostora za razne 

politiļke pritiske pa javni servis danas, prema mnogima, igra samo dopunsku ulogu 

komercijalnom sektoru. Pitanje je dokad s obzirom na to da raspolaģe velikim brojem 

televizijskih i radijskih postaja, ļije bi se dozvole mogle i  komercijalno iskoristiti. Primjerice, 

danas NPR objedinjuje 797 radija, a PBS 354  televizija.  

 

McChesney (ibid) smatra da je javno emitiranje ipak donijelo pomake iako je struktura 

sustava pogreġna, a u usporedbi s nekim moĺnim europskim sustavim farsa. Navodi kako i u 

meĽunarodnim raspravama o javnom emitiranju izraz ñsustav u stilu PBS-aò oznaļava 

marginalan i nepotpun javni servis, kojem se funkcija javnog emitiranja sastoji od ponude onih 

sadrģaja za koje komercijalni broadcasteri nisu zainteresirani jer im ne nose dobit.  

 

Unatoļ svih problema NPR nije jedini javni ameriļki radijski servis. Godine 1983. 

godine poļeo je emitirati konkurentski javni radio koji su osnovale ļetiri radijske postaje s 

idejom novog, drukļijeg programa od NPR-a. Desetak godina poslije naziv mu je promijenjen 

u MeĽunarodni javni radio (Public Radio International ili PRI) jer se opredijelio za 
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meĽunarodnu suradnju i distribuciju.  Postoji i  American Public Media Group koja objedinjuje 

tri manje mreģe javnih radija te brojni community radiji. Ta je vrsta radijskih programa tipiļna 

upravo za Ameriku iako sliļna razmiġljanja o ciljevima i misijama community radija nalazimo 

i u Europi.  

 

6.1.3. Community radio 

U hrvatskom rjeļniku nema preciznog prijevoda za izraz community radio. U doslovnom 

bi prijevodu bio ñradio zajedniceò ili nezgrapnije ñopĺinskiò155 radio. Rijeļ je o radijskim 

postajama ograniļene ļujnosti koje emitiraju na podruļju neke teritorijalne zajednice ili za 

pojedine interesne grupe. Buduĺi da je najļeġĺe rijeļ o neprofitnom (nekomercijalnom) 

programu kojeg  veĺinom rade volonteri,  ļesto ga se naziva i  aktivistiļkim ili alternativnim 

radijem. U literaturi se najļeġĺe koristi izraz community radio koji, izmeĽu ostalog, upuĺuje i 

da je rijeļ o FM radiju odnosno radiju koji emitira putem tzv. zemaljske infrastrukture.  

Izravno su povezani s  tzv. rudarskim radijima koji su nastali u vrijeme velikog rudarskog 

ġtrajka u Boliviji, krajem 1948. godine. Prvo je bila rijeļ o jednom, a uskoro o ļak tridesetak 

takvih lokalnih radija koji su funkcionirali kao svojevrsna sindikalna glasila zajednica na ļijem 

su podruļju emitirali. Program su proizvodili volonterski, uz pomoĺ lokalnog stanovniġtva  

(osobito uļitelja) i bavili su se iskljuļivo temama koje su svima bile zajedniļke. Novac potreban 

za emitiranje skupljao se putem dobrovoljnih priloga  sluġatelja. 

Tako je nastala ideja o radijima koji imaju svoj jasan programski cilj, bez obzira je li vezan 

uz podruļje ļujnosti (lokalnu zajednicu) ili sadrģaj kojeg radio emitira. Brzo se proġirila prema 

Sjevernoj Americi gdje je programska komercijalizacija prijetila guġenjem svih drugih sadrģaja. 

Primjer su osobito dobro prihvatili neki sveuļiliġni gradovi (npr. Berkley) pa se uskoro pojavio 

niz sliļnih projekata koji su se povezali u mreģu pod nazivom ĂPacifica radioñ. 

Nakon uspostave CPB-a, sredinom sedamdesetih godina, razlika izmeĽu community radija 

i javne radiofonije postala je jasnija. Naime, regionalne postaje CPB  bile su teritorijalno 

prevelike i sluġatelji u manjim sredinama  nisu ih osijeĺali Ădomaĺimñ. Ģeljeli su neġto svoje i 

lokalno.  

Jak poticaj daljnjem razvoju community radija stigao je poļetkom 70-ih godina iz Kanade 

gdje se veĺ intenzivno zagovarala ideja te vrste emtiranja. Ameriļki savez radija zajednice  

(National Federation for Community Broadcaster ili  NFCB) utemeljen je 1975. godine.  

Temeljio se na postavkama poput (a) aktivnog sudjelovanja volontera, (b) sluġateljima koji 

ne moraju biti brojni, veĺ osvijeġteni i angaģirani, (c) sadrģajima koji su selektirani, pa ih tako 

treba i sluġati umjesto da radio predstavlja zvuļnu kulisu te (d) svijesti kako sudjelovanje 

volontera nije vrsta uġtede u smislu jeftine radne snage, veĺ kontakt s publikom, ļiji su oni 

predstavnici ( Dunaway, 1998:89).  

U sustavu ameriļke radiodifuzije community radio nije imao nekih osobitih problema jer je 

koristio lokalne frekvencije koje nikad nisu osobito unosne, pa time i nisu zanimljive veĺim 

                                            
155 Communis (lat.): opĺi, zajedniļki svaļiji, commune; community (engl.): zajedniġtvo, zajednica, druġtvo, 

opĺina. 
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oglaġivaļima. Nakon Vijetnamskog rata nije imao ni osobitih politiļkih konotacija, pa se 

razvijao u skladu s moguĺnostima svoje zajednice. MeĽutim, dobio je dimenziju tzv. 

manjinskog ili etno radija jer su mnogi mali radiji poļeli emitirati ciljne sadrģaje na jeziku 

pojedinih etno grupacija nastanjenih na podruļju ļujnosti (dosega) radija.  

U Montrealu je 1983. godine, osnovana Svjetska udruga radija zajednice (AMARC156) koja 

postoji i danas, s podruģnicama za Europu, Afriku, Aziju i Latinsku Ameriku. 

Situacija u Europi bila je znatno drugaļija. Naime, u veĺini razvijenih demokracija 

dominirali su radiodifuzni drģavni monopoli koji su diktirali i razvoj lokalnih radiodifuzija. 

Takva je kontrola etera smetala mnogima pa je zagovaranje ideje slobodnog i trģiġnog sustava 

pokrenulo i one koji su u svojim sredinama ģeljeli imati community radio. 

Sredinom 70-ih godina 20. stoljeĺa pojedine su drģave poļele prihvaĺati promjene. 

Medijska su trģiġta doista otvorena privatnim komercijalnim inicijativama, ali je community 

radio u nekima jednostavno Ăzapeoñ. Nepovjerljivost prema dodjeli dozvole za emitiranje bila 

je, vjerojatno, uzrokovana i veĺ postojeĺim brojnim ilegalnim emitiranjima lokalne ļujnosti. U 

Italiji i Francuskoj su veĺ postojali tzv. slobodni radiji (radio libere i radios libres), u 

Ġpanjolskoj su bili comunitarios, u Nizozemskoj locale, a u skandinavskim zemljama naer 

(susjedstvo). Mnogi meĽu njima  pozicionirali su se kroz pravne praznine i definirali kao 

studentski, sveuļiliġni, iseljeniļki,  etniļki itd. Naziv je  najļeġĺe proizlazio iz povijesnog 

konteksta, politiļkih previranja ili kulturne marginalizacije (Lewis, 1984). Zajedniļke su im 

odlike bile neprofitnost i posveĺenost ideji opĺeg interesa i javne dobrobiti  zajednice  na ļijem 

su podruļju emitirali.  

 

U eri snaģne komercijalizacije medija, ideja community radija (medija) danas ima sve viġe 

pristaġa. Europsko je zakonodavstvo poļetkom 21. stoljeĺa prihvatilo projekt tzv. treĺeg 

medijskog sektora (uz veĺ postojeĺi javni i komercijalni) (Kelly, Mazzoleni i McQuail, 2004.).  

ĂTreĺiñ bi trebali biti upravo mediji sliļni community radijima kojima drģave mogu (ali i ne 

moraju) dati novļanu potporu, a ļije temeljna ideja poļiva u boljem i svestranijem informiranju 

svojih zajednica  

  

6.2. Britanska radiofonija 

Radijskim prostorom Velike Britanije krajem 50-ih godina 20. stoljeĺa i dalje je 

suvereno dominirao BBC. Unatoļ nekim programskim osvjeģenjima kojima se pokuġalo 

osuvremeniti ponudu (The Light Programme), eter je ostajao ñgluhò za popularnu glazbu, 

osobito  (R&R). Hitovi u izvedbi  BBC-ova orkestra nisu mogle zadovoljiti publiku ģeljnu 

originalnih izvoĽaļa, a osobito su bili nezadovoljni oni mlaĽi, teeenageri i adolescenti.  

Jedina alternativa bio je Radio Luksemburg, radijska postaja duge tradicije, koja je 

zavrġetkom Drugoga svjetskog rata lako i brzo prihvatila moderne glazbene trendove. 

ñZvjezdana postajaò (engl. The Station of the Stars), kako se predstavljala u programu, postala 

je stoga vrlo popularna i sluġana u svim zemljema u kojima se njezin signal mogao Ăuhvatitiñ. 

                                            
156 Association mondiale des radiodiffuseurs communautaires (franc.) / World Association of Community 

Broadcasters (engl.). Okuplja oko 4 tisuĺe ļlanova i djeluje u 110 zemalja 
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Usprkos loġem prijamu i nekvalitetnom zvuku,  sluġanost Radio Luksemburga osobito u 

subotnjim noĺnim satima bila je sve veĺa.  

Staromodni i monopolistiļki pristup BBC-a nije odgovarao ni nabujaloj diskografiji. Uz 

veĺ postojeĺe, nicale su nove profesionalne glazbene kuĺe koje nisu imale medijskog prostora 

za promociju svojih izdanja. Svakovrsna ograniļenja nisu odgovarala ni procvjetaloj ameriļkoj 

R&R i rock-sceni koja se, ġireĺi svoje trģiġte, usmjeravala prema Europi. 

Poļetkom ġezdesetih godina u meĽunarodnim vodama oko Otoka dogodila se 

koncentracija ilegalnih, glazbenih i komercijalnih programa. Termin ñpiratiò izvrsno se uklopio 

u sliku koju su pruģali: bili su na brodovima izvan teritorijalnih voda. Izraz ñpiratski radioò 

(engl. pirate radio) osmislili su danski novinari jer se baġ u Danskoj pojavio prvi takav projekt. 

Drugi izraz za istu djelatnost bio je ñoffshore radioò, koji su najļeġĺe rabili vlasnici kopnenih 

piratskih radija u Engleskoj kako bi izbjegli neugodne konotacije vezane za pojam pirata.  

 

6.2.1. Radio pirati 

Prvi glazbeni Ăpiratskiñ program u Europi osmislila je grupa Danaca koja je poļetkom 

kolovoza 1958. utemeljila Radio Mercur. Program s brodske radiopostaje ļuo se na podruļju 

Kopenhagena i dijelom oko njega, a uskoro je postao toliko popularan da su jedan odaġiljaļ 

usmjerili na obalno podruļje Ġvedske. Emitiranje je zavrġeno 1962. godine, intervencijom 

vlasti, i to nakon gotovo ļetiri godine emitiranja. Ipak,  bio je to svojevrstan znak za uzbunu i 

poļetak niza sliļnih pothvata. Brodovi-radiji s neformalnim voditeljima i popularnom glazbom 

postali su izraz protesta protiv tradicionalnih drģavnih radija i  jasna poruka da je stiglo vrijeme 

za promjene.   

Godine 1961. u Danskoj je emitirao DCR (Danish Commercial Radio), u Belgiji Radio 

Antwerpen (1962.), u Ġvedskoj Radio Nord (Stockholm, od 1960. do 1962.) i Radio Syd (od 

1962. do 1966.), u Nizozemskoj CNBC (Commercial Neutral Broadcasting Company, 1961.) 

i Radio Veronica (od 1960. do 1974.) (Chapman, 1992:27). Nastali su kao reakcija na 

staromodnost i rigidnost legitimnih programa, snaģno potkrijepljeni mladenaļkom hrabroġĺu i 

avanturizmom kojeg je nosio svaki bunt prema drģavnim autoritetima. Vjeġto iskoriġtena 

praznina u ondaġnjim meĽunarodnim i nacionalnim zakonima, na neko ih je vrijeme zaista 

zaġtitila. Emitiranje bi potrajalo do  usvajanja antipiratskih zakona ili kroniļne besparice koja 

bi uzrokovala raspad projekta.  

Osnovna pravna postavka ovakvih ilegalnih emitiranja bila je u pronalaģenju Ărupe u 

zakonuñ odnosno izbjegavanju jurisdikcije kroz precizno lociranje broda,  uvijek milju ili dvije 

izvan teritorijalnih voda. Time su jednostavno bili Ăizvan dometañ drģavnih vlasti.  

Nizozemci su takoĽer, kao i Britanci, imali vrlo restriktivne zakone o radijskom 

emitiranju. Obje su drģave pokuġavale sprijeļiti rad tih ñradijskih pirataò koji su predstavljali 

pravi hit meĽu mladima. Spektar drģavnih intervencija kretao se od  brojnih sitnih ograniļenja 

do grubih i dijelom nelegalnih poteza tegljenja (brodovi su ipak bili u meĽunarodnim vodama). 

Usprkos atraktivnosti i pozornosti koju su privlaļili, veĺina  radio-pirata  gasila se sama od 

sebe, ponajprije iz financijskih razloga. Naime, bili su to skupi projekti u kojima se moralo 

platiti sve,  od zakupa (ili kupnje) broda i djelatnika do opskrbe hranom i vodom.  
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Godine 1964. u eteru se prvi put pojavio Radio Caroline157, prvi britanski radiopirat. Bio 

je to program emitiran s preureĽenog trajekta Fredericia, usidrenog u meĽunarodnim vodama, 

nekoliko milja od obale Essexa. Vodio ga je Irac Ronan OôRahilly (1940.- ), ambiciozan mladiĺ 

iz dobrostojeĺe irske obitelji koji je doġao u London s namjerom promoviranja mladih 

glazbenika. Oboģavatelj Raya Charlesa i rhythm & blues glazbe otvorio je mali klub u kojem 

su glazbenici imali priliku nastupati. Osnovao je i glazbenu marku te sam financirao neke rane 

snimke. Pokuġaji da snimljenu glazbu plasira u eter naiġli su na odbijanje, pa i podsmijeh. 

OôRahilly je naiġao na monopol snaģnih diskografskih kuĺa koje su zauzele prostor BBC-a, ali 

i programske minute Radio Luksemburga. Za nepoznate izvoĽaļe snimljene u privatnoj 

produkciji nitko nije imao vremena niti volje.  

Druģeĺi se sa sebi sliļnim ljudima i razmiġljajuĺi o rjeġenju problema monopola, 

OôRahilly se upoznao s vlasnicima sliļnih projekata izvan Engleske. U meĽuvremenu je i 

Australac Alan Crawford poļeo pripremati svoj projekt piratskog radija. Brod Mi Amigo 

preureĽen je za emitiranje radijskog programa pod nazivom Radio Atlanta.  

Problemi koje donosi rad s brodovima, od poġtivanja odredbi pomorskog prava te 

preinaka i popravaka, uspjeġno su rijeġeni uoļi Uskrsa 1964., kad se s motornog broda 

Fredericia prvi put oglasio Radio Caroline.  Nakon najave ñOvdje Radio Caroline, vaġa 

glazbena postajañ, uslijedila je pjesma ñNot Fade Awayò, tad mladog i nepoznatog sastava The 

Rolling Stones.  

Gotovo cjelodnevno emitiranje samo popularne glazbe i neformalnost voditelja bile su 

revolucionaran iskorak iz okvira svima znanih sadrģaja kakve je emitirao BBC. Ubrzo se 

pojavio i Radio Atlanta, program koji je emitiran s broda Mi Amigo. Projekti su naposljetku 

spojeni pod nazivima Radio Caroline South (brod Mi Amigo) i Radio Caroline North (bivġa 

Fredericia, a sada Caroline). Prvi je ostao u vodama nasuprot Essexu, a drugi je otplovio prema 

lokaciji Isle of Man, otoka u Irskome moru.  

Usprkos brojnim pokuġajima vlasti nisu uspijevale pronaĺi dovoljno jaku pravnu osnovu 

za iskljuļivanje tih programa, a ġto je rezultiralo pojavom joġ nekoliko radiobrodova u vodama 

oko Otoka. U meĽuvremenu se Ăprobudilañ mlada  engleska glazbena scena koja je, takoreĺi 

do juļer, bila indisponirana spoznajom kako njihovu ñpodrumskuò glazbu nikada nitko neĺe 

moĺi ļuti preko radija.  Bila je to nova i domaĺa (ne viġe samo ameriļka) glazba kojoj je 

nezakonitost emitiranja dala dodatnu popularnost. Porast sluġanosti piratskih programa donio 

je reklame pa su najjaļi ñilegalciò poļeli i  zaraĽivati.  

MeĽutim, uskoro su stekli i brojne neprijatelje. Naime,  (a) nedopuġteno su koristili 

frekvencijski spektar, pri ļemu su (b) mogli oġtetiti kvalitetan prijam signala legitimnih 

radijskih postaja,  (c) nisu plaĺali autorska prava, (d) ġtetili su prodaji nosaļa zvuka,   (e) zaradi 

od oglaġavanja u tisku (osobito lokalnom), a postavljeno je i pitanje (f) neprofesionalnog i 

                                            
157 Prema informacijama objavljenim na sluģbenoj stranici www.radiocaroline.co.uk naziv Radio Caroline potjeļe 

od samog Ronana OôRahillya kojemu je taj naziv pao na pamet kad je ugledao fotografiju djeteta koje se nesmetano 

igralo ispod radnog stola Johna F. Kennedya usred Ovalnog ureda. Fotografiju je, prema istom izvoru, objavio 

ameriļki magazin Life 1963., a OôRahilly je zakljuļio kako je rijeļ o maloj Carolini, kĺeri ameriļkog predsjednika 

Kennedya. Fotografija djeteta koje se igra ispod radnog stola jednog od najmoĺnijih ljudi svijeta slijedila je ideju 

o ñmalom ļovjekuò koji se ñigraò vlastima pred nosom: OôRahilly se doista na neki naļin ñigraoò radijem, pred 

nosom engleskih vlasti.  MeĽutim, takva fotografija nikada nije bila objavljena na naslovnici Lifea, podjednako 

kao ġto na slici koja je mogla pokrenuti OôRahillyevu maġtu nije Caroline, veĺ njezin mlaĽi brat John Jr. Kennedy. 

http://www.radiocaroline.co.uk/
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neetiļkog postupanja te same kvalitete emitiranja (Chapman, 1992:32). Pirate uskoro nije volio 

nitko osim njihovih sluġatelja (ibid, str. 50).  

BBC je emitiranje Caroline shvatio vrlo ozbiljno. Mnoga su se istraģivanja bavila 

pitanjima poput tko sluġa taj program, koliko ļesto i zaġto. Rezultati su pokazivali kako su 

prosjeļni sluġatelji piratskog radija zaposlene osobe ispod 30 godina starosti, podjednako 

muġkarci i ģene, vlasnici tranzistora umjesto kuĺnih radijskih prijamnika, ne odviġe izbirljivi u 

radijskim sadrģajima jer im radijski program zapravo najviġe predstavlja zvuļnu kulisu 

(Chapman, 1992:47). Nije to bilo niġta novo niti neobiļno, tek slika prosjeļnog auditorija koji 

ļine sluġatelji popularne glazbe.  

ñOsloboĽenoñ trģiġte privuklo je i strane investitore, pa je u prosincu iste godine otpoļeo 

s radom Radio London (Big L) na motornom brodu Galaxy, ļiji je pokretaļ bio Amerikanac 

Don Pierson. Uspjeh i sluġanost Radio Caroline poslovnim je ljudima poļela predstavljati pravi 

izazov. Pierson je bio uvjeren da ĺe ñreceptò komercijalnoga ameriļkog radija, s ñTop 40ò 

(naziv je promijenjen u Fab 40), glasnim DJ-ima, reklamama i suvremenom radiofonskom 

opremom (dģinglovi, ġpice), izazvati pravu revoluciju u engleskom eteru. Tako je i bilo.  

Brojni  DJ-evi koji su radili u tim piratskim projektima bili su ñuvezeniò iz Amerike, 

ļime je britanska pop-scena dobila uzore za rad. Ameriļki engleski jezik odliļno se uklopio u 

ukupnu sliku pirata, a sluġanost tih programa ubrzo je afirmirala cijeli niz novih izraza. 

Afirmacija ñmeĽunarodne pop-terminologijeò (engl. international pop-speak) ġezdesetih je 

godina globalizirala ġiroku publiku na oba kontinenta, Europi i Americi (Morris, 1999:54).   

Jug Otoka  sljedeĺih je godina mogao birati ġto ĺe sluġati u bogatoj ponudi piratskih 

radija kao ġto su Radio Caroline South, Radio London, Radio 390, Swinging Radio Englandi 

Britain Radio. Sjeverni je dio Otoka bio izloģen emitiranju Radio Caroline North i Radio 270, 

dok je Ġkotska mogla sluġati Radio Scotland. 158  

Usprkos romantiļnoj i/ili pobunjeniļkoj auri koja je pratila piratsko emitiranje, 

pruģajuĺi iluziju kako su u otklonu od svakoga sluģbenog stava, pirati su se povremeno 

priklanjali izuzetno ñnormalnimò i pristojnim normama ponaġanja. Primjerice, na dan pokopa 

Winstona Churchilla, 24. sijeļnja 1965. godine, obje su Caroline suspendirale redovit program 

i emitirale klasiļnu glazbu, dok je Radio London prestao s emitiranjem u vrijeme pogrebne 

ceremonije.  

Uz brodove, pirati su naselili i napuġtene obalne vojne straģarnice koje su zavrġetkom 

Drugoga svjetskog rata i odlaskom vojske imale nejasan vlasniļki status. Podjednako nejasnom 

odlukom neke od njih naġle su se u pojasu meĽunarodnih voda, ġto ih je ļinilo idealnom 

pozicijom za emitiranje piratskih programa.  

Najzanimljivija od svih jest lokacija poznata pod nazivom Maunsellove utvrde 

(Maunsell Sea Army Forts), prema imenu njihova projektanta Guya Maunsella. Uz morske 

obrambene linije, 1942. godine, sagraĽena je zraļna obrana, niz graĽevina koje sliļe 

straģarnicama, a meĽusobno su povezane mostovima. Ti su pontoni nosili naoruģanje, u pravilu 

namijenjeno protuzraļnoj obrani. Na ulazu u estuarij Temze nalaze se utvrde Red Sands, 

Shivering Sands i Great Nore. Dovrġene su 1943., a zavrġetkom rata vojska ih je napustila i 

odnijela naoruģanje. Nakon neuspjeġnih pokuġaja prodaje, od njih je odustala i britanska vlada, 

                                            
158 The Pirates Set Sail, http://radio.eric.tripod.com (preuzeto u sijeļnju 2009.). 

http://radio.eric.tripod.com/
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pa su prepuġtene moru i vremenskim uvjetima. Great Nore viġe ne postoji dok druge dvije 

utvrde za sada odolijevaju vremenskim uvjetima.  

 Poļetkom svibnja 1964. s lokacije utvrde Shivering Sands poļelo je emitiranje 

radiopirata Radio Sutch. U rujnu iste godine promijenio je vlasnika i postao Radio City (engl. 

The tower of power) koji je emitirao do 1967. godine. Utvrda Red Sands udomila je program 

Radio Invicta. 

MeĽutim, nisu svi piratski radioprogrami bili podjednako sluġani ni popularni. Oni s 

najjaļom ļujnoġĺu nosili su zaradu svojim vlasnicima. Ostali su se snalazili dok je bilo volje za 

taj popriliļno osamljeniļki i naporan posao. Veĺ nakon nekoliko tjedana boravka na brodu ili 

straģarnici mnogi su odustajali i gasili odaġiljaļe. Unatoļ romantiļnoj i pobunjeniļkoj auri,  

ļestim gostima i opĺenito popularnosti koju su stekli, posao i ģivot na broodovima bio je 

naporan, pa i monoton. Brodovi se nisu micali iz meĽunarodnih voda, mnogi su djelatnici patili 

od morske bolesti, a raspoloģenje je ļesto ovisilo i o vremenskim prilikama. Snaģne su oluje 

dodatno pogorġavale situaciju. Radijske postaje smjeġtene u ģeljeznim utvrdama na estuariju, 

stradavale su od udaraca gromova. Upravo zbog loġih uvjeta rada ļesti odlasci, dolasci i 

odustajanje od daljnjeg rada na brodu ili u utvrdi bili su uobiļajeni.  

Ipak, programi su privlaļili sve viġe sluġatelja. Uprave obalnih gradiĺa na lokacijama 

gdje su emitirali ubrzo su ih poļeli doģivljavati kao lokalnu atrakciju koja je privlaļila turiste. 

MeĽutim, sliļno kao i u Americi, i na engleskim piratskim postajama pojavio se problem 

korupcije. Diskografske su kuĺe poļele plaĺati za uvrġtavanje vlastitih hitova na ñFab 40ò. 

Takva ñposlovnaò politika uskoro je izazvala nezadovoljstvo kod manjih ilegalnih postaja, 

osobito kod manje popularnih DJ-eva, koji su postajali sve glasniji tvrdeĺi da se time gubi 

smisao piratskih radijskih programa.  

Do 1966. godine Engleska je imala viġe od dvanaest ñstalnihò piratskih radijskih postaja 

(Soley, Nickhols, 1986:5). Otvoreno su ih podrģavali mnogi poznati i ugledni izvoĽaļi, pa tako 

i Beatlesi koji su sredinom ġezdesetih bili vrlo popularan sastav. Zarade su postale sve vaģnije 

pa je dolazilo i do fiziļkih sukoba meĽu Ăprotivniļkimñ radijima. Ubojstvo Rega Calverta, 

vlasnika  Radio Cityja, dalo je dobar povod za drģavnu intervenciju u ukupnu situaciju.  

U kolovozu 1967. stupio je na snagu Marine Broadcasting (Offences) Act, zakon kojim 

je svaka suradnja u opskrbi i oglaġavanje na piratskim programima proglaġeno protuzakonitim. 

Jednostavnije reļeno, svatko tko bi Ăpiratimañ donosio hranu ili piĺe, podjednako kao i oni koji 

bi im dali reklame, izlagali su se oġtrim kaznama. Suoļeni s takvim embargom, programi su se 

poļeli gasiti. Radio Caroline odrģala se joġ neko vrijeme, opskrbljujuĺi se s brodova pod 

nizozemskom zastavom. U oģujku 1968. ipak je morala uploviti u  amsterdamsku luku. 

Uġutkavanjem pirata nastala je u eteru praznina koju je u rujnu 1967. godine, pokuġao 

popuniti  BBC-jev novi program ñRadio Oneò. Usprkos nastojanjima,  programu je nedostajalo 

originalnosti i kreativnosti. BBC je uļinio iskorak i prema lokalnim programima, osnivajuĺi 

ļak osam novih regionalnih radijskih postaja. MeĽutim, sve to nije bilo dovoljno jer je publika 

traģila promjene u radijskim sadrģajima.  

Nakon prestanka rada piratskih radija velik se broj radijskih djelatnika, pa i vrlo 

popularnih DJ-eva, naġao bez posla. Umjesto pirata na moru odluļili su se za kopnenu radijsku 

ilegalu. Slijedile su ih nove generacije tinejdģera koje su s oduġevljenjem prihvatile ideju o 
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lokalnoj kopnenoj piratskoj djelatnosti koja je s obzirom na radijski monopol BBC-a, imala 

nekog smisla, ali ne i osobitu ļujnost. 

Nered u eteru se nastavljao, a sporadiļne policijske akcije iskljuļivanja malih odaġiljaļa 

i gaġenja amaterskih programa rezultirale su objedinjavanjem malih u veĺe projekte kao ġto su 

Radio Free London, Radio Jackie i Kaleidoscope. Sva tri programa emitirana su iz Londona, 

na srednjem valu, a zanimljivo je da nisu iġli izravno u eter. Naime, ukupan je program bio 

snimljen i potom emitiran. Viġegodiġnje rasprave, nadmudrivanja i progoni ilegalaca rijeġeni 

su 1973. godine, kad je u Velikoj Britaniji napokon dopuġteno osnivanje nezavisnih i 

komercijalnih radijskih postaja. Time je zauvijek zavrġio monopol koji je BBC imao gotovo 

pedeset godina. 

Piratska se tradicija obnovila osamdesetih godina, ali iz razloga afirmacije odreĽenih 

glazbenih trendova. Prema Barbrooku (1992.), u jednom tjednu ljeta 1989. godine u Londonu 

je emitiralo ļak 35 piratskih radija, ġto se objaġnjava i niskom cijenom odaġiljaļa kuĺne izrade. 

Nakon policijske akcije traganja i iskljuļivanja ispostavilo se kako je akcija skuplja od opreme. 

ñProļeġljavanjeò etera u potrazi za ilegalnim programima postalo je preskupo jer su se odmah 

nakon iskljuļenje jednog, ukljuļivao neki novi piratski program. Postala je to igra maļke i miġa 

koja je uveseljavala sluġatelje i poticala maġtu, a sluģbene organe ljutila.  

Ilegalno se emitiranje dogaĽa i danas, uglavnom po najveĺim gradovima poput 

Londona, Birminghama, Leedsa i Manchestera. U suradnji s policijom 2007. i 2008. godine 

obavljene su ļak 43 racije po brojnim studijima i zaplijenjeno 838 ilegalnih odaġiljaļa. Samo u 

jednom studiju uhiĺene su tri osobe, zaplijenjena 22 ilegalna odaġiljaļa i upozoreno 20 noĺnih 

klubova koji su se reklamirali na njihovim frekvencijama. Svatko tko je, na bilo koji naļin bio 

u vezi s ilegalnim emitiranjima, krġio je zakon. Kazna je mogla biti i zatvorska,  u trajanju do 

dvije godine.159  

Kratka, ali intenzivna pojava radijskih pirata snaģno je utjecala na razvoj britanske 

glazbene scene, ali i na odluku o ukidanju monopola drģavnog radijskog servisa BBC-a. Unatoļ 

svim negativnostima, ipak su ostvarili cilj zbog kojeg su i nastali: uspostava komercijalne 

radijske scene. Time je britanska, ali i veĺina drugih europskih radiofonija, uġla u sljedeĺu fazu 

razvoja. Danas je radiodifuzni dualizam odnosno postojanje javnih servisa na jednoj i privatnih 

broadcastera na drugoj strani, uobiļajen.  

 

6.2.2. Komercijalizacija 

Nacionalne radiotelevizijske kuĺe veĺine razvijenih europskih drģava poļetkom 

sedamdesetih godina 20. stoljeĺa, veĺ su proġle proces ñodvajanjaò od drģave i definirale se kao 

javna sluģba u cilju zaġtite i promoviranja javnog interesa. Zamiġljene su kao odgovorni i 

nepristrani medijski servisi,  financirani i nadzirani od javnosti. MeĽutim, u praksi se njihov 

rad teġko mogao izolirati od politiļkih utjecaja i drģavne politike. Krajem 20. stoljeĺa mnogi 

meĽu njima suoļili su se s jakom komercijalnom konkurencijom koja se, neusporedivo lakġe 

od njih, prilagoĽavala promjenama koje je donosila digitalizacija i medijska konvergencija.  

                                            
159 The modern reality of the pirate radio, www.ofcom.org.uk (preuzeto u veljaļi 2009.). 

http://www.ofcom.org.uk/
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Aktualne rasprave usmjeravaju se na nekoliko glavnih tema poput prepoznatljivosti, 

financiranja i upravljanja pa do prilagodbe novim tehnologijama koje bi javne servise trebale 

uļiniti transparentnijima i atraktivnijima u ponudi. Podjednako vaģno pitanje jest i interes 

publike koja se pojavom i afirmacijom interneta, rasprġila po toj multimedijskoj platformi. U 

tako fragmentiranoj slici sve se ļeġĺe preispituje vaģnost i uloga javnih medijskih servisa, a 

osobito pitanje ubiranja mjeseļne pristojbe koja im daje zaġtiĺeni trģiġni status. Danas, jaļe 

nego ikada prije, javni medijski servisi moraju opravdati svoje postojanje. Ubrzo ĺe se pokazati, 

veĺ u iduĺoj dekadi, ima li postojeĺi europski koncept javnih servisa buduĺnost ili ne (Bardoel, 

dôHaenens, 2008:351-352, Jakubowitz, 2006).  

Komercijalni su se mediji od svojeg poļetka oslanjali na prateĺe, podjednako 

komercijalne industrije. Prije svega na diskografsku i oglaġivaļku. Radio se, usprkos 

popularnosti televizije, pokazao sjajnom platformom za jedne i za druge. Javni (drģavni) radio 

je u veĺini zemalja koje su ga ġtitile i unaprijeĽivale svih proteklih godina, toliko narastao da je 

postao trom i nesklon promjenama. Optereĺen tradicijom i viġegodiġnjim navikama, a osobito 

velikim brojem stalno zaposlenih djelatnika, sve je teģe hvatao korak s ģivahnim 

komercijalcima koji su ġarmirali sluġatelje  Ălaganimñ temema i modernom glazbom. Naģalost, 

upravo je trģiġna zaġtiĺenost i povlaġteni poloģaj pogubno djelovao na kreativnost. Motivacija 

je sustavno opadala pa su javni radiji Ăstariliñ zajedno sa svojim najvjernijim sluġateljima. 

Dodamo li tomu i Internet koji je definitivno i zauvijek promijenio tradicionalnu medijsku sliku 

i konzumaciju medijskih sadrģaja, sve je jasnija vaģnost promjene promiġljanja rada  javnih 

medijskih servisa, bilo radijskih ili televizijskih. 

Otvaranje medijskih trģiġta privatnim i komercijalnim radijima za mnoge je drģave bilo 

rjeġenje za svakovrsne ilegalne programe. Popunjavanje radiofrekvencijskog spektra s 

komercijalcima jednostavno je neutraliziralo ideje o Ăpobunjeniļkimñ radijima jer za njih viġe 

nije bilo potrebe. Legalnoġĺu emitiranja izgubio se revolucionarni image i stiglo je vrijeme za 

poġtivanje zakonskih obveza. Legalnost emitiranja svakoj je drģavi postalo neusporedivo 

isplativije od besmislenog natjeravanja s ilegalcima.   

Primjer Velike Britanije slijedile su i druge zemlje. Italija je otvorila medijsko trģiġte 

1975. godine, slijedila je Ġpanjolska (nakon Francove smrti), zatim Francuska 1980., Finska i 

Njemaļka 1985., Norveġka 1988. godine itd. Poljska, MaĽarska, Ļeġka i Slovaļka trebale su 

priļekati politiļke promjene u svojim zemljama kako bi demokratizirale prostor elektroniļkih 

medija. Procesi su poļeli devedesetih godina. Zadnja europska zemlja koja je dopustila 

osnivanje komercijalnih radijskih postaja bila je Austrija. Monopol ORF-a (njem. 

¥sterreichischer Rundfunk) postojao je sve do 1995. godine kad su nakon dugih i burnih 

rasprava utemeljene prve dvije privatne i komercijalne radijske postaje u Salzburgu i Styriji, a 

do 1998. godine proradilo ih je joġ 43.  

Komercijalni su programi u cijelosti izmijenili radiofonski izriļaj veĺine  europskih 

drģava. U programima je bujala neformalna  komunikaciija i sklonost lakġim temama koje 

nikog ne optereĺuju. ĂRelaksacijañ je odjednom postala imperativ komercijalnog emitiranja. 

MeĽutim, lokalni su radiji ipak joġ neko vrijeme njegovali  duh Ăstarog, dobrog radijañ i 

svojevrsnog Ăkuĺnog ljubimcañ, progovarajuĺi kroz talk-show emisije, kontakt-programe, 

reportere i reportaģe. Povjerenje u medij zadrģano je barem na neko vrijeme jer  priroda 

radijskog medija nikad nije odgovarala pretjeranoj trivijalizaciji sadrģaja. MeĽutim, tijekom 

godina, informiranje se sve viġe stiskalo u  par minuta govora ili vijesti, viġe kao svojevrsni 

Ăintermezzoñ od glazbe i reklama. Temeljne medijske vrijednosti poput brzine,  
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vjerodostojnosti, relevantnosti i korisnosti sadrģaja, sustavno su zanemarivane. Bila je to cijena 

komercijalizacije. 

Krajem 20. stoljeĺa komercijalni FM radio, bez obzira na zemlju emitiranja, programski 

je bio gotovo identiļan. Masovno prihvaĺanje Ăformatañ koji diktiraju omjer glazbe i govora  

dovelo je FM radio do statusa bezazlenog zabavljaļa bez ikakve druġtvene uloge, a kamoli 

odgovornosti.   

Komercijalizacija je vodila i u smjeru okrupnjavanja. Stasala je medijska industrija koja 

je objedinjavala sve veĺi broj tradicionalnih medija, upotpunjujuĺi djelatnost s diskografskim, 

produkcijskim i nakladniļkim sadrģajima. Slijedom jednostavne ekonomske logike koja je 

kazivala kako se isti sadrģaj moģe viġe puta prodati, FM radio se pokazao unosnim i 

nezahtijevnim biznisom. Koncentracija vlasniġtva  oļitovala se u dominaciji pojedinih 

medijskih kompanija ili grupa koje su najļeġĺe  multinacionalne.  Nastali su tzv. medijski divovi 

koji uz vertikalnu raspolaģu i horizontalnom koncentracijom vlasniġtva.  

Rezultat je bila sadrģajna unificiranost koja se, u konkteksu FM radija, razlikovala tek 

po izboru glazbe za emitiranje.  Epidemija je snaģno zahvatila sve europske drģave koje su, 90-

ih godina 20. stoljeĺa, morale poļeti razmiġljati o zajedniļkoj obrambenoj stategiji. Zarazna 

privlaļnost lakoĺe emitiranja glazbe i reklama i danas traģi  rjeġenja, iako iz sasvim drugaļijih 

razloga od plemenitih namjera redefiniranja uloge FM radija u modernim i demokratskim 

druġtvima.  

Pojavom i afirmacijom interneta zavrġilo je vrijeme FM radija kao dominantnog izvora 

saznanja o novoj glazbi ili uģivanju u staroj. Nadmetanje ili ugnoriranje vaģnosti ove 

multimedijske platforme je, sreĺom, kratko trajalo.  Danas su web stranice FM radija sastavni 

dio ukupnog radijskog imagea.  

Na prelasku stoljeĺa ponovno je reaktivirana ideja lokalnog radija usmjerenog na 

sluģenje i zaġtitu javnog interesa u manjim zajednicama. Zbog dostupne i jeftine opreme za 

emitiranje, osobito kad je rijeļ o odaġiljaļima malih snaga, opet je oģivljena ideja i svrha pravih 

community-radija. Smjernice europske medijske politike danas sve ļeġĺe upozoravaju na 

potrebu redefiniranja uloge FM radija na  lokalnoj razini, osobito onog neprofitnog, 

priznavajuĺi ih kao  tzv. treĺi medijski sektor. Kljuļnom temom zasad je pitanje uvjeta i naļina  

njihovog financiranja. Naime, nedvojbeno je kako mediji, a osobito radiji lokalnog i 

neprofitnog odreĽenja, trebaju  barem kakvu-takvu financijsku stabilnost.   

Zakljuļno, veĺina europskih radiofonija danas ima sliļnu medijsku sliku. Temeljem 

sadrģajnih kriterija sliku ļine (a) javni medijski servisi, (b)komercijalni programi i  (c)neprofitni 

sektor.  Digitalizacija i multimedijsko okruģenje otvaraju  moguĺnosti emitiranja na internetu 

ļime zemaljska infrastruktura i radiofrekvencijski spektar postaju nebitni.  U veĺini EU zemalja 

FM radio zasigurno neĺe biti digitaliziran, ali bogata ponuda satelitskih i internetskih radija  

ukazuje na novu fazu razvoja.  
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7. RADIO U REPUBLICI HRVATSKOJ  

 

Ovo poglavlje obuhvaĺa viġe od ġezdeset godina radiodifuzije u Hrvatskoj. Buduĺi da je 

veĺ bilo govora o osnivanju Radio Zagreba i njegovom razvoju u Kraljevini Jugoslaviji, a 

potom i u Nezavisnoj drģavi Hrvatskoj, slijedi najduģi period razvoja hrvatske radiodifuzije, od 

1945. do  kraja 20. stoljeĺa. 

U vrijeme trajanja jugoslavenske federacije radijski je medij bio pod izravnom kontrolom 

drģave i vladajuĺeg politiļkog aparata. Federativna Narodna Republika Jugoslavija  (FNRJ) 

osnovana je u studenom 1945. godine. Bila je  federacija sastavljena od ġest republika i dvije 

autonomne pokrajine, a glavnu (i jedinu) politiļku snagu predstavljao je Savez komunista 

Jugoslavije (SKJ). Ukupna medijska politika bila je u funkciji te sluģbene ideologije koja se 

snaģno oslanjala upravo na radio. Razlog je bio, izmeĽu ostalog, visok postotak nepismenih 

osoba (oko 30% u FNRJ). Tzv. zvukovna propaganda bila je silno vaģan politiļko-propagandni 

instrument, osobito  u poslijeratnom periodu kad televizije joġ nije ni bilo. Televizija Zagreb 

poļela je emitirati u svibnju 1956. godine. 

Nije bilo dvojbe o ulozi radija u razvoju buduĺega socijalistiļkog druġtva. Medij je imao 

jasno i strogo odreĽenu ulogu koju su mu brojnim aktima, pravilnicima i zakonima propisale 

najviġe politiļke drģavne strukture. Programska je politika bila u izravnoj vezi s politikom SKJ, 

ļije su se odluke znale satima ļitati u programu Radio Zagreba.  Suoļen s poplavom politiļkih 

govora, medij je postao samo snaģan zvuļnik za njihovu objavu.  

 

Ġezdesetih godina 20. stoljeĺa poļelo je osnivanje lokalnih radijskih postaja, izvan sustava 

sluģbene drģavne radiofonije. Smatralo se da ĺe radio unaprijediti kvalitetu ģivota u manjim 

sredinama i utjecati na njihov javni i druġtveni ģivot. Naravno, postaje su osnivane pri 

politiļkim tijelima ili zajednicama, iskljuļivo kao druġtveno vlasniġtvo.  

 

Poļetkom 1971. Hrvatsku je zahvatio nacionalni zanos koji je doveo do masovnog pokreta 

nazvanog Hrvatsko proljeĺe. Nakon sjednice u KaraĽorĽevu (30. studenoga i 1. prosinca 1971.) 

hrvatsko je partijsko rukovodstvo okrivljeno za jaļanje nacionalizma te smijenjeno. Ondaġnja 

Radiotelevizija Zagreb (danas Hrvatska radiotelevizija) bila je medijski monopolist pod ļijom 

su se upravom granali regionalni radiotelevizijski centri. Samoupravljanje i samoupravljaļko 

druġtvo, radni kolektivi, radniļki savjeti, komiteti, partijska odgovornost, strateġki zadaci, 

idejno obrazovanje i tomu sliļne teme dominirale su u svim njegovim programima. 

Elektroniļkih medija u privatnom vlasniġtvu nije bilo.  

 

Osamdesetih je godina, nakon smrti Josipa Broza Tita ( 1892-1980) federacija zapala u 

duboku politiļku i gospodarsku krizu. Tijekom jeseni 1987. godine, ondaġnja je srpska politiļka 

scena dobila novog voĽu Slobodana Miloġeviĺa, nositelja ideje o velikoj Srbiji. Poļetkom 

sijeļnja 1990. uslijedio je raspad Saveza komunista Jugoslavije i uskoro su raspisani prvi 

viġestranaļki izbori u svim republikama.  

 

Nakon izbora u svibnju 1990. godine, u Hrvatskoj je pobijedila Hrvatska demokratska 

zajednica (HDZ) pod vodstvom dr. Franje TuĽmana (1922-1999). Godinu poslije, 

referendumom koji je odrģan 18. i 19. svibnja 1991. (odazvalo mu se 85,5% glasaļa, od ļega 

se 93,2% izjasnilo za suverenu Hrvatsku)  odluļeno je da ĺe se Hrvatska izdvojiti iz  

jugoslavenske zajednice. Dana 25. lipnja 1991. Sabor Republike Hrvatske usvojio je Ustavnu 
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odluku o suverenosti i samostalnosti Republike Hrvatske. Uslijedio je raspad Jugoslavije i rat 

u Hrvatskoj.  

 

Tijekom tih ratnih, a i poratnih godina hrvatska se medijska politika formirala bez posebno 

razraĽenih razvojnih smjernica. Mogla se tek iġļitati iz spomenutih meĽunarodnih dokumenata, 

relevantnih ustavnih odredbi (1990.) te zakonskih prijedloga i rasprava provedenih tih godina 

u Saboru (Peruġko, 1999:195-6).  

 

Tako (ne)odreĽena i nesigurna manifestirala se u tri prva zakona kojima su postavljeni 

okviri iako bi se prije reklo da su bili platforme za daljnje promjene. Rijeļ je o Zakonu o javnom 

informiranju160 (1992.), Zakonu o Hrvatskoj radioteleviziji (1990.) i Zakonu o 

telekomunikacijama (1994.) koji je bio od posebne vaģnosti za elektroniļke medije u sada 

samostalnoj i suverenoj Republici Hrvatskoj. Dozvolio je ulazak privatnog vlasniġtva u radijsko 

i televizijsko emitiranje. Poseban poloģaj zadrģala je samo  Hrvatska radiotelevizija koja je od 

poļetka shvaĺena kao najvaģniji medij u drģavi, o ļemu dovoljno govori i ļesta promjena161 

ñnjezinihò zakona.  

 

Danas na podruļju Republike Hrvatske emitira oko 150 radija koje najļeġĺe nazivamo 

Ăprivatnicimañ ili Ăkoncesionarimañ. Hrvatska radiotelevizija ima status javne ustanove i 

vlastiti zakon. U njezinu se sastavu nalazi i Hrvatski radio sa osam regionalnih radijskih centara.  

 

 

 

 

7.1. Radio Zagreb od 1945. do 1991. 
 

Od svibnja do rujna 1945. godine program Radio Zagreba bio je skup improvizacija bez 

konkretne sheme, ali s osnovnom karakteristikom radikalne politizacije. Dominirali su ruski i 

opĺenito slavenski skladatelji te borbene i druge pjesme i skladbe nastale u vrijeme Narodno-

oslobodilaļke borbe. Novi je zvuļni signal Radio Zagreba bio napravljen na glazbenu frazu iz 

pjesme ñDruģe Tito, ljubiļice bijelaò (Vonļina, 1997:79).  

 

U listopadu 1945. godine poļeo je izlaziti novi ļasopis, dvotjednik Radio Zagreb. Na 

naslovnici prvog broja bio je Vladimir Nazor, ondaġnji predsjednik Narodnog sabora Hrvatske, 

a ponuĽene su teme poput obnove zemlje, umjetnosti u ratu, dvadeset godina radija u SSSR-u, 

neke zanimljivosti i kriģaljka.  

 

Cenzorske su se ġkare najoġtrije obruġile na crkvenu glazbu, prijenosi nedjeljnih misa su 

ukinuti, a uvedena je emisija za selo. Zabavna je glazba, unatoļ brojnim primjedbama o njezinu 

ñnazadnjaġtvuò, ipak ostavljena u programu. Mnogi su hrvatski autori, osobito oni koji su 

suraĽivali s Hrvatskim krugovalom, izbaļeni iz programa, pa i uhiĺeni. Subotom uveļer, ġto je 

u to vrijeme bio i najsluġaniji radijski termin, mogla se ļuti emisija ñIz bratskog Sovjetskog 

Savezaò, ali uskoro je ipak prebaļena u manje sluġano vrijeme. Rukovodstvo Radio Zagreba 

odluļilo je subotnju veļer posvetiti razonodi pa su na program stigle operne arije, zabavna i 

plesna glazba. Zanimljivo je spomenuti kako se od studenog 1945. godine na programu mogla 

                                            
160 Ovaj je zakon sruġen na Ustavnom sudu, a novi je usvojen 1996. godine.  
161 Zakon o Hrvatskoj radioteleviziji doģivio je najbrojnije izmjene u ukupnom medijskom zakonodavstvu 

Hrvatske. Mijenjan je 1991., 1992., 1993., 1996. 1998. i 2001. Sada je aktualan zakon iz 2003. godine, ali se 2010. 

godine oļekuje novi tekst.  
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ļuti i prva emisija glazbenih ģelja po nazivom ñĢelje sluġaļaò.162 Emitirana je nedjeljom od 

18.00 do 19.00 sati. Ģelje su zaprimane pismima, a ne telefonom.  

 

Srediġnji i najvaģniji dio programskih sadrģaja bile su obavijesno-politiļke emisije, 

viġesatni politiļki monolozi o zadaĺama i planovima opravka zemlje, pri ļemu je najistaknutije 

mjesto uvijek zauzimala partija i njezine aktivnosti. Takve su emisije krġile sva radiofonska 

pravila jer su politiļki govori najļeġĺe prenoġeni u cijelosti. Naravno, eventualne korekcije nisu 

dolazile u obzir. 

 

Tijekom 1948. godine proizveden je i prvi jugoslavenski radijski ñnarodniò prijamnik 

marke Kosmaj. Iste je godine prvi put na Zagrebaļkom velesajmu sudjelovao i Radio Zagreb, 

izlaģuĺi reģijski pult, pojaļala, zvuļnike i kontrolne zvuļniļke ormare, zapravo dio onoga ġto 

ĺe poslije proizvoditi Radio industrija Zagreb (RIZ). koji je nastao od laboratorija i radionica 

Radio Zagreba (Galiĺ, 1986:178).  

 

Tijekom veljaļe 1950. godine, ureĽeni su novi studijski prostori u Ġubiĺevoj ulici u 

Zagrebu. U oģujku iste godine zaprimljena je prijava stotisuĺitog pretplatnika. Bilo je to vrijeme 

bez televizije, pa je program Radio Zagreba i dalje bio najdostupniji izvor informacija. 

Programska je kontrola i dalje bila snaģna i opĺeprisutna, ali je osvijeġtena potreba za tehniļkim 

i tehnoloġkim unapreĽenjem kvalitete emitiranja.  

 

Vjeļiti strah od Ăunutarnjih i vanjskih neprijateljañ naveli su drģavnu vlast na stalna 

tehniļka  unaprijeĽenja. Za pokrivanje svojega ñsrpastogò teritorija Hrvatska je trebala mnoġtvo 

novih odaġiljaļa i repetitora.  

  

Sve ģeġĺa informbiroovska propagandna maġinerija ubrzala je odluku vlade FNRJ o 

osnivanju Radio Jugoslavije, koja je  trebala uzvratiti istom mjerom, braneĺi Titovu politiku 

izdvajanja iz Istoļnog bloka. Emitiranje je poļelo 19. svibnja 1951. godine, a osnovni je zadatak 

bio proizvoditi program namijenjen inozemstvu. Ondaġnja je vlast bila i te kako svjesna 

vaģnosti radijskog medija i njegove korisnosti u propagiranju vlastitih politiļkih ciljeva. 

Poļevġi od listopada iste godine, Radio Zagreb je morao prenositi program nove postaje u 

vremenu od 23.00 sata do ponoĺi. Emitiranje vlastitih sadrģaja moralo je zavrġiti u 22.00 sata 

jer se od 22.00 do 23.00 morao reemitirati srediġnji dnevnik Radio Beograda. 

 

Pedesetih je godina u SFRJ uspostavljena podjela na osam ñmatiļnihò radijskih postaja, od 

ļega je ġest bilo u glavnim gradovima republika (Ljubljana, Zagreb, Sarajevo, Beograd, 

Titograd (danas Podgorica) i Skopje) i dvije u glavnim gradovima autonomnih pokrajina (Novi 

Sad i Priġtina). Mnogi meĽu njima  emitirali su dva programa. 

 

Tijekom proljeĺa 1952. osnovan je Odsjek za studij i propagandu programa (sluģba sliļna 

onoj s Hrvatskoga krugovala), koji se bavio raznim anketama i istraģivanjem miġljenja 

sluġatelja. Taj je odsjek uskoro pokrenuo i novi polumjeseļnik Radio-problemi, namijenjen 

djelatnicima Radio Zagreba.  

 

U lipnju iste godine prvi je put uvedena samostalna informativna emisija ñRadiodnevnikò, 

u trajanju od 20.00 do 20.30 sati i koja je predstavljala znatan programski pomak u 

osuvremenjivanju informativnog programa. Naravno, emisija je i dalje bila optereĺena 

                                            
162 (...): Nova emisija: Ģelje sluġaļa, Radio Zagreb, Zagreb, god. 1., br. 3, studeni, 1945. 
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nepotrebno dugim govornim dijelovima prepunima partijske frazeologije, ali je imala ģeljenu 

uredniļku samostalnost (naravno, u zadanim politiļkim okvirima).  

 

Zbog novļanih je poteġkoĺa u prosincu 1952. prestao izlaziti glasnik Radio Zagreb i time 

je ukinuta gotovo tri desetljeĺa stara tradicija. Naravno, tomu su pridonijeli i politiļki razlozi 

uvijeni u obrazloģenja o vaģnosti ñopĺejugoslavenskog radiolistaò. Vrlo brzo, u oģujku 1953. 

godine, pokrenut je tjednik Jugoslavenski radio163 kao glasilo Udruģenja jugoslavenskih 

radiostanica, tiskan djelomice na ĺirilici, a djelomice na latinici, s radijskim programima svih 

postaja u zemlji i brojnim politiļkim komentarima.  

 

MeĽu najvaģnijim programskim potezima uprave Radio Zagreba bilo je osnivanje Radio 

Sljemena 1953. godine, prve lokalne postaje namijenjene Zagrebu i njegovim stanovnicima. 

Dnevno trajanje programa odreĽeno je na ļetiri sata, i to od 15.00 do 19.00 sati. Svojim je 

sluġateljima nudio zabavnije i ñlakġeò sadrģaje, ļime se program pribliģio  modernijem izrazu. 

MeĽutim, u daljnjem su ga razvoju omele kritike partijskih ideologa o ġtetnom utjecaju, 

navodnoj obnovi kapitalizma, poplavi malograĽanġtine i sliļno. Iako marginaliziran i sadrģajno 

beznaļajan, Radio Sljeme je nastavio svoje emitiranje. ĂĢivotarenjeñ je prekinuto poļetkom 

veljaļe 1986. godine, kad je programskom odlukom uprave, satnica emitiranja poveĺana na ļak 

13 sati (od 6,00 do 19,00), a godinu i pol poslije dobio je joġ jedan sati (poļeo je s emitiranjem 

u 5 ujutro). 

 

Modernizacija radiofonije otvorila je put novom, sliļnom programu, jednostavno nazvanom 

Drugi program Radio Zagreba koji je poļeo s emitiranjem u travnju 1964. godine. Trebao je 

biti leģerniji i zabavniji od Prvog programa, s puno sportskih sadrģaja. Poseban programski 

iskorak bila je emisija  ĂTaxi za Babilonñ. Emitiranje je poļelo 1. svibnja 1969. godine. Emisiju 

su vodila  tri mlada novinara: Zvonko Zmazek, Vojo Ġiljak i Dobroslav Silobrļiĺ. Ătaxiñ je 

vozio eterom punih 13 godina i donio niz inovacija u  priliļno staromodnu hrvatsku radiofoniju. 

RaĽena je ñuģivoò iz studija, ali ponekad i s terena, imala je neformalniju komunikaciju i nije 

bila posebno optereĺena politiļkim sadrģajima. Posebnu novost predstavljala je dvosmjerna 

telefonska komunikacija uģivo (u eteru). Uvedeni su jingleovi, emisije su dobile glazbene 

podloge, top-ljestvice i sliļno. Emisija je predstavljala uzor moderne radijske emisije u 

zadanom politiļkom okviru.  

  

Dana 15. svibnja 1956. (30 godina rada Radio Zagreba) u 20.00 sati poļelo je prvo 

televizijsko emitiranje u Hrvatskoj, a ujedno i prvo u Jugoslaviji. Prenosio se program austrijske 

televizije (bez njihove suglasnosti), a graĽani su ga mogli pratiti na tridesetak televizora 

razmjeġtenih po srediġtu grada. Prijenos je trajao do 21.40 sati. Nekoliko mjeseci poslije poļelo 

je stalno emitiranje sadrģaja vlastite proizvodnje. Domaĺi televizijski program nudio je 

informativnu emisiju (Dnevnik), dokumentarne filmove i neġto zabavnih sadrģaja. Time je i u 

Hrvatskoj zapoļeo uspon televizijskog medija.  

 

Dolaskom televizije utemeljena je Radiotelevizija Zagreb. Najutjecajniji radio u Hrvatskoj 

i dalje je bio Radio Zagreb s njegova tri programa (Prvim, Drugim i Treĺim) te ġest regionalnih 

centara smjeġtenih u najveĺim hrvatskim gradovima (Dubrovnik, Osijek, Split, Pula, Rijeka i 

Zagreb).  

  

                                            
163 Poļetkom emitiranja televizijskog programa 1958. godine naziv mu je promijenjen u Radiotelevizija. Izlazio 

je do 1963. godine.  
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Tijekom svih tih godina, poļevġi od prosinca 1945. godine, plaĺala se prvo radijska, a 

dolaskom televizije, radio-televizijska pretplata. Iznos se mijenjao u skladu s odlukama 

drģavnih ili republiļkih tijela, uglavnom prateĺi porast troġkova ģivota.  

  

 

7.2. Lokalna radiofonija 

 

Lokalna radiodifuzija u Hrvatskoj razvijala se pod nadzorom i uz pomoĺ Radio Zagreba. 

Prve su lokalne postaje u Dubrovniku i Osijeku poļele emitirati u vrijeme Nezavisne Drģave 

Hrvatske. Zavrġetkom rata poļele su s radom postaje u Splitu i Rijeci, potom u Puli (1961.) i 

Zadru (1968.). Rijeļ je o regionalnim centrima koji su sastavni dio Radio Zagreba. Tako je i 

danas.  

 

MeĽutim, Hrvatska je 60-ih godina zahvaĺena idejom uspostave lokalnih (opĺinskih, 

gradskih) radija izvan sustava Radio Zagreba. Naravno, bila je rijeļ o politiļkoj odluci kojom 

je procijenjeno da bi lokalni radio mogao znaļajno doprinijeti  afirmaciji aktualne ideologije i 

prateĺih politiļkih promiġljanja. Ideja osnivanja radijskih postaja u malim, a osobito ruralnim 

sredinama, imala je snaģnu politiļku podlogu ļiji je cilj bilo  neprestano ġirenje duha bratstva i 

jedninstva, veliļanju partije i njezinih zasluga za miran i slobodan ģivot u federativnoj 

Jugoslaviji.  MeĽutim, ideja lokalnih postaja imala je za cilj i unaprjeĽenje kvalitete kulturnog 

ģivota u ruralnim sredinama jer je radio zapravo predstavljao ishodiġte takvih aktivnosti.  

 

Osnovnim zakonom o radiodifuznim ustanovama iz 1965. godine, radio su mogle 

osnovati samo  druġtveno-politiļke zajednice te radne i druge samoupravne organizacije. 

Samoupravljanje je proces koji je u SFRJ otpoļeo usvajanjem Zakona o upravljanju radnih 

kolektiva privrednim poduzeĺima u lipnju 1950. godine. Teġko je ukratko izloģiti politiļke i 

druġtvene okolnosti ģivota u Socijalistiļkoj Federativnoj  Republici Jugoslaviji (SFRJ), a bez 

objaġnjenja joġ ih je teģe razumjeti.  

 

U kontekstu radiodifuzije stoga treba samo istaknuti da je to bilo vrijeme tzv. druġtvenog 

vlasniġtva u kojem je bilo nemoguĺe imati privatni medij. Radio i televizija bili su pod snaģnom 

i izravnom kontrolom partije, bez obzira je li se radilo o velikim i snaģnim medijima (poput 

Radiotelevizije Zagreb) ili malim radijima ļija je ļujnost bila ograniļena na pet ili deset 

kilometara.  

 

U razdoblju od 1971. do 1978. godine, u Hrvatskoj je osnovano viġe od pedeset lokalnih 

radija.  Radi lakġeg snalaģenja u podacima o osnivaļima, ġto smatram vrijednom ilustracijom 

uspostave lokalne radiodifuzije,  ondaġnji su osnivaļi prikazani u Tablici 1. 

 

Tablica 1. Osnivaļi lokalnih radija u SRH od 1971. do 1978. godine 

 
Godina 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1971. 57 11 6 3 8 19 2 1 7 6 

1972. 59 11 6 3 9 21 2 0 7 6 

1973. 57 8 7 2 9 21 3 0 7 6 

1974. 54 10 6 1 7 21 2 0 7 6 

1975. 54 12 7 2 5 19 2 0 7 6 

1976. 54 11 6 4 6 20 2 0 5 6 

1977. 52 12 3 4 5 21 2 0 5 6 

 
Kolona 1. Ukupan broj lokalnih radijskih postaja (bez lokalnih postaja Radio Zagreba)  
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Kolona 2. U sastavu novinske i radioinformativne ustanove ili poduzeĺa 

Kolona 3. U sastavu skupġtine opĺine ili mjesne zajednice 

Kolona 4. U sastavu Socijalistiļkog saveza radnog naroda 

Kolona 5. U sastavu Centra za obrazovanje i kulturu ili ġkola 

Kolona 6. U sastavu Narodnih i Radniļkih sveuļiliġta 

Kolona 7. U sastavu Domova kulture 

Kolona 8. U sastavu druġtva Narodne tehnike 

Kolona 9. Samostalne radijske postaje (?) 

Kolona 10. Postaje u sastavu RTV Zagreb (Dubrovnik, Osijek, Pula, Rijeka, Spli, Zadar, Sljeme). 

 

Izvor: Zbirne tabele za radiodifuzne ustanove u SR Hrvatskoj, Republiļki zavod za statistiku SR Hrvatske. 

 

 

Veĺina lokalnih radija utemeljena je pri narodnim i radniļkim sveuļiliġtima164, raznim 

centrima za obrazovanje i kulturu, ali i pri samim organima lokalne uprave te nekim politiļkim 

organizacijama (kolone 3 i 4). Radio ni u jednom trenutku nije izgubio svoju politiļku ulogu. 

Hrvatska je radiodifuzija tijekom 70-ih godina brojila 55 lokalnih postaja izvan sustava Radio 

Zagreba. 

 

Opĺina Koprivnica, primjerice, imala je svoju radijsku postaju, ali i okruģenje od pet 

manjih postaja u mjestima Novigrad Podravski, Podravska Subotica, Rasinja, ņelekovac i Gola. 

Nakon nekoliko godina emitiranja prestale su s radom sve postaje osim koprivniļke. U opĺini 

ņurĽevac takoĽer je emitiralo pet radijskih postaja. Uz ĽurĽevaļku (koja emitira i danas) 

postaje su bile u Molvama, Pitomaļi, Virju i Ģdalama. U Varaģdinu,  Krapini, Ļakovcu, 

Bjelovaru i Vrbovcu emitirale su po dvije postaje. MeĽu ranim ñlokalcimaò nalazile su se joġ 

postaje u Hlebinama, Jesenju Gornjem i Belom Manastiru, Biogradu na Moru, Novom Marofu, 

Drniġu i Vrginmostu, Donjoj Stubici, a 1980. pridruģila im se i postaja u Slavonskoj Poģegi 

(Muļalo, 2002:76).  

 

Zanimljivost predstavljaju i prvi hrvatski Ăradio-piratiñ. Prema Pustiġeku (1987:178), 

rijeļ je bila o odaġiljaļima malih snaga kuĺne izrade koje su ļesto izraĽivali odsluģeni vojnici-

vezisti. Ilegalni su programi najļeġĺe emitirali glazbu, poruke, ļestitke, ģelje i oglase, pri ļemu 

su se vodili samo kriterijem ļujnosti na svojem podruļju. Bio je to zabavan hobi kojeg su 

sluġatelji dobro primili. MeĽutim, uvijek je postojala opasnost da se ñodmetnuò u nekom 

neģeljenom smjeru, pa su drģavne vlasti uskoro oformile posebne inspekcijske odrede za 

uġutkavanje Ăpiratañ. Inspekcije su u nekoliko akcija zapeļatile prostore u kojima su ilegalci 

emitirali i oduzeli im opremu. Time je poglavlje o odmetnutim radijima zavrġeno.  

 

Nagli razvitak lokalne radiofonije objaġnjavao se veĺom potrebom ñgraĽana 

samoupravljaļaò za informiranjem. Programske suradnje s Radio Zagrebom baġ i nije bilo, osim 

ako suradnjom ne smatramo reemitiranje njegovih glavnih informativnih emisija. To je uz 

politiļku podobnost bila i mudra odluka jer su ñlokalciò teġko pronalazili vlastite sadrģaje. 

Moguĺnost reemitiranja informativnih sadrģaja mogla je odrģati lokalni radio na ģivotu iako je 

pritom sluģio tek kao zvuļnik Radio Zagreba. Vjerojatna manjkavost programskih sadrģaja 

moģe objasniti mali broj sati dnevnog emitiranja, ġto se vidi u Tablici 2.  

 

 

 

 

                                            
164 Izraz ñsveuļiliġtaò treba shvatiti u kontekstu ondaġnje obrazovne politike, koja nema nikakve veze s 

danaġnjim sveuļiliġtima u Hrvatskoj. Danas bismo ih mogli nazvati centrima za struļnu ili dodatnu naobrazbu. 
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Tablica 2. Sati programa lokalnih postaja u SRH od 1971. do 1980. godine  

 
Godina do 6  7 ï 12 13 ï 18 19 ï 24 

1971. 45 7 2 3 

1972. 48 3 5 3 

1973. 55 0 1 1 

1974. 49 3 2 0 

1975. 49 3 2 0 

1976. 52 1 1 0 

1977. 49 2 1 0 

1978. 48 1 1 0 

1979. 44 1 1 0 

1980. 45 0 0 0 
        Izvor: Zbirne tabele za radiodifuzne ustanove u SR Hrvatskoj, Republiļki zavod za statistiku SRH  

 

 

 

Ļinjenica je da se o lokalnoj radiodifuziji, izvan sustava Radio Zagreba, jako malo 

pisalo i uopĺe znalo. List RTZ, koji je poļeo izlaziti 1973. godine, kao jedino sluģbeno glasilo 

RTZ-a sve do 1989., vrlo je rijetko pisao o Ălokalcimañ. 

 

Osamdesetih je godina doġlo je do zamiranja entuzijazma. Politiļke su okolnosti u 

Jugoslaviji, osobito nakon smrti Josipa Broza, postajale sve napetije, a gospodarska kriza sve 

dubljom. Malene i tehniļki zapuġtene lokalne radijske postaje, suoļene s kroniļnim 

nedostatkom novca potrebnog za odrģavanje, jednostavno su prestajale s emitiranjem. 

Statistiļki podaci165 o prihodima ñlokalacaò u Hrvatskoj od 1970. do 1985. kazuju kako su 

reklame nosile sedam do 18 posto ukupnih prihoda pa se moģe pretpostaviti kako je veĺi dio 

potrebnog novca izdvajao sam osnivaļ radija. 

 

Naime, iako je Zakon o informiranju iz 1982. godine, koji je imao desetak ļlanaka 

posveĺenih razvitku radiodifuzije u Hrvatskoj, odreĽivao da se ñ...sredstva radijske pretplate 

koriste i za financiranje drugih radio-difuznih organizacija (...) koje preko svojih radio-stanica 

emitiraju program namijenjen javnom informiranju...ò (ļl. 76.), nije bilo nikakve konkretne 

pomoĺi. Iako je bilo joġ sliļnih smjernica kojima se pokuġalo utjecati da Radio Zagreb pomogne 

ñlokalcimaò, od toga nije bilo niġta166. 

 

Tijekom gotovo dvadeset godina lokalna se radiofonija u Hrvatskoj nije pomaknula od 

svojih poļetaka. Zanos iz ġezdesetih je posustao, drģava nije osobito marila za ñseoskeò postaje, 

podjednako kao ni sluġatelji koji su se i dalje najļeġĺe okupljali na frekvencijama Radio 

Zagreba. Broj lokalnih radija tako je tijekom tih godina spao na 46 postaja (Tablica 3). 

MeĽutim, bliģeĺi se kraju 20. stoljeĺa, Savez komunista se nezaustavljivo raspadao, a razlike u 

promiġljanjima o (zajedniļkoj) buduĺnosti jugoslavenskih republika, pa tako i Hrvatske, 

postajale  sve razliļitijima. Slabljenjem svakovrsne politiļke i druġtvene stege, u hrvatskoj 

radiofoniji  poļeo se osjeĺati duh novog i modernog vremena.  

 

 

 

 

                                            
165 Zbirne tabele za radiodifuzne ustanove, Savezni Zavod za statistiku, Republiļki zavod SRH. 
166 (...): Razvoj lokalne radiodifuzije, List RTZ, god. 11., br. 168 ï 169, 20. veljaļe 1983. 




